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Standortfaktoren fir Unna

Bevdlkerung gesamt

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fiir Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte. }

Die Gemeinde Unna ist demnach "AuBerer Zentralraum".

Die Zentralrdume sind groBBe, zusammenhangende stad,
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevoélkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmdglichkeiten und Versorgungseifii
Insbesondere spielt das Netz der FernstraBen eine
Zugénglichkeit und damit fir die Vermittlung raugli

Auf lediglich elf Prozent der Flache d
Bevolkerung und sogar 57 % der sozial
Die durchschnittliche BevolkerungS@i

Der Zentralraum nimmt damit ei
In den Zentralrdumen sind es die
herausbilden. Die Bevélkerungsdichte
1.700 Einwohnern je km? um ein Vielfache
Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km2

Raumgeflige ein.
en Zentralraum
Iraums liegen mit knapp
jenigen des auBeren

iv hoch verdichtet ist.

Anteil/Vergleich

82.175.684 0,0719 %

Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,45 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,71 % -0,85 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +1,30 %

Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 460,22 € 32.284,81 € +3,64 %

Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 667 230 +190,30 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 7,88 % 7,82 % +0,06 %

Abwanderung bezogen auf Ge 6,81 % 6,43 % +0,38 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 21.660 30.604.587 0,0708 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 56,50 % 56,68 % -0,18 %
Auslander von ge 6,34 % 8,84 % -2,50 %

Beschéftigtendi 244,58 85,63 +185,63 %

Arbeitslose gesamt 2177 2.690.975 0,0809 %
Bezogen auf 1 5,68 % 4,98 % +0,69 %

Auslander von ge 18,93 % 23,39 % -4,46 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
Betriebe bezog 1,69 4,56 -62,88 %

64,35 % 51,57 % +12,78 %

Verarbeitendes Gewerbe Betriebe ge 43 45.406 0,0947 %
Be~ 6,60 % 7,45 % -0,85 %

Iﬁ\' 10,18 % 11,34 % -1,16 %

Gebaude 13.410 18.110.835 0,0740 %
29.248 40.318.513 0,0725 %

84,77 85,00 -0,23 %

Tourismus 6 51.419 0,0117 %
410 3.576.904 0,0115 %

46.853 436.232.801 0,0107 %

0,79 5,31 -85,07 %

StraBenverkehrsunfalle 307 389.167 0,0789 %
5,19 4,74 +9,67 %

Steuern und Politik in der Ge nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 967,30 € Keine Angabe
470 % 399 % 71 %

762 % 455 % 307 %

tagswahl September 2013 SPD 37,92 %

andtagswahl vor 2017 SPD 47,74 %

Erlauterung

, Regionaldatenbank Deutschland

eren verschiedene Standortfaktoren der Gemeinde lhres Standortes und stellen diese den durchschnittlichen Werten fiir

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.
D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir Ihnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Auto Mustermann”
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Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

20 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner . 3" 722.144 969.126 81.197.537

Biroarbeitsplatze 149.675 205.567 18.302.765
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 907 903 230
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 11,81 11,86 11,71
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 9,98 10,19 10,14 9,49
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 27,05 29,05 28,60 29,54
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 20,82 19,71 19,96 19,60
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 20,20 18,64 19,05 18,74
Anteil der Frauen [%] 46,44 45,70 45,89 45,38
Auslanderanteil [%] 8,23 11,27 10,55 9,38
Anzahl der Haushalte 104.601 364.574 483.895 41.158.978
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,0 2,0 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 49,79 47,81 48,37 51,06
Arbeitslosenquote [%)] 8,10 9,49 9,09 5,93
Index der allgemeinen Kaufkraft 99,54 98,12 98,49 100,00
Zentralitatsindex 86,90 108,92 106,67 100,00

Erlauterung

Gemas |hren eigenen Angaben erwar
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteil
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wird
Minuten) nur ca. 10% Umsatzanteil zu el
Das in diesem Standortcheck ermittelte eite (In diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhangigkeit
vom Wettbewerb differenzierter darstel i au sehen kdnnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten

haben.

Z r Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-7 Minuten) der weitaus gréBte Teil Ihres
iten Zone (7-14 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &uBeren Zone (14-20

Die Marktinformationen oben st
Unter dem hier verwendeten Be
Wiesbaden definiert. Basis ist di
sind nicht enthalten.

Die Kaufkraft wird am Woh

Ur Ihr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegentiber gestellt.
teil des "verfligbaren Einkommens" der Wohnbevdlkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
toeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben

nicht aus, wo das verfiigbare Geld ausgegeben wird.

Alle Indexwerte stellen j
Datenquelle: panadres

ntualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
ce GmbH 2017
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Auto Mustermann”
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Auto Mustermann”

Liste der Wettbewerber

16

17
18

19

20
21

22

23
24
25

26

34
35

37
38
39
40
41

42
43

44
45

Auto Schlunz GmbH

M. Mross

Hulpert GmbH

Hulpert VZ GmbH
Ebbinghaus Automobile
GmbH

A.T.U Unna

Autohaus Mirmann GmbH
KFZ-Meisterbetrieb Rabelt
Autohaus Kleine KG
Heinen Automobile GmbH
Procar Automobile AG

Kfz Werkstatt Wilfried
Schlief GmbH

Beyer Vertriebs GmbH
Beyer Vertriebs GmbH
Daimler AG Niederlassung
Dortmund

Autohaus Horst Beyer
GmbH

Auto Center Fischer
Wilhelm Jonas GmbH & Co.
KG

Wilhelm Jonas GmbH & Co.
KG

SB-Tankstelle Ozlem Kose
Ebbinghaus Automobile
GmbH

PZ Dortmund GmbH

Auto-Werkstatt Rabe
Horst Wagner GmbH
Heisel & Heiner Th. Jende
GmbH & Co. Kfz KG
Ebbinghaus Automobile
GmbH

A.T.U Schwerte

Autohaus Mirmann GmbH
Beyer Vertriebs GmbH
A.T.U Kamen

Kollmer GmbH

Autohaus Weber GmbH &
Co. KG

Autohaus am Funkturm /
Heidingsfelder & MeiBner
Autoforum Hulpert GmbH
Autohaus Scheve GmbH
Autohaus Jehrke GmbH
Auto-Point

Autohaus Kamen GmbH
Automobilservice Plieth
AC Kamen

Autohaus Jorg Gerth e
Kfm.
Murmann Autoservice
GmbH
Carglass GmbH
Autohaus Eb
G. Hopp Kfz.
Meisterwe

HertingerstraBe 64
BachstraBe 9
ZiegelstraBe 25
ZiegelstraBe 25
Biiddenberg 89

HochstraBe 26
Rudolf-Diesel-StraBe 9
Chaussee 78

Zur Alten Kolonie 15
Zur Alten Kolonie 6
HansastraBe 101
MorgenstraBe 32

Max-Planck-Stra3e 9
Max Planck StraBe 11
Max-Planck-StraBBe 5
Max-Planck-StraBe 11

OhmstraBe
Max-Planck-StraBe 19

Massener Hellweg 44-46

NordstraBe 20
EmschertalstraBe 132

Ferdinand-Porsche-StraBe
4

PLZ
59423
59423
59423
59423
59423

59425
59425
59439
59439
59439
59425
59423

59423
59423
59423
59423

59425
59423

59427

594
44289

ickede
nd

5943 ckede
Friedrich—Ebert—StraB@’5942 Unna
Ko6In-Berliner-StraBe 1 Dortmund
Hubert-Biernat-St Unna

losterStraBe 21b
uchstraBe 38

Sidfeld 13
hiruferstraBBe 286
Hemsack 17
DieselstraBe 4
Wittbraucker StraBe 20

RingofenstraBe 23

Hanndéversche StraBe 86
Werner StraBe 117-119

59174
59192
58730
59174
59174
59174
44287

59174
44287
59174
59174
44287
44287

44143
59192

Kamen

Schwerte
Kamen
Dortmund
Kamen
Kamen
Dortmund

Dortmund

Kamen

Kamen
Bergkamen
Fréndenberg/Ruhr
Kamen

Kamen

Kamen

Dortmund

Kamen
Dortmund
Kamen
Kamen
Dortmund

Dortmund

Dortmund
Bergkamen

1.200 m?

1.100 m2
1.500 m2

1.500 m2

150 m?
1.300 m2

2.500 m?

300 m?
350 m?
400 m?

1.300 m?

600 m?
1.500 m2
1.200 m2

600 m?

300 m?

400 m?

500 m?

2.000 m2
500 m?
700 m2
500 m2
900 m?
350 m2
350 m2
600 m?

1.200 m2
600 m2
400 m2
300 m?
450 m2
700 m2

600 m2
600 m?

3,3 km
3,2 km

2,7 km
2,7 km
2,7 km

2,7 km

3,4 km
3,0 km

5,0 km

6,8 km
7,3 km

5,9 km

4,3 km
9,7 km
5,4 km

9,5 km

13,7 km
9,9 km
11,6 km
6,4 km
10,0 km
12,7 km

10,7 km

11,4 km
11,7 km
11,8 km
7,8 km
11,4 km
8,1 km
11,5 km
11,5 km

7,8 km
11,9 km
11,6 km

8,0 km
12,3 km
11,8 km

15,9 km
13,4 km

8 Min

8 Min
9 Min

9 Min

10 Min
10 Min
10 Min

10 Min

11 Min
11 Min
12 Min
12 Min
12 Min
12 Min

12 Min

12 Min
13 Min
13 Min
13 Min
13 Min
14 Min
14 Min
14 Min

14 Min
14 Min
14 Min
15 Min
15 Min
15 Min

15 Min
15 Min
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Auto Mustermann”

StraBe PLZ Flache
Autohaus Kamps Werner StraBe 122 59192 Bergkamen
Stammhaus GmbH & Co.
KG

51 A.T.U Werl Hammer LandstraBe 3 59457 Werl 600 m2 15 Min
52  A.T.U Dortmund 3 Edelstahlweg 2 44287 Dortmund 600 16 Min
53  Pit-Stop Auto Service Wambeler Hellweg 125 44143 Dortmund 450 16 Min
GmbH
54  Wilhelm Jonas GmbH & Co. Hammer StraBe 92 59457 Werl 17 Min
KG
55  Huilpert AZ GmbH Berghofer StraBe 11 44269 Dortmund 2 km 17 Min
56  A.T.U Bergkamen Am Schlagbaum 25 59192 Bergkamen 1,7 km 18 Min
57  Hulpert GmbH Westfalendamm 18 44141 16,1 km 18 Min
58  Autoforum Hulpert GmbH Oberste-Wilms-StraBe 26 44309 14,6 km 19 Min
59  Hiulpert AZ GmbH Korner Hellweg 10+12 44143 17,7 km 19 Min
60 A.T.U Dortmund 1 Westfalendamm 94 44141 16,7 km 19 Min
61  Stellfeld & Ernst Oberste-Wilms-StraBe 22a 44309 14,8 km 19 Min
62  A.T.U Arnsberg ImOhl6 59757 Arnsberg 30,5 km 19 Min
63  FTJ Fahrzeugtechnik PoststraBe 2 59199 Bénen 20,5 km 19 Min
Jorges
64 A.T.UHamm2 Dortmunder StraBe 100 59067 23,2 km 20 Min
65  Kurler Auto Service PlassstraBe 1 44319 350 m? 12,0 km 21 Min
66 A.T.U Menden Hénnenwerth 5 58706 600 m2 14,6 km 22 Min
67  A.T.U Luenen VictoriastraBe 71 44532 600 m? 30,2 km 22 Min
68  Autohaus Heinz-Werner Bosperder Weg 65 58708 900 m2 13,1 km 22 Min
Welchert
69  Autohaus Leineweber Inh. Hanns-Martin-Schleyer- 58730 400 m? 16,1 km 22 Min
Theodor Leineweber StraBe 4
70  Autohaus Heinrich Rosier Frondenberger StraBe 146 1.900 m2 13,2 km 22 Min
GmbH & Co. KG
71 Autohaus Méller GmbH Westicker StraBe 55 58730 600 m?2 12,9 km 23 Min
72  Pit-Stop Auto Service Frondenberger StraBe 99 58706 450 m? 13,9 km 23 Min
GmbH
73  A.T.Ulserlohn BaarstraBe 16 586 600 m? 18,3 km 24 Min
74 Hilpert VZ GmbH Planetenfeldstraﬁe§4437 Dortmund 2.000 m? 34,3 km 24 Min
75 A.T.U Dortmund 4 aiB Dortmund 600 m? 22,1 km 27 Min
76  A.T.U Dortmund 5 Dortmund 600 m2 21,4 km 28 Min
77  A.T.U Dortmund 2 Dortmund 600 m2 32,2 km 29 Min
78 A.T.UHamm 1 Hamm 600 m?2 29,0 km 31 Min

Erlauterung

Flache ist diejenige, die der Wettbewerber fur ‘auch o N € Kerndienstleistungen einsetzt.

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber inner

*e t ch solche, die zwar auBerhalb der Reichweite lhres Standortes liegen, aber
durchaus firr einige lhrer potenziellen Kunden be k

der Dienstleistung bzw. des Kunden- und Umsatzpotenzials (nur Pluspaket) wurde die
Fahrzeit zwischen diesen Wettbewerb. ilflachen innerhalb Ihres gesamten Einzugsgebietes ermittelt und durch eine Modellberechnung
mit dem Attraktivitaitsmerkmal (Flache) der sortimentsbezogenen Kaufkraft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
lhrem Standort am nachsten sind u Flache und somit einem umfangreichen Dienstleistungsangebot Kunden anziehen.



gb consite

Geomarketing Software

Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "Auto Mustermann" eingekauft wird

Gstenfelde T
Senden L }@éﬂc
N Davert Sendenhorst o
\\% a Ennigerioh _Rheda Wiedenbrii
i Bazs | Oelde=""

Drensteinfurt Meubeckum =

- A _
t“,m _Lidinghausen L o !_;,” Langenberg |
7 63 ] s _r:‘/ Beckum N
Ha]IR!m amsee Nordkirchen F Wadersloh ;) ©
ki = ¥ =F
| il
| !
162 Olfen Dolberg || Liesborn
.{,'-!_\\‘ G Selm e iz
A L
! Die Haard ¥ & [5235] Hamm y 4
‘-:}\] R i Lippborg Lippetal
o I..‘ Oer-Erkenschwick g Cestinghausen
S Waltrop. L=E
Welver [Bars]
Lohne

Soest

N iyl ]
Castrop-Rauxe|
e astrop-Rauxel \

Belecke

Allagen

aden
(Sauerland)

1681 ‘4

Welper i{’ Lendringsen X
\ = 3
Hrtii e | s o 8518 | {uzzey Amshergh,
| e B =
\;._ (R —r=="lIserlohn Hemer Hachen
Sprockhovel - etmathe
) o) Beckumn
T 4] 6” 7 Balver Wald
Sund
‘ 4 R HbE i
evelsberg % &
Gennf:l_)riéck { Ennepetal L2y I
e ISchwelm B, g Neuenrade
!’Jhl Ardipdertal X T

Standort
Einzugsgebiet Auto Mustermann

sterwiese 7-27 (Unna)
ner Heide 3 (Unna)
(Unna)

zwickeder StraBe (Unna)

Die 10 nachsten Wettbewerber Flache ro

Auto Schlunz GmbH
M. Mross 400 m2

Nr.

Hulpert GmbH 2.000 m?

Hiilpert VZ GmbH 2.000 m2 gerlohner StraBe (Unna)
Ebbinghaus Automobile GmbH 1.400 m2 i HauptstraBe (Fréndenberg/Ruhr)
A.T.U Unna Am Stuckenberg (Holzwickede)

BrunnenstraBe 3 (Holzwickede)
FeuerwehrstraBe (Fréndenberg/Ruhr)
Massener Heide (Holzwickede)
Nadlerweg (Holzwickede)

14 Altendorfer StraBe (Frondenberg/Ruhr)
Kluse, Unnaer Weg (Fréndenberg/Ruhr)

Autohaus Mirmann GmbH
KFZ-Meisterbetrieb Rabelt
Autohaus Kleine KG

0 Heinen Automobile GmbH

- OO0 NOOA~WN =

Erlduterung

Die Einkaufswahrscheinlichkeit gib

andort

erber-1D

er Wettbewerber

Einzugsgebiet

7 Fahrminuten
14 Fahrminuten
20 Fahrminuten
wahrscheinlichkeit (%)
0,00 - 7,98
7,98 - 15,96
15,96 - 23,93
23,93 - 31,91
31,91 - 39,89

Teilflache ohne Besiedlung

Wahrscheinlichkeit
39,89 %
14,33 %
11,61 %
7,61 %
6,36 %
5,73 %
5,34 %
518 %
412 %
3,97 %
3,92 %
3,42 %
3,35 %
3,30 %
3,29 %

Die erste Tabelle gibt die Gesamtw; i amten Einzugsgebietes fur den Einkauf bei Ihnen an, die Einkaufswahrscheinlichkeiten fir alle

Wettbewerber in Summe ergibt 100%.

Die Tops zeigen die Teilgebie
unterschiedlich stark eingefarb
Sie dieses Gebiet mit eine pelegen kdnnen.
Die Einkaufswahrscheinlich
»von wo kommen mei
Kunden- bzw. Umsa
Der Mehrwert der
sehr gut erkennb:

tzpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.

e Tellflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an Ihrem Standort einkaufen und

., die Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem

or allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
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Ihr Kundenpotenzial fir Standort "Auto Mustermann"
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Belecke

Allagen

s

(Sauerland)
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Beckum

l, Balver Wald

Nachrodt Sundern
Balve (Sauerland)
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Kundenpotenzial
(Unna) 853
arinenkirche (Unna) 168
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache 166
Auto Schlunz GmbH 800 m? straBe (Hagen) 126
M. Mross 400 m2 sterwiese 7-27 (Unna) 125

Hiilpert GmbH 2.000 m2 eler Ring (Hagen) 108
Hiilpert VZ GmbH 2.000 m2 himannstraBe (Dortmund) 104
Radbod (Hamm) 101

Kundenbindung lhres Standortes
Einzugsgebiet Auto Mustermann

- OO0 NOOA~WN =

Ebbinghaus Automobile GmbH 1.400 m2
A.T.U Unna Brandenburger StraBe (Dortmund) 101
Autohaus Mirmann GmbH EibenstraBBe 5 (Holzwickede) 98
KFZ-Meisterbetrieb Rabelt Am Pfannenofen (Hagen) 96
Autohaus Kleine KG Kranenkamp (Unna) 96
0 Heinen Automobile GmbH Alteheide (Unna) 87
14 LenaustraBe 55 (Hagen) 86

Ralph-Benatzky-StraBe 14 (Dortmund)

Erlduterung

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Stan
aus der Einkaufswahrscheinlichkeit
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4

Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.
sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Inr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.
. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten Kunden?*.
von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung

der der 6rtlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur lhre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Gesamtes Kundenpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Auto Mustermann 15.148
14.510

Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Flache 12.629
1 Auto Schlunz GmbH 800 m?2 r StraBe (Dortmund) 12.318
2 M. Mross 400 m2 urger StraBe (Dortmund) 11.579
3 Hulpert GmbH 2.000 m2 dstraBe (Hagen) 11.377
4  Hilpert VZ GmbH 2.000 m2 efe StraBe (Dortmund) 10.152
5  Ebbinghaus Automobile GmbH 1.400 m? An der Goymark (Dortmund) 9.316
6 AT.UUnna NelkenstraBe (Hagen) 8.634
7 Autohaus Mirmann GmbH Hohfuhr (Dortmund) 8.524
8  KFZ-Meisterbetrieb Rabelt Luisenhoffnung (Dortmund) 7.725
9  Autohaus Kleine KG Radbod (Hamm) 7.309
10 Heinen Automobile GmbH WeingartenstraBe (Dortmund) 7.105
14 Boeler Ring (Hagen) 6.901

NuBbaumweg (Dortmund)

Erlduterung

Das Kundenpotenzial fir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4
stark eingeféarbt. Je dunkler ei
Auch hier liefert das Kundenpo

it und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fiir alle Wettbewerber.

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt glinstig gewéahlt
ist. Sinnvollerweise sind di biete in lhrer unmitteloaren Ndhe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fiir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fir einen gezielte itteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen

die Auswertung ,, e Wettbewerber* aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Auto Mustermann 969.126
Standort Flache Zeit Kundenpotenzial ET N ELI G
Auto Mustermann 800 m2 0,0 Min 1.7 1,22 %

)

Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Zeit Kunc tenzial Marktanteil
59 Hilpert AZ GmbH 2.000 m?2 19,1 Min 3,91 %
57 Hulpert GmbH 2.000 m? 1 i 3,69 %
55 Hulpert AZ GmbH 2.000 m? 3,69 %
22 PZ Dortmund GmbH 2.500 m? 3,37 %
58 Autoforum Hdlpert GmbH 2.000 m2 2,94 %
34 Autoforum Hulpert GmbH 2.000 m? 2,83 %
14 Daimler AG Niederlassung Dortmund 1.700 m? 2,38 %
19 Wilhelm Jonas GmbH & Co. KG 1.500 m2 2,10 %
74 Hulpert VZ GmbH 2.000 m2 2,03 %
3 Hulpert GmbH 1,98 %
4 Hulpert VZ GmbH 1,98 %
18 Wilhelm Jonas GmbH & Co. KG 1,96 %
11 Heinen Automobile GmbH 1,92 %
26 Ebbinghaus Automobile GmbH 1,91 %
5 Ebbinghaus Automobile GmbH 1,89 %
21 Ebbinghaus Automobile GmbH 1,89 %
29 Beyer Vertriebs GmbH 1,86 %
10 Procar Automobile AG 1,86 %
28 Autohaus Mirmann GmbH 1,83 %
54 Wilhelm Jonas GmbH & Co. KG 1,81 %
13 Beyer Vertriebs GmbH 7,0 Min 17.058 1,76 %
16 Beyer Vertriebs GmbH 7,0 Min 16.919 1,75 %
15 Autohaus Horst Beyer GmbH 7,0 Min 16.919 1,75 %
27 A.T.U Schwerte 10,7 Min 15.423 1,59 %
48 A.T.U Dortmund 6 14,9 Min 14.262 1,47 %
9 Autohaus Kleine KG 6,4 Min 12.948 1,34 %
42 Murmann Autoservice GmbH 14,1 Min 12.534 1,29 %
70 Autohaus Heinrich Rosier GmbH & Co. KG 22,5 Min 12.313 1,27 %
17 Auto Center Fischer 7,5 Min 11.971 1,24 %
36 Autohaus Jehrke GmbH 13,0 Min 11.785 1,22 %
60 A.T.U Dortmund 1 19,2 Min 11.608 1,20 %
61 Stellfeld & Ernst 19,3 Min 11.491 1,19 %
1 Auto Schlunz GmbH 2,0 Min 11.434 1,18 %
43 Carglass GmbH Dortmund 600 m2 14,4 Min 11.382 1,17 %
38 Autohaus Kamen GmbH ~ 900 m?2 13,4 Min 11.174 1,15 %
7 Autohaus Mirmann GmbH 1.000 m? 6,0 Min 10.921 1,183 %
50 Autohaus Kamps Stammhaus G 600 m2 15,3 Min 10.512 1,08 %
49 Auto Kamps Stammhaus GmbH und G 600 m? 15,1 Min 10.204 1,05 %
52 A.T.U Dortmund 3 600 m2 15,8 Min 9.970 1,08 %
41 Autohaus Jérg Gerth e. K 600 m2 13,6 Min 9.935 1,03 %
76 A.T.U Dortmund 5 600 m2 27,9 Min 9.800 1,01 %
47 Eberhardt Automobile Gm 700 m?2 14,8 Min 9.770 1,01 %
30 A.T.U Kamen 600 m2 11,8 Min 9.721 1,00 %
35 Autohaus Scheve GmbH 500 m2 12,6 Min 9.653 1,00 %
64 A.T.U Hamm 2 600 m2 19,7 Min 9.163 0,95 %
67 A.T.U Luenen 600 m2 22,0 Min 8.788 0,91 %
46 Pit-Stop Auto Servic 450 m? 14,8 Min 8.771 0,91 %
33 Autohaus am Funkt fel MeiB3ner 500 m?2 12,4 Min 8.590 0,89 %
51 A.T.U Werl 600 m2 15,5 Min 8.571 0,88 %
62 A.T.U Arnsberg 600 m2 19,4 Min 8.557 0,88 %
6 A.T.U Unna 600 m2 5,5 Min 8.541 0,88 %
56 A.T.U Bergk 600 m2 18,0 Min 8.083 0,83 %
53 Pit-Stop Au 450 m2 16,5 Min 7.976 0,82 %
AT.UD 600 m2 26,5 Min 7.706 0,80 %
600 m2 21,9 Min 7.398 0,76 %
400 m2 12,3 Min 7.156 0,74 %
350 m? 20,8 Min 6.866 0,71 %
500 m2 13,2 Min 6.823 0,70 %
350 m2 10,0 Min 6.346 0,65 %
350 m2 13,5 Min 6.264 0,65 %
900 m2 22,1 Min 5.970 0,62 %
600 m2 28,9 Min 5.699 0,59 %

600 m? 23,6 Min 5.511 0,57 %
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Zeit Kundenpotenzial
AC Kamen 13,5 Min
Autohaus Ebmeyer 14,4 Min

M. Mross 3,3 Min
8 KFZ-Meisterbetrieb Rabelt 250 m2 6,2 Min 0,48 %
25 Heisel & Heiner Th. Jende GmbH & Co. Kfz KG 400 m2 10,2 Min 0,48 %
31 Kollmer GmbH 300 m2 12,1 Min 0,48 %
71 Autohaus Moéller GmbH 600 m? 22,6 Min 0,45 %
72 Pit-Stop Auto Service GmbH 450 m? 22,9 Min 0,44 %
78 A.T.U Hamm 1 600 m2 30,6 Min 0,43 %
63 FTJ Fahrzeugtechnik J6érges 300 m2 19,4 Min 0,39 %
23 Auto-Werkstatt Rabe 300 m?2 9,6 Mi 0,39 %
12 Kfz Werkstatt Wilfried Schlief GmbH 250 m2 0,35 %
20 SB-Tankstelle Ozlem Kose 150 m? 8, ] 0,34 %
45 G. Hopp Kfz.-Meisterwerkstatt 300 m? 6 . 0,30 %
69 Autohaus Leineweber Inh. Theodor Leineweber 400 m2 < 0,28 %

Summe eigene Marke 0,00 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigenen Marke im Einzugsgebiet Flache Zeit Kundenpotenzial Kannibalisierungs-
quote
Summe eigene Marke 0 0,00 %

Erlauterung

im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
as gesamte Einzugsgebiet (Seite 10). Auch hier

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der Anteil am
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bez
wird nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.
Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des gesamten Einzugsgebiete:
In der Karte symbolisieren gréBere Kreise einen hdheren Marktanteil, in der gro
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meine
ausreichend?”. Hinterfragen Sie aufféllig hohes Kundenpotenzi

renten. Ursache kann z.B. ein unglinstig gewahlter eigener
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groBe Entfernun

he auch Seite 10).

geniiber lhren Wettbewerbern.
er Geschéftsflihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstédten eine
- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grofB3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel elebung eines
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan I nicht konkurrenzfahig,
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewlinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloB in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir p die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiben.

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf lhre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (i di
Dort macht eine gezielte Kundenansprach
entsprechende Tipps zu erhalten.

ungskraft austibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "Auto Mustermann", nur Pluspaket).
nders Sinn. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmg
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Behérden
Besatz - Reifenhandel
Besatz - Tankstellen
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Infrastruktur — Offentliche Parkmaéglichkeiten

Bergprag

| andort

Eschenweg

entliche chkeit-1D

Parkmdglichkeit

kreis von 500m
Liste der 6ffentlichen Parkmdglichkeiten (im Umkreis von 500m, Ausgabe Gehzeit)
T AR
O Zone Wegstrecke Zeit

PLZ
N a

RaabeWeg
Bornekampstratie

E"fhenSIraRe
Reinpfad

Talstratie

@

Q

J

b 2 I
3 Y 8
® Ahornstrag £

“chen Stragy

K28 e

StraBe, Haushummer

Nr. Name
Kein Eintrag im Einzugsgebiet

Erlduterung
tig far Jhre sichbarkeit per PKW. Auch wenn |hre Sortimente dem
en PKW nutzt, um zu Ihnen zu gelangen. Von daher sollten die

Die Parkmdglichkeiten, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sind besond
gundena aben, ¢
f

kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierte
Entfernungen zwischen den Parkméglichkeiten und lhrem Stand erell fist gerl ein.
Fir die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen Sgan S aher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

inneren Einzugsgebiet positiv bewertet.
platze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,

Diese Auflistung enthélt keine StraBenparkbuchten und in
sondern nur 6ffentlich zugéngliche Parkplétze, Parkhduse
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Infrastruktur — OPNV

| andort

g ‘4 3 i H ; stelle-1D
L) ciin g
T S [ Haltestelle
Y o kreis von 500m
ElenWeg % &
g $ : E Damaschkewieg 7

N

Eichensiragy
BornekampStrate

FeldStrage

“chen Stragy

© 2018 Microsoft Corporation & 2018 HER|

StraBe, Haushummer Wegstrecke

1 Bushaltestelle Kiefernweg Im Griinen Winkel 3A L innere 0,1 km 1,2 Min
2 Bushaltestelle Kiefernweg Im Griinen Winkel 3A innere 0,1 km 1,4 Min
3 Bushaltestelle TalstraBe HertingerstraBe 87 innere 0,3 km 3,3 Min
4 Bushaltestelle TalstraBe HertingerstraBe 85 innere 0,3 km 3,6 Min
5 Bushaltestelle Wellingloh HertingerstraBe 118 innere 0,3 km 3,8 Min
6 Bushaltestelle Wellingloh HertingerstraBe 1 innere 0,3 km 4,0 Min
7 Bushaltestelle Tenne Ahornstrar39§ Unna innere 0,4 km 4,9 Min
8 Bushaltestelle AhornstrafBe 4 Unna innere 0,7 km 8,4 Min
Ahornstral3e
9 Bushaltestelle Unna innere 0,7 km 8,5 Min
AhornstraBe

Erlauterung

fr Ihre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen

Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten der'den OPNV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

zwischen den Haltestellen und Ihrem Standorgerell
Fir die zusammenfassende Bewertung der iﬂr n (Seite 22) wird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

Einzugsgebiet positiv bewertet.

ellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
et zu interessieren, zum anderen kdnnen Sie z.B. durch groBflachige Plakatwerbung direkt
eter von derartigen Werbefladchen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte

Bergprag
W
| andort

Eschenweg

ringer-ID

BornekampSirage

S Frequenzbringer

: kreis von 500m

s von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umk
T AR
O Zone Wegstrecke Zeit
\ -

Eichensiragg
RaabeWeg

Reinpfad

@

&

J

b B

3 Y 5
® Ahornstrag : £

“chen Stragy

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ

Kein Eintrag im Einzugsgebiet

Erlduterung

Warenhé&user sowie insbesondere Shopping Center und Shopping Malls sing
svielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Gben die

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihrem * Spek p Sorti
Warenhé&user, Supermarkte und Discounter mit ihren umfassenden, ab er sonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft

aus.

quenzbri hlechthin.

gen kdnnen von Warenh&usern, Supermarkten und Discountern im

in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz Uber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Gastronomie

Eschenweg

BornekampSirage

Eichensiragg
RaabeWeg

Reinpfad

@
@
£
a
fue?
[
e

“chen Stragy

Am Pre

N

Zone

Liste der Gastronomie-Standorte (im Umkreis von 500m, Ausgabe ¢
Wegstrecke

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ

1 Sudstadt-Grill HertingerstraBe 81 594 innere 0,4 km
2 Meisterddner AhornstraBe 16 59423 innere 0,4 km
3 Pizza Karo AhornstraBe 16 59423 innere 0,4 km

Erlauterung

Gastronomische Einrichtungen sind fir den Einzelhandel und std
d.

dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss o

1
L] S Frequenzbringer
kreis von 500m

andort

ringer-ID

Zeit
4,3 Min
4,7 Min
4,8 Min

sdachlich als Kundenmagneten zu sehen. Es ist zu beobachten,
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Frequenzbringer — Behérden

Bergprag

2
=
§ kSt o B .
4
L7 f v | andort
¥ 3
B Y 2
i ¥ 3 H ] ringer-ID
1o ciin §
e “ ) S Frequenzbringer
Y kreis von 500m
eenWes Ay
5 g s v i 7
3 B iy
=} 5 ] = =,
5 Ahar g 5 Q : J
3 b 2 Zim g,
chensiygg, 5 3
P, &
Heg K28 S
K28 i

~ 62018 Misrosoft

1> bing
Liste der Behoérden (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Stadtteilzentrum Siid Erlenweg 10 594 ‘ J innere 0,6 km 7,6 Min
-

Erlduterung
evolkeru

Behdrden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfrequenzen mittlerer u ppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*“
or‘d nach stschlusg vie ih der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

der Behérden, sondern auch deren Mitarbeiter, die besonders v
konsumieren.
die cf arung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.

Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondere in Behdrden finden,

¥
&
S
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Besatz - Reifenhandel

Beraptay

£
g FalkStraBe ) = B
4 -
L7 f - | andort
§ g g "
2 i i 4 ringer-ID
e ¥ ° S Frequenzbringer
kreis von 500m

Predigt

FEidStraﬂe

J5USg,

ErlenWen -
o = = _ DamaschkeWeg
"eh feuters g o
‘_ kamyp %
“'uchens,,dﬁe 3
L e &

Wegstrecke

StraBe, Haushummer PLZ

Kein Eintrag im Einzugsgebiet
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Besatiz - Tankstellen
' £ Legende '
et 5‘“ Bergprag
& O Ihr Standort
; ringer-ID

&
£
i
78 o
2 g
;g" 5B _g
i & t: i
Kefarav T — o S Frequenzbringer
kreis von 500m
Hlente 1.
:E? 2 ;J £ Damaschkevieg 7l
5 z & T
3 . £ 2
5 AharnStrage A Q = T
: » -

“chen Stragy

Zone Wegstrecke
0,1 km 1,3 Min

innere
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)

Kategorie Bewertung
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung hoch +
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +
Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +
Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -
Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindtifig,fU Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz| Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  hoch +
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Infrastrukturelle Standortfaktoren Erreichbal Offentliche Parkplatze in 400m nein -
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

N

S

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
(ifung der grundsétzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse flr die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

Erlduterung

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



