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lhr Standort Rumble Bumble Rain am Lech in Rain

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau
etk die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte.

Die Gemeinde Rain ist demnach "Peripherraum mit Verdi

Sehanenfalder
Hofz

e Hiederschines

Maos

Feddheim

* Mit einer unglnstigeren Erreichbarkeit hochrangiger Ze

S die Peripherraume an die Zwischenraume an. Es hand

sdra  pesiedelte Gebiete mit Bevolkerungsdichten von unter

«  Peripherraume sind Uber das ganze Bundesgebiet

Hidort Flache ein. Trotz der geringen Bevdlkerungsdichte

Bl Bevdlkerung. Die Dichtestufe von 100 Einwohnegmj

weezen e UND Landesplanung oft zur Abgrenzu L

Peripherrdume mit Verdichtungsansé m Klein- und

= Mittelstadte, die als Entwicklungstrager

Regionen eine wichtige Funktion U

sind. Es handelt sich um zusa
 Haselbach Einwohnern je km2.

Burgheirn

Flein
Eggelstetten
Obarndarfa Le

Oherpeiching

Bayérdifing

agenden Zentren

i Ite Zonen mit etwa 150
Passanbirgheim

Miinster

Stadel | Riedheim -3

Halzneim Bargendo

Merkmal Anteil/Vergleich
Bevodlkerung gesamt . 81.843.743 0,0104 %
Anteil der 0-6 jahrigen 5,00 % +0,52 %

Anteil der 6-15 jahrigen 8,24 % +1,71 %

Anteil der 15-18 jahrigen 2,92 % +0,74 %

Anteil der 18-25 jahrigen 8,01 % 8,13 % -0,12 %

Anteil der 25-50 jahrigen 35,51 % 34,48 % +1,03 %

Anteil der 50-65 jahrigen 18,63 % 20,61 % -1,99 %

Anteil der Gber 65 jahrigen 18,73 % 20,63 % -1,89 %

Einkiinfte je SteuerpfliChtigem(r 32.706,63 € 31.659,02 € +3,31 %

Bevolkerungsdichte w) 110,26 229,15 -51,88 %

Zuwanderung be 7,16 % 5,89 % +1,27 %

Abwanderung 4,10 % 5,44 % -1,33 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 3.760 29.970.480 0,0125 %
Beschéftigte Bezogen auf 1 67,20 % 55,37 % +11,84 %
Auslander von ge 7,74 % 7,18 % +0,56 %

Beschaftigtendic i 48,76 83,91 -41,90 %

Arbeitslose gesamt 114 2.950.250 0,0039 %
Bezogen auf 2,04 % 5,45 % -3,41 %

Auslander vi 14,91 % 17,10 % -2,19 %

Verarbeitendes Gewerbe ~ 9 45.274 0,0199 %
8,41 % 7,31 % +1,10 %

12,78 % 11,06 % +1,72 %

Gebaude 2.355 18.204.355 0,0129 %
3.980 40.473.823 0,0098 %

103,34 85,15 +18,19 %

Tourismus 6 53.246 0,0113 %
315 3.564.213 0,0088 %

36.105 407.259.922 0,0089 %

4,25 4,98 -14,67 %

Steuern und Politik in der Gemein euerahnl. Einnahmen je Einw. 1.209,49 € 908,41 € +33,14 %
steuerhebesatz 350 393 -43,00 %

315 425 -110,00 %

Buhdestagswahl vor 10/2009 CDhU, CSU 59,56 %

andtagswahl vor 09/2009 CDhU, CSU 54,09 %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Rumble Bumble Rain am Lech"

Ehcheme : > o4 L T i ; g B Legende '

| tandort

gsgebiet

5 Fahrminuten

0 Fahrminuten
15 Fahrminuten

Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 15 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner : 29.448 43.602 80.523.746

Buroarbeitsplatze 9.375 12.372 17.852.412
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 123 127 229
Anteil der 0-6 jahrigen [%)] 5,43 5,27 5,26 5,01
Anteil der 6-15 jahrigen [%)] 10,18 9,09 9,36 8,29
Anteil der 15-18 jahrigen [%] 4,01 3,38 3,54 2,98
Anteil der 18-25 jahrigen [%)] 9,12 7,74 8,14 8,03
Anteil der 25-50 jahrigen [%] 33,94 34,26 34,44 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 20,84 20,76 20,44 20,85
Anteil der Uber 65 jahrigen [%)] 16,49 19,49 18,82 20,68
Anteil der Frauen [%] 47,60 49,75 49,40 51,08
Auslanderanteil [%] 5,24 6,37 6,20 8,16
Anzahl der Haushalte 3.215 13.338 19.381 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 2,4 2,2 2,2 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] ~ 54,86 55,44 55,62 50,11
Arbeitslosenquote [%] % 1,35 1,75 1,69 6,51
Allgemeine Kaufkraft pro Einwohner pro r[ 20.143 23.254 22.619 22.013
Allgemeine Kaufkraft pro Jahr [Mio. €] 156,37 684,79 986,23 1.772.599,84
Index der allgemeinen Kaufkraft 91,50 105,64 102,75 100,00
Zentralitatsindex 55,57 112,17 108,94 100,00

Erlauterung

Umsatzes (bis zu 70%) hervorge
Minuten) nur ca. 10% Umsatzan
Das in diesem Standortchec
vom Wettbewerb differenzi
haben.

zial (Seite (in diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhangigkeit
e sehr genau sehen kdnnen, von wo genau innerhalb lhres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten

Die Marktinformation Tabelle werden fur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniber gestellt.

n prozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
intelligence GmbH 2014
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Rumble Bumble Rain am Lech"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Rumble Bumble Rain am Lech"

Liste der Wettbewerber

AKTIVITA Fitnessclub in
Rain am Lech

StralRe
Ostendstr. 3

Rain am Lech

2 Fitness Corporation Asbach Josef-Dunau-Ring 12 86663 Asbach
3 clever fit Donauwdrth Dr. Friedrich-Drechsler- 86609 Donauwdérth
Str. 23

4 Xundheit im Sportpark Rudolf-Diesel-Str. 4 86663 Asbach
5) Premium Fit u. Spa Am Stillflecken 6 86609 Donauwoérth
6 Mrs.Sporty Club Spitalstr. 7 86609 Donauwdérth

Donauwdérth
7 Gesund und Vital Reichsstr. 18 86609 Donauwdérth

Fitnesstudio
8 Fitness-Studio-Platinum Neurieder Weg 33 86609 Dona

Fitnessberatung
9 Format S Meitingen Robert-Bosch-Str. 2 86405 Meitingen

Fitnessstudio
10  Positiv Fithess Neuburg Munchener Str. 15 86633 Neuburg a.d. Donau

GmbH Inh. Stefan Miller
11 Mrs.Sporty Club Meitingen Schlof3str. 1 86405 200 m2
12 Sport-Studio VitaFit GmbH Pouzauges Ring 3 86405 1m2
13  clever fit Neuburg-Donau Langenmihlweg 28 86633 Neuburg a.d. 1.000 m2
14  Fitness Corporation Rappenfeldstr. 16 86653 1 m?2

Monheim
15  Fitnesscenter - Gersthofen Ziegeleistr. 15 1 m2
16  Mrs.Sporty Club Gersthofen Augsburger Str. 13 200 m2
17  Sanus Fitness und Lifestyle Dieselstr. 20 1 m2

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugs!
durchaus fiir einige Ihrer potenziellen Kunden bequem errei

Fahrzeit zwischen diesen Wettbewerbsstandorten und den
mit dem Attraktivitdtsmerkmal (Flache) der Konkurrenten so
Ihrem Standort am né&chsten sind und mit einer groReng&la

Erlauterung

tungen einsetzt.

re Dienstleistungen wie Sie anbieten.
t Uber den Online Standortcheck bestimmt. Die relevante

auflerhalb der Reichweite Ihres Standortes liegen, aber
Regel ist diese Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
m eines Wettbewerbers tiberschneiden kann. Diese Zone ist in der

19 Min

19 Min

21 Min

22 Min
22 Min
22 Min
29 Min

29 Min
31 Min
31 Min

genen Kaufkraft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
umfangreichen Dienstleistungsangebot Kunden anziehen.
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Abrufwahrscheinlichkeit Ihrer Leistung am Standort "Rumble Bumble Rain am Lech"
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Abrufwahrscheinlichkeit - Tops

Standort Wahrscheinlichkeit gesamt @ To| Wahrscheinlichkeit
Einzugsgebiet Rumble Bumble Rain am Lech 39,06 %

37,02 %

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache i _ 31,70 %
AKTIVITA Fitnessclub in Rain am 5.800 m?2 oosstrafe 26-28 (Rain) 30,37 %
Lech traBe 34 (Rain) 22,94 %

2 Fitness Corporation Asbach 1m? ON35 (Miinster) 18,88 %
3 clever fit Donauwérth 1.000 m? Sut Sulz 2 (Munster) 18,48 %
4 Xundheit im Sportpark Alter Romerweg 2-14 (Rain) 17,89 %
5  Premium Fit u. Spa Holzheimer Stral3e 7 (Munster) 15,76 %
6  Mrs.Sporty Club Donauwérth (Holzheim) 15,57 z/o
7  Gesund und Vital Fitnesstudio Flurstrale (Munster) 14,70 %
8  Fitness-Studio-Platinum ~ Lindenweg 2-18 (Munster) 14,18 %
Fitnessberatung Wochenend 54-62 (Minster) 13,45 %

9  Format S Meitingen Fitnessstudio Gut Hemerten 5-8 (Munster) 12,93 %
10 Positiv Fitness Neuburg GmbH Inh. Lehmiihlenweg 13-23 (Holzheim) 12,34 %

Stefan Miller

Erlauterung

Die Abrufwahrscheinlichkeit gibt al
werden.

Die erste Tabelle gibt die Gesap
Wettbewerber in Summe ergib

Die Tops zeigen die Teilg
unterschiedlich stark eing
Dienstleistungen abruf

zugsgebietes mit den héchsten Abrufwahrscheinlichkeiten. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte
Teilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an lhrem Standort
et mit einem hohen Marktanteil belegen kénnen.

ichtete GroRRe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem

ial (Umsatzpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.

liegt vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird


http://maps.google.de/maps?q=48.6773277334105,10.9138094332636
http://maps.google.de/maps?q=48.677552564898,10.9002325457924
http://maps.google.de/maps?q=48.6771013026331,10.9273861524579
http://maps.google.de/maps?q=48.6863188157783,10.9141502268946
http://maps.google.de/maps?q=48.668561395997,10.8998943333357
http://maps.google.de/maps?q=48.632372083628,10.9121079871428
http://maps.google.de/maps?q=48.6411370990665,10.9260150156147
http://maps.google.de/maps?q=48.6595702112579,10.8995562878607
http://maps.google.de/maps?q=48.6233809060867,10.911768201582
http://maps.google.de/maps?q=48.6139362507467,10.9385481241608
http://maps.google.de/maps?q=48.6143897126851,10.9114285836615
http://maps.google.de/maps?q=48.6236053139312,10.8982057736667
http://maps.google.de/maps?q=48.6146140500097,10.8978685615182
http://maps.google.de/maps?q=48.6056227702534,10.8975315157193
http://maps.google.de/maps?q=48.6047161314596,10.9517609766377
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Mitgliederpotenzial(15-65) fur Standort "Rumble Bumble Rain am Lech
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Mitgliederpotenzial fur Ihren Standort (berlcksichtigt: Reaktionsquote & Altersgruppe der 15-65-jahrigen)

Potenzial Mitgliecer M Toj Teilfla Mitgliederpotenzial
Einzugsgebiet Rumble Bumble Rain am Lech

Die 10 nachsten Wettbewerber Flache nkenstraBe 44 (Rain) 18

AKTIVITA Fitnessclub in Rainam ~ 5.800 m2 pweg 2-18 (Minster) 11
Lech o6hrnberg 9 (Thierhaupten) 11

Fitness Corporation Asbach 1mz ulstrae 3 (Baar (Schwaben))

2
3 clever fit Donauworth 1.000 m2 hlesierstraBe (Donauwdérth)

4 Xundheit im Sportpark DON33 2-10 (Holzheim) _

5  Premium Fit u. Spa EigerstralBe (Asbach-Baumenheim)
6

7

8

Nr.

Mrs.Sporty Club Donauwdrth Am Schmutterwald (Asbach-Baumenheim)

Gesund und Vital Fitnesstudio Kirchstrale (Oberndorf a. Lech)
Fitness-Studio-Platinum ~ Birkenweg (Thierhaupten)
Fitnessberatung Bruckfeldweg 16 (Marxheim)

9 Format S Meitingen Fitnessstudio B2 (Donauwdrth) _

10 Positiv Fitness Neuburg GmbH Inh. Am Schulweg (Genderkingen)

Stefan Mller

(G206 BN, B¢ o> B @) NN BN B0 o B oe)

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fiir lhren Stand
aus der Abrufwahrscheinlichkeit und der, @
Die erste Tabelle gibt das Kun i
Die Tops zeigen die Teilgebie
stark eingefarbt. Je dunkler ei

potenzielle Kunden innerhalb lhres Einzugsgebietes zu erwarten sind. Die Prognose wurde ermittelt
ilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

mten Einzugsgebietes an.

gsgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
esto hoher ist Thr Kundenpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.

e. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten Kunden?“.

wvon wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevolkerung
geben kann, die trotz g I (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kdnnen (wegen héherer Einkommen).

Der Mehrwert der Kar, iegt vor allem in der Verdeutlichung Ihrer Potenzialgebiete fur Stammkundschaft.

Fur einen gezielten un mitteleinsatz empfehlen wir Thnen die Auswertung , Umsatzpotenzial® aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
Nutzen Sie Frequ . in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

Sprechen Sie j enbla oder der drtlichen Agentur fur Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur Ihre Top-
Gebie it Fly . In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.

Dies beantwortet aber nic


http://maps.google.de/maps?q=48.6863188157783,10.9141502268946
http://maps.google.de/maps?q=48.6860923138041,10.9277293600695
http://maps.google.de/maps?q=48.6953098822818,10.9144911889093
http://maps.google.de/maps?q=48.6236053139312,10.8982057736667
http://maps.google.de/maps?q=48.5694335077932,10.9097330049641
http://maps.google.de/maps?q=48.5865035913835,10.9646202984229
http://maps.google.de/maps?q=48.7332436051004,10.793528276443
http://maps.google.de/maps?q=48.6137071262309,10.9521076401473
http://maps.google.de/maps?q=48.6788679660278,10.8187677538006
http://maps.google.de/maps?q=48.6790816011402,10.8051897217187
http://maps.google.de/maps?q=48.6690061210744,10.8727448844328
http://maps.google.de/maps?q=48.5696574928911,10.8961849939218
http://maps.google.de/maps?q=48.739809514687,10.9433856424375
http://maps.google.de/maps?q=48.7244627496238,10.7796179886464
http://maps.google.de/maps?q=48.7049712612722,10.8740794184761
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Mitgliederpotenzial(15-65) fur alle Marktteilnehmer
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Mitgliederpotenzial fur alle Wettbewerber (berticksichtigt: Reaktionscuote & Altersgruppe der 15-65-jahrigen)

Potenzial Mitgliecer M Toj Teilfla Mitgliederpotenzial
Einzugsgebiet Rumble Bumble Rain am Lech (Rain) 253
g (Donauwdrth) 234
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache (Donauwaorth) 224

AKTIVITA Fitnessclub in Rain am 5.800 m? ierstraSe (Donauworth) 175
Lech enstralle 44 (Rain) 149

2 Fitness Corporation Asbach 1 m? gerstralie (Asbach-Baumenheim) 134
3 clever fit Donauworth 1.000 m2 Schmutterwald (Asbach-Baumenheim) 129
4 Xundheit im Sportpark Ziegelmoosstrale 26-28 (Rain) 124
5  Premium Fit u. Spa Schitzenring (Donauwdrth) 122
6
7
8

Mrs.Sporty Club Donauwdérth Am Roéhrnberg 9 (Thierhaupten) 109
Gesund und Vital Fitnesstudio Max-DroRbach-Strale 7 (Rain) 106
Fitness-Studio-Platinum ~ Bertoldsheimer StraBe (Burgheim) 97
Fitnessberatung KirchstraRe (Oberndorf a. Lech) 92

9  Format S Meitingen Fitnessstudio Am Bidi (Burgheim) 85
10 Positiv Fitness Neuburg GmbH Inh. Benno-Benedicter-StralRe (Donauwdrth) 84

Stefan Miller

Die erste Tabelle gibt das Kun
Die Tops zeigen die Teilgebie
stark eingefarbt. Je dunkler ei
Auch hier liefert das Kund
Seite 8 und finden Sie so
ist. Sinnvollerweise sind die
Einzugsgebietes.

esto hoher ist das gesamte Kundenpotenzial fir alle Wettbewerber.

te GroRe. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten zusatzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie mit
hwerpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
gebiete in Threr unmittelbaren Nahe und somit stérksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des

iegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete ; ettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen geziel ten Werbemitteleinsatz, der lhnen noch genauer erméglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen
die Augwertun flr alle Wettbewerber* aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.



http://maps.google.de/maps?q=48.6860923138041,10.9277293600695
http://maps.google.de/maps?q=48.7154710454066,10.7793007140758
http://maps.google.de/maps?q=48.7244627496238,10.7796179886464
http://maps.google.de/maps?q=48.7332436051004,10.793528276443
http://maps.google.de/maps?q=48.6953098822818,10.9144911889093
http://maps.google.de/maps?q=48.6788679660278,10.8187677538006
http://maps.google.de/maps?q=48.6790816011402,10.8051897217187
http://maps.google.de/maps?q=48.6863188157783,10.9141502268946
http://maps.google.de/maps?q=48.715260344847,10.7928887296736
http://maps.google.de/maps?q=48.5694335077932,10.9097330049641
http://maps.google.de/maps?q=48.6950833090857,10.9280727372556
http://maps.google.de/maps?q=48.7026808078501,11.0099164650867
http://maps.google.de/maps?q=48.6690061210744,10.8727448844328
http://maps.google.de/maps?q=48.7024429592212,11.0234992162404
http://maps.google.de/maps?q=48.7242519827973,10.7932084240271

gb consite

Geomarketing Software

Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Fremmnngen g recningen e 4
Qettingen in i - %
o A ERitingen Pollenfeld oo Kipfenberg., e e
:hneidheim ne.;_ﬁe Pappenheim \\
\ [e25] [Biée] = 52 Walting
oo Wechingen ottt Langenaltheim i =
Wallerstein 9 9 . Eichstitt
(i ‘Wemding LAk Dollnstein ]
g > .
ingen e i g Stammham
Nordlingen  Alerheim Sy 1l SR Saupark Hitzhofen {
' ! Monheim . 1 |
Utzmemmingen o~ i ~ LI \\ Obet
J !?_- -\ HisHEim Tagmersheim W:Hh? = ,'f'. U
R [ < Gaimersheim Jw,l('ﬂs{hmg
]
1 {SH:rb‘f;g It Hart : i
nheim chwaben)
\ 4 Kaisheim i m . I.ngo\stad"l Vohbui
zim \ i i
\ Neuburg A
Bis;‘ en Weicheri\n
; v e
-hingen N s
LN Rohrenfels s
.4 Bl Faptheim Seffhuld
Oberfinnil Z "
erfinningen
¢ - Enekirchen  , #
bgdheim Brunnen
Wittislingen Pim oL 1 Pérnbach
Butégnwiesen ¥
S Nordendarf 1 Hohenwart L
> \ i ot —a
Lauingen \ Westendorf
Nz (Donau) Wertingenp 5
¥ 4 {8300 ]
=n an der Donau R Y Merjﬂgen s
6] Laugnay " Aresing
Biberbach Rk <
Aislingen ‘\ B W, Aindling 1
Saggweid am Lech Hollenpecyr Kithbach Gerolsbach
fingen Zusamzell . b -

Tandern

(B . 7 .

Horgau Neusass

Qetiingeiton Dasing ™,
i Augsburg -
i 3
g B30 | Stadtbergen Friedberg Melzp*a\usen
Burtenbach = 3] e
b bing v Gessertshausen o FE L) Sy T S s

Marktanteile im gesamten Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial
Einzugsgebiet Rumble Bumble Rain am Lech 4.673

Standort Flache Zeit Kundenpotenzial iviarktanteil

Rumble Bumble Rain am Lech 480 m? 0,0 Min 3 . 6,88 %
Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Zeit Kunc tenzial Marktanteil
1 AKTIVITA Fitnessclub in Rain am Lech 5.800 m? 4,3 Min i 65,07 %
3 clever fit Donauworth 1.000 m2 1 i 14,62 %
6 Mrs.Sporty Club Donauwdrth 200 m2 7,86 %
13 clever fit Neuburg-Donau 1.000 m2 3,35%
11 Mrs.Sporty Club Meitingen 200 m? 1,33 %
16 Mrs.Sporty Club Gersthofen 200 m2 0,58 %
2 Fitness Corporation Asbach 1m2 0,07 %
7 Gesund und Vital Fitnesstudio 1m? 3 0,07 %
4 Xundheit im Sportpark 1 m2 15,8 Mi 2 0,04 %
8 Fitness-Studio-Platinum Fitnessberatung 1m2 18,8 Min 2 0,03 %
5 Premium Fit u. Spa 1m? 17,2 Min 2 0,03 %
9 Format S Meitingen Fitnessstudio in 1 0,02 %
12 Sport-Studio VitaFit GmbH 1 0,01 %
10 Positiv Fitness Neuburg GmbH Inh. Stefan Muller 0 0,01 %
14 Fitness Corporation Monheim 0 0,01 %
17 Sanus Fitness und Lifestyle 0 0,01 %
15 Fitnesscenter - Gersthofen 0 0,00 %

Summe eigene Marke 0 0,00 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigene Marke im Einzugsgebiet | Zeit Kundenpotenzial Kannibalisierungs-

quote
Summe eigene Marke ‘

0,00 %
Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt & i [ eil a 2rwartenden Kunden im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle We' bez@ undenpotenzial fir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrac
Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des gesa Z bietes an.

In der Karte symbolisieren gréf3ere Kreise einen héheren M il, i 8en Tabelle konnen Sie die exakten Werte lhres Standortes und lhrer
Konkurrenten ablesen.
Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wi i inzugsgebiet?* und , ist mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
ausreichend?"“. Hinterfragen Sie auffallig hor§u nteile der Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein ungiinstig gewahlter eigener
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt seiw T otenzialgebieten, siehe auch Seite 9).

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor al ichung Ihrer Position gegenuber Ihren Wettbewerbern.

r Art und Weise der Geschéftsfiihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
in die Potenzialgebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it
auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als i n. Aber auch

Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome
stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde
Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiici
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru
zugewiesen wird.

bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite ('i di

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem

n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "Rumble Bumble Rain am Lech™, nur
Pluspaket). Dort macht eine gezielte Kun
Seiten, um entsprechende Tipps zu erha

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ

Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentr
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Bildungseinrich
Frequenzbringer — Behodrden
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Infrastruktur — OPNV
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Liste der Haltestellen (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ O

Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘

[N
Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sind besonders wi
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kundenanteikhaben, @
zwischen den Haltestellen und Ihrem Standort generell méglichs
Fur die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen Sgan
Einzugsgebiet positiv bewertet.

hre Erreie eit per OPNV. Auch wenn lhre Sortimente dem kurzfristigen
en OP zt, Um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

aher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbringer zu sein, ki

Is Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
Haltestellen in unmittelbarer Nahe zu lhrem Standort fiir Ih

um anderen kénnen Sie z.B. durch grof3flachige Plakatwerbung direkt
Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte (im Umk

; von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\
Erlauterung

[N

Warenhauser sowie insbesondere Shopping Center und Shopping Malls sing

quenzpri hlechthin.
Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihrem Q Spek R Sorti svielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) tiben die
Warenhauser, Supermérkte und Discounter mit ihren umfassenden,ab er
aus.

sonders spezialisierten Sortimenten eine gro3e Anziehungskraft

gen kdnnen von Warenh&usern, Supermarkten und Discountern im

jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz iber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Gastronomie
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Liste der Gastronomie-Standorte (im Umkreis von 500m, Ausgabe ¢
Nr. Name

Kein Eintrag im Einzugsgebiet

Ger
Erlauterung

StralRe, Hausnummer PLZ

=
Y

[N

Zone Wegstrecke

Zeit
Gastronomische Einrichtungen sind fur den Einzelhandel und stationére Dief

dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss ode

gen haup
rﬁan gel erbund jrd.
Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags und mittags freéq
zielgruppenorientierten Flyern o0.4.

lich als Kundenmagneten zu sehen. Es ist zu beobachten,
iert
Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Anhaufunge

auf

.D bringer eignen sich auch fir die Auslage von
Pa

equenz hinweisen, deutlich lokalisieren.

&
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Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen

P &
% % k Ihr Standort
% M e
5 %6 Weid
% % 1
% % £ °
% 3 %

ringer-1D
S Frequenzbringer
kreis von 500m
%J,F' wietshet
z %,
% Pe,I
: g,
’is | bonzae

B
indacher Weg S B, o e £
= I
Ey
; - e 2
> s i)
; 9™ %
wartioget i
e
1> bing

s
o
(s

Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 500m, Ausgabe al
Nr. Name
Kein Eintrag im Einzugsgebiet

ehz
Erlauterung

PLZ

X

StralRe, Hausnummer

)
y

Zone
[

Wegstrecke

Zeit
Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Frequenzbringer der jing

einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter Nahe zu der |
genutzten Wege der Schiller/Studenten mit entsprechender Werl|

Olkerung
itution z ieren (
*u flank
Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in der Auslage von zielgru
die Erlaubnis dazu besteht.

ppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit

als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten
% halb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett*), sofern
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Frequenzbringer — Behorden

P &
% % k Ihr Standort
% M e
5 %6 Weid
% % 1
% % £ °
% 3 %

ringer-1D
S Frequenzbringer
kreis von 500m
%J,F' wietshet
z %,
% Pe,I
: g,
’is | bonzae

B
indacher Weg S B, o e £
= I
Ey
; - e 2
> s i)
; 9™ %
wartioget i
e
1> bing

s
o
(s

Liste der Behoérden (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
Nr. Name

Kein Eintrag im Einzugsgebiet

StralRe, Hausnummer
Erlauterung

PLZ

X

Zone
[

Wegstrecke

Zeit
Behdrden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfrequenzen mittlerer u
konsumieren.

der Behorden, sondern auch deren Mitarbeiter, die besonders v

evolkeru
or‘d nach stschlusg i
Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondere in Behoérden finden,

ppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*

ie Ih der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung
arung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.

N

&
S
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

abe

Miinchner Str,

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

ten aufgelisteten
en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie

Wert Bewertung

Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fir Anlieferung niedrig -
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial niedrig -
niedrig -

Ertragspotenzial hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt niedrig +
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern niedrig +
niedrig +

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindtifig, fi 1 2 enerreichbarkeit niedrig -

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz Zi ndex der allgemeinen Kaufkraftim hoch +
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis nein -

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.
t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.




