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lhr Standort Rewe Getrankemarkt in Holzwickede
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Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fiir Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte.

Die Gemeinde Holzwickede ist demnach "Innerer Zentralr

Wit
Uelzen

it Seralie

Die Zentralrdume sind groBBe, zusammenhangende stad,
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevolkerungskonzentratlonen sondern auch durch |hr

Insbesondere spielt das Netz der FernstraBen elne
Zuganglichkeit und damit fir die Vermittlung rau
lediglich elf Prozent der Flache des B
der Bevélkerung und sogar 57 % der

Strickherdicke.

Ardey

Langschede

im Raumgeflige
inneren Zentralraum

km2. Der Zentralraum nimmt da
ein. In den Zentralrdumen sind &

Halingen

T

Anteil/Vergleich

Bevélkerung gesamt 81.197.537 0,0206 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,16 % -0,70 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,79 % -2,97 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +3,66 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 32.284,81 € +8,11 %

Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 748 227 +229,15 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 5,72 % 6,67 % -0,95 %

Abwanderung bezogen auf Ge 5,38 % 5,99 % -0,61 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 6.013 30.048.103 0,0200 %
Beschéftigte Bezogen auf 15-65 57,23 % 56,25 % +0,99 %
Auslander von ge 4,66 % 8,21 % -3,55 %

Beschéftigtendi 268,92 84,08 +219,84 %

Arbeitslose gesamt 573 2.794.664 0,0205 %
Bezogen auf 1 5,45 % 5,23 % +0,22 %

Auslander von ge 18,15 % 20,16 % -2,01 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 19 374.514 0,0051 %
Betriebe bezog 1,14 4,61 -75,37 %

45,21 % 51,66 % -6,44 %

Verarbeitendes Gewerbe Betriebe ge 8 45.406 0,0176 %
Be~ 6,85 % 7,54 % -0,69 %

Iﬁ\ 10,91 % 11,46 % -0,55 %

Gebaude 3.852 18.110.835 0,0213 %
8.161 40.318.513 0,0202 %

88,36 85,00 +3,36 %

Tourismus 3 51.865 0,0058 %
206 3.563.595 0,0058 %

0 424.061.525 0,0000 %

0,00 5,22 -100,00 %

StraBenverkehrsunfalle 75 389.167 0,0193 %
4,49 4,79 -6,42 %

Steuern und Politik in der Ge nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 978,95 € Keine Angabe
460 % 399 % 61 %

560 % 455 % 105 %

tagswahl September 2013 SPD 36,88 %

andtagswahl vor 2017 SPD 46,76 %

Erlauterung

eren versch

mobilien) im Verg

, Regionaldatenba

iedene Standortfaktoren der Gemeinde lhres Standortes und stellen diese den durchschnittlichen Werten fir

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur

leich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

nk Deutschland

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir Ihnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Rewe Getrankemarkt"

Legende

| andort

gsgebiet

4 Fahrminuten

7 Fahrminuten
10 Fahrminuten

Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

Merkmal 10 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner 3" 85.707 116.598 81.197.537

Biroarbeitsplatze 16.323 24.849 18.056.947
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 1.863 1.623 227
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 73 13,91 13,61 13,15
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 10,07 11,13 10,90 10,65
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] ) 21,19 22,79 22,38 24,87
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 30,70 29,36 29,73 30,29
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 24,59 22,81 23,39 21,08
Anteil der Frauen [%)] , 51,68 51,59 51,62 50,94
Auslanderanteil [%)] 7,15 10,70 9,67 9,22
Anzahl der Haushalte . 9.016 42.136 56.699 40.225.798

Einwohner pro Haushalte 2,2 2,1 2,0 2,1 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] ,04 49,32 47,03 47,71 50,48
Arbeitslosenquote [%)] 6,86 8,56 9,79 9,27 6,18
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkr~ 03,92 108,85 100,77 102,40 100,00
Index des Einzelhandelsumsatzes ~ 126,58 98,36 92,06 96,65 100,00
Zentralitatsindex 122 90 91 94 100

Erlauterung

bis zu 10 Minuten Fahrweg um lhre Verkaufsstatte.
p der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-4 Minuten) der weitaus gréBte Teil Ihres
2n Zone (4-7 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, auBeren Zone (7-10 Minuten)

GemaB |hren eigenen Angaben erwarte
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt,
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wirg
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.
Das in diesem Standortcheck ermittelte zpotenzis 2 (in diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung lhres Einzugsgebietes in Abhéngigkeit

vom Wettbewerb und den tatsachlichen Kd ptenzialen differenzierter darstellen, sodass Sie sehr genau sehen kdnnen, von wo genau innerhalb lhres Einzugsgebietes
Sie den meisten Umsatz zu erwarte)

far lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegenliber gestellt.
eht man dabei denjenigen Teil des "verfligbaren Einkommens", welcher der Wohnbevélkerung eines bestimmten
andel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umsatzen des Lebensmittelhnandwerks) zur
betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.
deramtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der
der Eréffnungen und SchlieBungen von Ladengeschaften fortgeschrieben.
inzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitit. Ubersteigt der Umsatz im
der Wohnbevélkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
at ("Magnetwirkung") eines Gebiets fiir sein Umland.

Die Marktinformationen oben s
Unter der einzelhandelsrelevan
Gebietes fir Ausgaben im Ei
Verfiigung steht. Die einzel
Die Umsétze im Einzelhande
Umsatzsteuerstatistik u i
Die Relation aus Einze|
Einzelhandel die al
Zentralitatsindex z

ntualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Rewe Getrankemarkt"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Rewe Getrankemarkt"

Liste der Wettbewerber

10

11

12

13

14

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des EianussberQ
Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache habgn S|
diejenige, die der Wettbewerber fiir die auch von Ihnen ange

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einz
durchaus fir einige lhrer potenziellen Kunden bequem err
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maxim
Karte durch die &uBere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Fir die Bestimmung der Einkaufswahrscheinlichkeit bzw. de:
Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb |
Attraktivitittsmerkmal (Flache) der Konkurrentem, sowi
Standort am néchsten sind und mit einer gro%F

Erlauterung

Getranke Gerhardt GmbH
Dursty Getrankemarkte
GmbH & Co. KG
Getranke-FachgroBhandel
Schmidt, Inh. und Kirstein
e.K.

GPG Getranke GmbH
Dursty Getrankemarkte
GmbH & Co. KG

trinkgut Kirchner e.K.
Getranke Krieger GmbH
Dursty Getrankemarkte
GmbH & Co. KG
Getranke Arena Logistik
GmbH

Trink & Spare
Getrankefachméarkte GmbH
Dursty Getrankemarkte
GmbH & Co. KG

Trink & Spare
Getréankefachmarkte GmbH
HSE GmbH
GetrankegroBhandel
(Kooperationspartner:
Savas Kurt)

Dursty Getrankemarkte
GmbH & Co. KG

Zur Alten Kolonie 2
Sachsenstr. 12

Dorfstr. 52a

Solder Str. 118
Massener Bahnhofstr. 10
Hanndversche Str. 52a
Muihlenstr. 28

Falkstr. 14

Botdingweg 1

Hansastr. 16
Semerteichstr. 25

Klénnestr. 94

Flemerskamp 67

Mallinckrodtstr. 313

59439
59439
44289
59427
44143
59425
59423
44309
59425
44141

44143

44319

Holzwickede
Holzwickede

Holzwickede

Dortmund

Unna

Dortmund

Dortmund

Unna

200 m?

200 m2

300 m?

200 m2

mfangreichen Warenangebot Kunden anziehen.

16,2 km

9 Min
11 Min

11 Min
12 Min
13 Min
14 Min
14 Min
14 Min
15 Min

17 Min

26 Min
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "Rewe Getrankemarkt" eingekauft wird
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WHTTE

L663

10 Fahrminuten

wsd | Dortmund wahrscheinlichkeit (%)

[B233]

3 o 0,03 -13,23
H
5 HORDE strickherdicke 13,23 - 26,43
wa 26,43 - 39,64
1523 L6671 Ardey
| HACHENEY Altendorf Dellwig 39,64 - 52,84
2, o W ——laghe 52,84 - 66,04
gL g7 O [s228] - 7] _
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Wahrscheinlichkeit
aBe (Holzwickede) 66,04 %
Ilweg (Holzwickede) 56,21 %
Fliche rdstraBe (Holzwickede) 49,61 %
traBe 5 (Holzwickede) 48,30 %

Getranke Gerhardt GmbH

Dursty Getrankemérkie GmbH & 250 m2 nhydraulikstraBe (Holzwickede) 45,72 %
Co. KG olinenallee (Holzwickede) 36,51 %
3 Getranke-FachgroBhandel Schmidt, 100 m? wito-Hue-Strafe (Holzwickede) 3540 %
Inh. und Kirstein e.K. Allee (Holzwickede) 34,09 %
4  GPG Getranke GmbH 200 Massener StraBe (Holzwickede) 29,48 %
5 DUI’Sty Getriankemarkte GmbH & 200 Am Stuckenberg (Holzwickede) 29,00 %
Co. KG ~ Massener StraBe (Holzwickede) 26,27 %
6 trinkgut Kirchner e.K. Gottlieb-Daimler-StraBe (Holzwickede) 25,12 %
7  Getranke Krieger GmbH Emscherweg (Holzwickede) 24,83 %
8  Dursty Getrankemarkte GmbH & 14 Am Stuckenberg (Unna) 20,72 %
Co. KG 15 Massener StraBe (Holzwickede) 20,67 %

Getrénke Arena Logistik Gn
10 Trink & Spare Getrankefach
GmbH

Erlauterung

Die Einkaufswahrscheinlichk ZU WE Prozentsatz die Einwohner des Einzugsgebietes voraussichtlich an lhrem Standort einkaufen werden.
Die erste Tabelle gibt die Gesa i

Wettbewerber in Summe ergibt

Die Tops zeigen die Teilg i nzugsgebietes mit den héchsten Einkaufswahrscheinlichkeiten. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte
unterschiedlich stark ei a er eine Teilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an lhrem Standort einkaufen und
Sie dieses Gebiet mit rktanteil belegen kénnen.

Die Einkaufswahr: iti solute GroBe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
,»von wo komm en?*; die Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
satzpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.

iegt vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und Ihren Wettbewerbern wird
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Ihr Kundenpotenzial fur Standort "Rewe Getrankemarkt"
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Toj| T Kundenpotenzial

eilfla
€ lordstr 997
\ ickede) 759
Fliche ibenstraBe 5 (Holzwickede) 637
Getranke Gerhardt GmbH 200 m? hnellweg (Holzwickede) 505
Dursty Getrankemarkte GmbH & 250 m2 Alle€’ (Holzwickede) 456

Co. KG 6 -Hue-StraBe (Holzwickede) 429
3 Getranke-FachgroBhandel Schmidt, 100 m? Carolinenallee (Holzwickede) 364

Inh. und Kirstein e.K. Petershagenstraf3e (Dortmund) 294
4  GPG Getranke GmbH 200 Emscherweg (Holzwickede) 258
5  Dursty Getrankemarkte GmbH & 200 Kameradschaftsweg (Dortmund) 205

Co. KG ~ Am Rabensmorgen (Dortmund) 204
6  trinkgut Kirchner e.K. Am Kattenbrauck 35 (Dortmund) 199
7  Getranke Krieger GmbH Holzwickeder StraBe (Dortmund) 195
8  Dursty Getrankemarkte GmbH & 14 BdckmannstraBe (Dortmund) 194

Co. KG 15 Hérder StraBe (Dortmund) 175

Getrénke Arena Logistik Gn
10 Trink & Spare Getrénkefach
GmbH

Das Kundenpotenzial fiir Ihre
aus der Einkaufswahrscheinlic
Die erste Tabelle gibt das Kun
Die Tops zeigen die Teilg
stark eingeféarbt. Je dunkl
Das Kundenpotenzial ji
Dies beantwortet abe
geben kann, die tro

iele potenzielle Kunden innerhalb Ihres Einzugsgebietes zu erwarten sind. Die Prognose wurde ermittelt

achen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

esamten Einzugsgebietes an.

zugsgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich

esto hoher ist Ihr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

réBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten Kunden?*.

ie Frage ,von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevédlkerung
tenzial (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).
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Gesamtes Kundenpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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Teilfla Kundenpotenzial

i, Ral orgen (Dortmund) 2.987

aBe (Dortmund) 2.852

Fliche Ohfuhr (Dortmund) 2.605

Getranke Gerhardt GmbH 200 m2 eler Hellweg (Dortmund) 2.504
Dursty Getrankemérkte GmbH & 250 m? shagenstraf3e (Dortmund) 2.020

Co. KG dstraBe (Holzwickede) 2.011

3 Getranke-FachgroBhandel Schmidt, 100 m2 annenweg (Unna) 1.966
Inh. und Kirstein e.K. Breierspfad (Dortmund) 1.924

4 GPG Getranke GmbH 200 SpiegelstraBe (Dortmund) 1.894
5  Dursty Getrankemérkte GmbH & 200 Auf der Burg (Dortmund) 1.879
Co. KG ~ Kameradschaftsweg (Dortmund) 1.787

6  trinkgut Kirchner e.K. Holzwickeder StraBe (Dortmund) 1.755
7  Getranke Krieger GmbH Binsengarten (Dortmund) 1.747
8  Dursty Getrankemarkte GmbH & 14 Westfalendamm (Dortmund) 1.626
Co. KG 15 Am Kattenbrauck 35 (Dortmund) 1.621

Getrénke Arena Logistik Gn
10 Trink & Spare Getrénkefach
GmbH

gibt an, wie viele zu erwartende Kunden alle Wettbewerber in Summe erwarten kdnnen.
v nlichkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Die erste Tabelle gibt das Kund enzia esamten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilg zugsgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingeféarbt. Je dunkl
Auch hier liefert das K
Seite 8 und finden Si
ist. Sinnvollerweise si

absolute GroBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten zusétzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie mit
undenschwerpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
nzialgebiete in lhrer unmittelbaren N@he und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des

ellung liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer

om Wettbewerb eroberte Kundschaft.

erbemitteleinsatz, der lhnen noch genauer erméglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen
ial fur alle Wettbewerber“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Rewe Getrankemarkt 116.598

Standort Flache Zeit Kundenpotenzial wiarktanteil

Rewe Getrankemarkt 200 m2 0,0 Min 2.6 10,85 %

D

Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Zeit Kunc tenzial Marktanteil
4 GPG Getranke GmbH 200 m? 8,5 Min 11,68 %
2 Dursty Getrankemérkte GmbH & Co. KG 250 m? i 10,26 %
9 Getrénke Arena Logistik GmbH 200 m? 9,52 %
6 trinkgut Kirchner e.K. 200 m2 9,34 %
1 Getranke Gerhardt GmbH 200 m? 7,50 %
7 Getranke Krieger GmbH 300 m? 6,72 %
11 Dursty Getrankemarkte GmbH & Co. KG 200 m? 6,06 %
5 Dursty Getrankemérkte GmbH & Co. KG 200 m? 5,88 %
13 HSE GmbH GetrankegroBhandel (Kooperationspartner: Savas Kurt) 300 m? 518 %
3 Getrénke-FachgroBhandel Schmidt, Inh. und Kirstein e.K. 100 m? 4,16 %
12 Trink & Spare Getrankefachmérkte GmbH 200 m2 4,01 %
10 Trink & Spare Getrankefachmérkte GmbH 200 4.181 3,59 %
8 Dursty Getrankemarkte GmbH & Co. KG 120 4.026 3,45 %
14 Dursty Getrankemérkte GmbH & Co. KG 2.096 1,80 %

Summe eigene Marke 32.006 27,45 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Wettbewerber der eigene Marke im Einzugsgebiet F Zeit Kundenpotenzial Kannibalisierungs-
quote

Dursty Getrankemérkte GmbH & Co. 5,3 Min 14,98 %
11 Dursty Getrankemarkte GmbH & Co. 14,3 Min 9,63 %
5 Dursty Getrankemérkte GmbH & Co. KG 10,8 Min 7.497 8,59 %
Dursty Getrankemaérkte GmbH & Co. KG m?2 13,2 Min 4.409 8,67 %
14 Dursty Getrankemarkte GmbH & Co. KG m?2 25,8 Min 2.335 10,20 %
Summe eigene Marke 36.132 11,42 %

Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, W > u erwartenden Kunden im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.

Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle We enen Kundenpotenzial fiir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss bet
Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des .
In der Karte symbolisieren gréBere Kreise einer héher: i oBen Tabelle kénnen Sie die exakten Werte lhres Standortes und lhrer
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein stér%
ausreichend?”. Hinterfragen Sie auffallig hoh
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu g

rktanteile der Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein unglinstig gewahlter eigener
en Potenzialgebieten, siehe auch Seite 9).

Der Mehrwert dieser Kartendarstell
Beachten Sie aber, dass die Mode

tlichung lhrer Position gegeniiber lhren Wettbewerbern.
der Art und Weise der Geschéftsflihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
ung in die Potenzialgebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groBflachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewlinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der
Frequenzbringer nicht bloB in rdumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiichpia die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru
zugewiesen wird.

bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring i on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft austben.

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (in diese!
Dort macht eine gezielte Kundenansprach
entsprechende Tipps zu erhalten.

ungskraft austibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "Rewe Getrankemarkt"“, nur Pluspaket).

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i

Frequenzbringer — Einkaufszentr ar seru
Frequenzbringer — Béckereien un i
Frequenzbringer — Banken und Gel

"2
$
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umk

s von 300m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 REWE StehfenstraBe 4 594 innere 0,0 km 0,6 Min
2 ALDI NORD Holzwickede StehfenstraBe 8 59439 innere
3 Tedi August-Borsig-StraBe 2 59439
Erlauterung

0,2 km 2,6 Min

innere 0,6 km 6,8 Min

Warenh&user sowie insbesondere Shopping Center und Shoppi

s ,sind d m ger schlechthin.

entsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Gben die
icht besonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihr
Warenh&user, Supermérkte und Discounter mit ihren umf
aus.

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sowie spezialisie,
Umfeld profitieren, da komplementére Bedurfnisse befriedigt

are
Supermérkte und Discounter bedienen den kurzfristigen Be:

tungen kénnen von Warenhdusern, Supermérkten und Discountern im
be

er in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz Uiber den gesamten Tag.

N

&
S
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Frequenzbringer — Backereien und Konditoreien
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Cafe-Restaurant
Hosselmann GmbH & Co

agersien

JweH

Liste der Backereien und Konditoreien (im Umkreis von 300m, Ausg

StraBe, Haushummer
Stehfenstr. 10

agen
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e ais Gehzelt)

PLZ
594

Wegstrecke
innere 0,0 km 0,4 Min
2 Backerei StehfenstraBe 4 59439 innere 0,1 km 0,7 Min
3 Béackermeister Grobe Nordstr. 1 59439 innere 0,1 km 0,9 Min
GmbH &. Co
4 Béckermeister Grobe NordstraBess

Erlauterung

Béckereien und Konditoreien werden von allen Bevdlkeru
Denken Sie auch dariber nach, in Kooperation mit diesen

Vergleichen Sie mit dem Umsatzpotenzial fir das gesamte Ei

Umsatzpotenzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation
hohem Umsatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberungs|

N

&
S

innere 0,1 km 1,0 Min

Nur aket) .Befindet sich ein Backer in einer Teilflache mit auffallig hohem

ch wenn diese Teilflache Ihren eigenen Wettbewerbern néher ist. Teilflachen mit
|
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Volksbank NordstraBe 5 594 e innere 0,1 km 1,3 Min
2 Sparkasse Unna NordstraBe 12 59439 \ ickede innere 0,1 km 1,7 Min
Erlauterung
Anh&ufungen von Geldautomaten kénnen auf Einzelhandelszen

d zeige 0 einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
ach,

tr indeute
Eine Ausnahme davon bilden natirlich reine Bankenviertel. Prﬂf‘ > Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in Ihrem
Einzugsgebiet hat.

bitte se
Handelt es sich um ein Einzelhandelszentrum, so finden Sie
hoher Zufluss an Kaufkraft von auBen stattfindet.

erschiedlicher Art. Sie kdnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

ines bestehenden
alb lhres

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Kategorie Bewertung
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung __ Zent [ i hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fi 7 enerreichbarkeit

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  hoch +
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  hoch +

im inneren Einzugsgebiet

Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet

Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis

Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Infrastrukturelle Standortfaktoren

Erlduterung

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Rriifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiir die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



