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Der Online Standortcheck

Standortcheck
fur das Objekt Mac Geiz Kassel
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Haftungsausschluss

site GmbH. Vervielfaltigung und Weiterverkauf dieses Berichtes, auch auszugsweise, sind strengstens untersagt.

Es gelten die allgemeinen Vertrags- und
Die gb consite tbernimmt g i
Richtigkeit, Vollstandigkeit

marketing intelligence Gmbl istungspflicht aus. Die gb consite GmbH schliel3t weiterhin jedwede Gewahrleistungspflicht fir Daten von Microsoft Bing Maps, Google, OpenStreetMap und Destatis aus.

Geschaftsfithrer Sitz Bankverbindung
Malte Geschwinder OberschleiBheim Kreissparkasse Miinchen Starnberg
Knut Biischer BLZ: 702 501 50

Amtsgericht Miinchen Konto: 0022362933

HRB 168433 IBAN: DE69 70250150 0022362933

SWIFT-BIC: BYLADEM1KMS
Ust-ID Nr.: DE254841920
Steuernr.: 143/139/70729

Internet:
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lhr Standort Mac Geiz Kassel in Kassel

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau

**  die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
i, e sowie Bevolkerungsdichte.

Vellmar wsnad - Die Gemeinde Kassel ist demnach "Innerer Zentralraum®™.

Ahnatal Heckershausen

[EET)
HIEDFRVILLLAR LB

Fuidatal ! Die Zentralrdume sind groRe, zusammenhangende stad
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevolkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmaoglichkeiten und Versorgungseifisi
Insbesondere spielt das Netz der Fernstral3en eine
Zuganglichkeit und damit fur die Vermittlung rauphii
lediglich elf Prozent der Flache des B
der Bevdlkerung und sogar 57 % der
Die durchschnittliche Bevdlkerungsdicl
kmz, Der Zentralraum nimmt damit'€in im Raumgeflige
ein. In den ZentralrAumen sind ¢ : inneren Zentralraum
herausbilden. Die Bevolkerungsdi entralfaums liegen mit knapp
Lohfeldén 1.700 Einwohnern je km2 um ein Vielfa jenigen des aul3eren
Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je K lativ'hoch verdichtet ist.

Vollmarsha

Altenritie

Atferbaung'” ff —

Baunatal

s

Rengershausen

=208 h Corp & 2016 HERE

Standortfaktoren fur Kassel

Merkmal Anteil/Vergleich
Bevolkerung gesamt . 82.175.684 0,2409 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,65 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,71 % +1,98 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % -1,33%

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 32.284,81 € -12,14 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 1.854 230 +706,42 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 8,66 % 7,82 % +0,85 %

Abwanderung bezogen auf Ge 6,93 % 6,43 % +0,50 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 67.393 30.604.587 0,2202 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 50,29 % 56,68 % -6,39 %
Auslander von ge 12,38 % 8,84 % +3,54 %

Beschéftigtendi a 631,14 85,63 +637,06 %

Arbeitslose gesamt 9.486 2.690.975 0,3525 %
Bezogen auf 1 7,08 % 4,98 % +2,09 %

Auslander von ge 31,13 % 23,39 % +7,74 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 39 374.514 0,0104 %
0,20 4,56 -95,68 %

15,04 % 51,57 % -36,53 %

Verarbeitendes Gewerbe 83 45.406 0,1828 %
7,82 % 7,45 % +0,37 %

11,55 % 11,34 % +0,21 %

Gebéaude 30.039 18.110.835 0,1659 %
103.499 40.318.513 0,2567 %

74,80 85,00 -10,20 %

Tourismus 64 51.419 0,1245 %
6.093 3.576.904 0,1703 %

903.719 436.232.801 0,2072 %

4,56 5,31 -14,01 %

StralBenverkehrsunfalle 1.262 389.167 0,3243 %
6,37 4,74 +34,60 %

Steuern und Politik in der Gemei nd steuerahnl. Einnahmen je Einw. 1.289,27 € 967,30 € +33,29 %
440 % 399 % 41 %

490 % 455 % 35%

tagswahl September 2013 SPD 31,51 %

andtagswahl vor 2017 Sonstige -nan, %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Mac Geiz Kassel"
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Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 5 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner : . 29.371 81.197.537

Buroarbeitsplatze 2.755 19.106 18.302.765
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 7.237 6.320 230
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 8,25 6,39 11,71
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 12,47 13,41 9,49
Anteil der 25-50 jahrigen [%] 39,76 41,40 29,54
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 14,94 13,16 19,60
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 8,81 8,70 18,74
Anteil der Frauen [%] 43,02 42,30 45,38
Auslanderanteil [%] 13,49 16,07 9,38
Anzahl der Haushalte 6.266 18.504 41.158.978
Einwohner pro Haushalte 1,7 1,6 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 47,85 45,26 51,06
Arbeitslosenquote [%)] 10,85 11,17 5,93
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkr~ 07,82 88,87 83,57 89,98 100,00
Index des Einzelhandelsumsatzes ~ 1.771,50 214,74 86,08 414,94 100,00
Zentralitatsindex 1.643 242 103 461 100

Erlauterung

Gemalf unserem Regelwerk, das sich'e
Zentralraum" zusammen mit den von Ih
Verkaufsstatte.

Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt, pdséatzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-2 Minuten) der weitaus groRte Teil lhres
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen iten Zone (2-4 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &uBeren Zone (4-5 Minuten)
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.
Das in diesem Standortcheck ermi jal (Seite (in diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung lhres Einzugsgebietes in Abhangigkeit
vom Wettbewerb und den tatsac
Sie den meisten Umsatz zu erwa

uf die Erfahrungswerte zahlreicher Fachleute stitzt, ergibt sich aus dem Raumstrukturtyp “Innerer
ienten der Bedarfsfristigkeit "mittelfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 5 Minuten Fahrweg um lhre

Die Marktinformationen ob: den fur Ihr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniber gestellt.

Unter der einzelhandelsrel 3 eht man dabei denjenigen Teil des "verfugbaren Einkommens", welcher der Wohnbevélkerung eines bestimmten
Gebietes fur Ausgaben i i elhandel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umsatzen des Lebensmittelhnandwerks) zur
Verfugung steht. Die ei nte Kaufkraft betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.

Die Umsatze im Einze| der amtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der
Umsatzsteuerstatisti i Eréffnungen und SchlieBungen von Ladengeschaften fortgeschrieben.

Die Relation aus Ei nzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitat. Ubersteigt der Umsatz im

aufkraft der Wohnbevolkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
ktivitat ("Magnetwirkung") eines Gebiets fur sein Umland.

rozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
ntelligence GmbH 2017
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Mac Geiz Kassel"
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Wettbewerber im gesamten Einzugsgebiet
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Wettbewerber im Nah
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1 erber-1D
er Wettbewerber
Einzugsgebiet
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Mac Geiz Kassel"

Liste der Wettbewerber

StralRe

1 EuroShop Obere Konigsstralle 11 Kassel

2 TEDi Kurt-Schumacher-StraBe 9 34117 Kassel 400 m 0 3 Min
3 TEDi Frankfurter Stralle 79-81 34121 Kassel 400 K 5 Min
4 TEDi Westring 40-44 34127 Kassel 5 Min
5 TEDi CredestralRe 5 34134 Kassel 8 Min
6 TEDi FiedlerstraBe 20 34127 Kassel 9 Min
7 RB-Rolf Becker GmbH Hegelsbergstr 21 34127 Kassel 10 Min

Erléuterung

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussbereiches Ihres Standortes vergleichbare i 2 W anbieten.
Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache haben Sie selbst (iber den Online Stando in e I'e e Verkaufsflache ist
diejenige, die der Wettbewerber fir die auch von Ihnen angebotenen Kernsortimente einsetzt.

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als auch solche, die zwar auBerhalb der Re i tandortes liegen, aber
durchaus fiir einige Ihrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kénnen. In der Regel ist diese Erreichbarkeit b€ durch die verdoppelte Geh- oder
Fahrzeit Inres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so Ihr Einzugsgebiet mit dem eines Wi eiden kann. Diese Zone ist in der
Karte durch die &ufere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

die Fahrzeit zwischen diesen
ellberechnung mit dem

Fur die Bestimmung der Einkaufswahrscheinlichkeit bzw. des Kunden- und Umsatzpotenzials (nu
Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb Ihres gesamten Einzugsgebietes ermittelt un
Attraktivitaitsmerkmal (Flache) der Konkurrenten sowie der sortimentsbezogenen Kaufkraft
Standort am néchsten sind und mit einer groRBen Flache und somit einem umfangreiche en anziehen.
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "Mac Geiz Kassel" eingekauft wird
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Einkaufswahrscheinlichkeit - Tops

Standort Wahrscheinlichkeit gesamt Wahrscheinlichkeit
Einzugsgebiet Mac Geiz Kassel 47,03 %

41,12 %

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache 30,47 %

1  EuroShop estralle (Kassel) 29,58 %

2 TEDi 400 m2 nstraBe, Karthduserstrale (Kassel) 27,91 %

3 TEDi 400 m2 abelsbergstrale (Kassel) 26,98 %

4 TEDi 400 m2 oststralle (Kassel) 25,53 %

5  TEDi 400 m2 Hoffmann von Fallersleben StraRe, 23,50 %
6 TEDi 400 SchillerstraBe (Kassel)

7  RB-Rolf Becker GmbH 800 LuisenstraBe, MurhardstraBe (Kassel) 23,28 %

~ Konigstor, Luisenstralle (Kassel) 22,69 %

Frankfurter Straf3e, Friedrichsplatz (Kassel) 14,77 %

An der Karlsaue (Kassel) 14,26 %

13 Frankfurter Stral3e (Kassel) 13,11 %

14 HumboldtstralRe, Weinbergstralle (Kassel) 12,86 %

Oberste Gasse (Kassel) 12,76 %

Erlauterung

ine absolute GrofRe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
ie Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschliefend mit dem

,von wo kommen m
Kunden- bzw. U
Der Mehrwert der
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Ihr Kundenpotenzial fiir Standort "Mac Geiz Kassel"
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Kundenpotenzial fur Ihren Standort - Tops

Kundenbindung lhres Standortes Toj G ES Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Méac Geiz Kassel ‘€ : e, Murhardstral3e (Kassel) 424
3e (Kassel) 422

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache 390

1 EuroShop stral3e, KarthduserstraRe (Kassel) 340

2  TEDi 400 m2 stor, Luisenstral3e (Kassel) 319

3 TEDi 400 m2 ilhelmstralRe (Kassel) 279

4  TEDi 400 m? Oberste Gasse (Kassel) 278

5  TEDi 400 m2 i Hoffmann von Fallersleben Strale, 224
6 TEDi 400 Schillerstrale (Kassel)

7  RB-Rolf Becker GmbH 800 HumboldtstraBe, Weinbergstrale (Kassel) 203

~ Thoméestral3e (Kassel) 202

Ottostralle (Kassel) 177

TischbeinstralRe (Kassel) 157

13 PoststralRe (Kassel) 156

14 An der Fuldabriicke (Kassel) 153

Reuterstral3e, Rothenditmolder StraRe (Kassel)

Erlauterung

en lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.
Die Tops zeigen die Teilgebie Sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunkler ei isthdesto hoher ist Thr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

Das Kundenpotenzial liefi
Dies beantwortet aber nic ,von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevdlkerung
geben kann, die trotz gering (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).

Der Mehrwert der Kar iegt vor allem in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft.

Fir einen gezielten u emitteleinsatz empfehlen wir Ihnen die Auswertung , Umsatzpotenzial“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
Nutzen Sie Frequ in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

oder der ortlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengtinstig mdoglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders |hre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.



http://maps.google.de/maps?q=51.3140353608414,9.47320180656636
http://maps.google.de/maps?q=51.3176087115982,9.47897836402576
http://maps.google.de/maps?q=51.3176320431903,9.47323881071187
http://maps.google.de/maps?q=51.3139884224074,9.48468000794826
http://maps.google.de/maps?q=51.314012032232,9.47894091112672
http://maps.google.de/maps?q=51.3139645313687,9.49041909693829
http://maps.google.de/maps?q=51.3175125727283,9.50193649894487
http://maps.google.de/maps?q=51.3211336972847,9.4962357843171
http://maps.google.de/maps?q=51.3211336972847,9.4962357843171
http://maps.google.de/maps?q=51.3103917438235,9.48464211412928
http://maps.google.de/maps?q=51.3175850987551,9.48471790959876
http://maps.google.de/maps?q=51.3175612046618,9.49045744733809
http://maps.google.de/maps?q=51.3067950630032,9.48460422813966
http://maps.google.de/maps?q=51.3175370293192,9.49619697715104
http://maps.google.de/maps?q=51.3138911709761,9.50763631599218
http://maps.google.de/maps?q=51.3211578757182,9.49049580566426
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Einzugsgebiet Mac Geiz Kassel 5 )berste 2.177

5 1.880
Nr. Die 10 ndchsten Wettbewerber isenstrale, MurhardstraRe (Kassel) 1.821
1  EuroShop halkstraf3e, Ludwigstral3e (Kassel) 1.643
2  TEDi 400 m2 H oldtstral3e, Weinbergstralle (Kassel) 1.581
3  TEDi 400 m2 6 der Fuldabriicke (Kassel) 1.529
4  TEDi einrich-Heine-Stral3e (Kassel) 1.488
5 TEDi Gabelsbergstralle (Kassel) 1.445
6 TEDi Konigstor, LuisenstralRe (Kassel) 1.405
7  RB-Rolf Becker GmbH GeibelstraRe (Kassel) 1.386

Mosenthalstral3e (Kassel) 1.376
Reuterstral3e, Rothenditmolder StraRe (Kassel) 1.217
Jordanstral3e, KarthduserstraRe (Kassel) 1.217
14 Hoffmann von Fallersleben StraRe, 953
SchillerstraBe (Kassel)
BrandauerstraBe (Kassel)

Erlauterung

keit und der, den Teilflachen Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilgebie Sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunkler ei isthdesto hoher ist das gesamte Kundenpotenzial fir alle Wettbewerber.

Auch hier liefert das Kundeppote e af te GrolRRe. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten zusatzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie mit
Seite 8 und finden Sie so i 0 werpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
ist. Sinnvollerweise sind die gebiete in Ihrer unmittelbaren Nahe und somit stérksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.

Der Mehrwert dieser jegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung Ihrer
Potenzialgebiete fi ettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielte! mitteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir Ihnen
ial fir alle Wettbewerber* aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.



http://maps.google.de/maps?q=51.3175125727283,9.50193649894487
http://maps.google.de/maps?q=51.3067950630032,9.48460422813966
http://maps.google.de/maps?q=51.3140353608414,9.47320180656636
http://maps.google.de/maps?q=51.3247059001678,9.50201501906644
http://maps.google.de/maps?q=51.3103917438235,9.48464211412928
http://maps.google.de/maps?q=51.3138911709761,9.50763631599218
http://maps.google.de/maps?q=51.3031983799465,9.48456634997727
http://maps.google.de/maps?q=51.3176320431903,9.47323881071187
http://maps.google.de/maps?q=51.314012032232,9.47894091112672
http://maps.google.de/maps?q=51.3176087115982,9.47897836402576
http://maps.google.de/maps?q=51.3211092375669,9.50197575494862
http://maps.google.de/maps?q=51.3211578757182,9.49049580566426
http://maps.google.de/maps?q=51.3139884224074,9.48468000794826
http://maps.google.de/maps?q=51.3211336972847,9.4962357843171
http://maps.google.de/maps?q=51.3211336972847,9.4962357843171
http://maps.google.de/maps?q=51.3248020636235,9.47905329304866
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber enpotenzial
Einzugsgebiet Mac Geiz Kassel 29.371

Standort Flache

Méc Geiz Kassel 300 m2
Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache
2 TEDi 400 m2
4 TEDi 400 m?
1 EuroShop 200 m2
3 TEDi 400 m2
7 RB-Rolf Becker GmbH 800 m?
5 TEDi 400 m?
6 TEDi 400 m2

Summe eigene Marke

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigenen Marke im Einzugsgebiet Flache

Summe eigene Marke
Erlduterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bezog
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.

Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des gesamten Einzugsgebie
In der Karte symbolisieren groRere Kreise einen htheren Marktanteil, in der
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: , wer ist mein starkster Wettbewerber j
ausreichend?". Hinterfragen Sie auffallig hohes Kundenpotenzi
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groRRe Entfer!

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in d
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unt
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von

Zeit
0,0 Min

Zeit
3,4 Min

4,8\Min

~,

ie die exakten Werte Ihres Standortes und lhrer

und , ist mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
renten. Ursache kann z.B. ein unglinstig gewabhlter eigener
ehe auch Seite 9).

ion gegenuber Ihren Wettbewerbern.
r Geschéftsfiihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
ebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!

Kundenpotenzial

iviarktanteil

15,80 %

\VEWQERE

17,82 %
16,68 %
13,17 %
13,03 %
10,38 %
6,61 %
6,52 %
0,00 %

Kannibalisierungs-

quote
0,00 %

2n im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
flr das gesamte Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe
erzeugen.

- Je nach Grol3e einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbrlnger smd Kauf- und Warenhauser mlt einem brelten und/oder tlefen Warensortlment

Neben Handelsemnchtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs oder Kultureinrichtungen als n. Aber auch
Wochenmérkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kénnen als innerstéadtische Anzieh n (Kundenstréme) fur
ihren Standort erzeugen.

- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel i elebung eines
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan | nicht konkurrenzfahig,
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan nenstadt ausfallen

schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer irkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir : st. Dies trifft insbesondere fiir Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (ip di

Dort macht eine gezielte Kundenansprach
entsprechende Tipps zu erhalten.

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "Méac Geiz Kassel™, nur Pluspaket).
nders Sinn. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmy
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Banken und
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Infrastruktur — Offentliche Parkmdglichkeiten
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StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke
1 Parkhaus Kdlnische Kélnische StralRe 12 8 innere 0,1 km 0,8 Min
Stralle

2 Kurfursten-Galerie Mauerstralle 26 34117 innere 0,2 km 2,0 Min
3 Parkhaus City Point Mauerstral3e 6 mittlere 0,2 km 3,0 Min
4 bankcarrée Rudolf-Schwander-StraRe innere 0,3 km 3,1 Min
b Behindertenparkplatz Kassel mittlere 0,3 km 3,5 Min
6 Parkmdglichkeit Kassel innere 0,4 km 4,5 Min
7 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,4 km 4,8 Min
8 Parkmdglichkeit Kassel innere 0,4 km 4,8 Min
9 Parkhaus Galeria Kaufhof Kassel innere 0,4 km 5,2 Min
10 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,5 km 5,7 Min
11 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,5 km 5,8 Min
12 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,5 km 5,8 Min
13 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,5 km 6,0 Min
14 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,5 km 6,2 Min
15 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,5 km 6,2 Min
16 Parkmdglichkeit Kassel innere 0,5 km 6,4 Min
17 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,5 km 6,5 Min
18 Parkmdglichkeit Kassel mittlere 0,6 km 6,7 Min
19 Parkplatz Hauptbahnhof 34117 Kassel mittlere 0,6 km 7,0 Min
20 Parkmdglichkeit 34117 Kassel mittlere 0,6 km 7,3 Min
21 Parkhaus Vaterland 34117 Kassel mittlere 0,6 km 7,5 Min
22 Parkmdglichkeit 34117 Kassel mittlere 0,6 km 7,5 Min
23 Parkmdglichkeit 34117 Kassel innere 0,6 km 7,5 Min
24 Parkmdglichkeit 34117 Kassel mittlere 0,6 km 7,5 Min
25 Hotel Reiss 34117 Kassel mittlere 0,6 km 7,5 Min

Parkplatz Karlsplatz 34117 Kassel mittlere 0,7 km 8,1 Min

Die Parkmdglichkeiten, in
kurzfristigen Bedarf zuzuor e e einen definierten Kundenanteil haben, der den PKW nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die
hkeiten und Ihrem Standort generell méglichst gering sein.

Fur die zusammenfa: der infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 20) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

inneren Einzugsge,
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Infrastruktur — OPNV
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StralRe, Hausnummer Wegstrecke
1 Bushaltestelle MauerstraRe 1 341 8 innere 0,1 km 1,0 Min
Kdnigsplatz/Mauerstral3e

2 StraBenbahnhaltestelle Rudolf-Schwander-StraRe 34117 innere 0,2 km 2,5 Min
Scheidemannplatz 1
3 StraBenbahnhaltestelle Konigsplatz 40 341 assel innere 0,2 km 2,6 Min
Konigsplatz
4 StraBenbahnhaltestelle Kassel innere 0,2 km 2,8 Min
Scheidemannplatz
5 StraBenbahnhaltestelle Kassel innere 0,2 km 2,8 Min
Scheidemannplatz
6 StralRenbahnhaltestelle Kassel innere 0,2 km 3,0 Min
Koénigsplatz
7 Bushaltestelle Kassel innere 0,3 km 3,2 Min
Scheidemannplatz
8 Bushaltestelle Kassel innere 0,3 km 3,3 Min
Scheidemannplatz
9 StralRenbahnhaltestelle Kassel innere 0,3 km 3,3 Min
Scheidemannplatz
10 Bushaltestelle Kassel innere 0,3 km 3,3 Min
Kdnigsplatz/Mauerstral3e
11 Bushaltestelle 34117 Kassel innere 0,3 km 3,5 Min
Scheidemannplatz
12 StralRenbahnhaltestelle 34117 Kassel mittlere 0,3 km 3,9 Min
Scheidemannplatz
13 Bushaltestelle 34117 Kassel mittlere 0,3 km 3,9 Min
Scheidemannplatz
14 StraBenbahnhaltestelle 34117 Kassel mittlere 0,3 km 4,0 Min
Friedrichsplatz
15 StralRenbahnhaltest therstraBe 2 34117 Kassel innere 0,4 km 4,5 Min
Lutherplatz
16 StraBenbahnhalteste LutherstralBe 2 34117 Kassel innere 0,4 km 4,5 Min
Lutherplatz
17 Bushaltestelle er-Dierichs-Platz 2 34117 Kassel innere 0,4 km 5,0 Min
Hauptbahnh
Straenbahn Obere Konigsstralle 28A 34117 Kassel mittlere 0,4 km 5,0 Min
Blrgermeister-Brunner- 34117 Kassel mittlere 0,4 km 5,2 Min
StralRe 7
Rainer-Dierichs-Platz 2 34117 Kassel mittlere 0,4 km 5,2 Min
Kurt-Schumacher-Strale 9 34117 Kassel mittlere 0,4 km 5,4 Min
Franz-Ulrich-StraBe 19 34117 Kassel mittlere 0,5 km 5,5 Min

Kurt-Schumacher-StraBe 9 34117 Kassel mittlere 0,5 km 5,5 Min
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Infrastruktur — OPNV

Bushaltestelle Am Stern
StraRBenbahnhaltestelle
WilhelmstraRe/
Stadtmuseum

Stralle, Hausnummer

Kurt-Schumacher-Straf3e 9

Sténdeplatz 16

Kassel
Kassel

26 Bushaltestelle Sténdeplatz 16 34117 Kassel inner 6,0 Min
Wilhelmstrafl3e/
Stadtmuseum

27 Bushaltestelle Steinweg Friedrichsplatz 18 34117 Kassel 7,2 Min

28 StraBenbahnhaltestelle Obere KonigsstraBe 19 34117 Kassel 7,2 Min
Rathaus

29 Bushaltestelle Griner Weg 22 34117 Kassel 0,6 km 7,3 Min
ErzbergerstralRe

30 StralRenbahnhaltestelle Griiner Weg 22A 34117 0,6 km 7,4 Min
Erzbergerstralle

31 Bushaltestelle Joseph-Beuys-Stralle 7 34117 0,6 km 7,4 Min
Hauptbahnhof Nord

32 Kassel Hauptbahnhof Rainer-Dierichs-Platz 1 34117 0,6 km 7,4 Min
(Bahnhof/Haltestelle)

33 StralRenbahnhaltestelle Griiner Weg 22A 34117 0,6 km 7,5 Min
Erzbergerstralle

34 StraRenbahnhaltestelle OttostralRe 34117 mittlere 0,7 km 8,8 Min
Polizeiprasidium

35 StraRenbahnhaltestelle Ottostralle 1 34117 mittlere 0,7 km 8,8 Min

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sind besonders wij
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kundenanteil haben,

Erlauterung

Polizeiprasidium

OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen
u lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

zwischen den Haltestellen und lhrem Standort generell méglichst gering sein.
Fir die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen Standortfaktoren
Einzugsgebiet positiv bewertet.

r das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

erbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
eren kdnnen Sie z.B. durch groRflachige Plakatwerbung direkt
achen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbringer zu sein, kénnen
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte
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17 Woolworth

18 Woolworth

19 Peywand
Erlauterung

Warenhauser sowie insbesondere

Ebenso wie die Shopping Center und
Warenhauser, Supermérkte und Disc
aus.

Insbesondere der spezialisiert

Umfeld profitieren, da komple!
Supermarkte und Discounter b

S

Liste der Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte (im Umk
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StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

MauerstraBe 1 341 innere 0,1 km 1,1 Min
MauerstralRe 11 34117 innere 0,1 km 1,4 Min
MauerstraBe 11 34117 innere 0,1 km 1,4 Min

Konigsplatz 53 34117 innere 0,1 km 1,6 Min

Konigsplatz 61 341 innere 0,2 km 2,0 Min

Obere Konigsstralle 3411 Kassel innere 0,2 km 2,1 Min
Treppenstraﬂ‘?, 11 Kassel innere 0,2 km 2,9 Min
Kassel mittlere 0,2 km 2,9 Min

Kassel mittlere 0,2 km 2,9 Min

Kassel innere 0,3 km 3,0 Min

Kassel mittlere 0,3 km 3,1 Min

Kassel innere 0,3 km 3,5 Min

Kassel innere 0,3 km 3,7 Min

Kassel innere 0,3 km 3,8 Min

Kassel mittlere 0,4 km 5,2 Min

Kassel innere 0,4 km 5,2 Min

Kassel mittlere 0,5 km 6,6 Min

Kassel mittlere 0,5 km 6,6 Min

Kassel mittlere 0,6 km 7,3 Min

Malls sind die Frequenzbringer schlechthin.

grof3en Spektrum an Sortimentsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Giben die

ristigen Bedarf und bedingen daher in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz tber den gesamten Tag.
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StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Kaiser Garden Spohrstralle 2 341 3 innere 0,0 km 0,4 Min
2 Le Coq Spohrstralle 4 34117 innere 0,1 km 0,9 Min
3 Gastronomiebetriebe SpohrstraRe 4 34117 innere 0,1 km 1,2 Min
4 Subway MauerstraBe 26 34117 innere 0,1 km 1,8 Min
) Knolli MauerstralBe 4 341 innere 0,1 km 1,8 Min
6 Nordsee Mauerstraf3 3411 Kassel innere 0,1 km 1,8 Min
7 Baguettski Poststraﬂ‘ 3411 Kassel innere 0,2 km 2,1 Min
8 Spohr's Spohrstr 9 Kassel innere 0,2 km 2,4 Min
9 McDonald's Florentiner Kassel innere 0,2 km 2,5 Min
10 Hot Dog - Bei Unz Kassel innere 0,2 km 2,6 Min
11 Baguettski Kassel innere 0,2 km 2,7 Min
12 Konigskeller Kassel mittlere 0,2 km 2,8 Min
13 L'Osteria Kassel mittlere 0,2 km 2,8 Min
14 Gunter Haack Kassel innere 0,2 km 2,9 Min
15 Vanille & Co Kassel mittlere 0,2 km 2,9 Min
16 Volle Knolle Kassel mittlere 0,2 km 2,9 Min
17 Avanti Kassel mittlere 0,3 km 3,1 Min
18 La Nuova Cucina Kassel innere 0,3 km 3,1 Min
19 Avanti Kassel innere 0,3 km 3,2 Min
20 namaste Kassel innere 0,3 km 3,4 Min
21 Nordsee Kassel mittlere 0,3 km 3,5 Min
22 Pizza Bologna Kassel innere 0,3 km 3,6 Min
23 Aroma Kassel innere 0,3 km 3,7 Min
24 Il Convento Kassel mittlere 0,3 km 3,8 Min
25 Kovacs Biergarten Kassel mittlere 0,3 km 3,9 Min
26 Il Teatro Kassel mittlere 0,3 km 4,0 Min
27 Take hallali Burger Kassel mittlere 0,3 km 4,1 Min
28 bogen konzept store Kassel innere 0,3 km 4,2 Min
29 Vinobar Kassel mittlere 0,3 km 4,2 Min
30 Shan Dong Lutherplatz 1 34117 Kassel innere 0,4 km 4,2 Min
31 Hoang KonigsstralBe 40 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,3 Min
32 Bier Akademie Entenanger 2 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,3 Min
33 Vapiano OpernstraBe 4 34117 Kassel innere 0,4 km 4,3 Min
La Vision Obere KonigsstralBe 40 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,4 Min
Entenanger 4 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,5 Min

OpernstralBe 9 34117 Kassel innere 0,4 km 4,6 Min

Entenanger 4 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,6 Min

Lutherstrale 9 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,6 Min

OpernstraBe 9 34117 Kassel innere 0,4 km 4,6 Min

Obere Konigsstralle 28A 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,7 Min

Mauerstralle 21 34117 Kassel mittlere 0,4 km 4,9 Min

Werner-Hilpert-StraRe 3 34117 Kassel mittlere 0,4 km 5,0 Min

MauerstraBe 21 34117 Kassel mittlere 0,4 km 5,1 Min

Entenanger 10 34117 Kassel mittlere 0,4 km 5,2 Min
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Jacob's

StralRe, Hausnummer
Werner-Hilpert-StraRe 8

Kassel

46 El Comandante 2 Werner-Hilpert-Strae 11 Kassel

a7 Il Gelato Wolfsschlucht 1 34117 Kassel innere Min
48 Curry8 Werner-Hilpert-StraRe 26 34117 Kassel mittlere 5,8 Min
49 Tokyo Wilhelmsstrale 13 34117 Kassel inner 5,9 Min
50 Gleis 1 Franz-Ulrich-Stralle 14 34117 Kassel mittl 6,1 Min
51 Gleis 1 Franz-Ulrich-StraBe 14 34117 Kassel mittle| 6,2 Min
52 Imbiss Doner Rainer-Dierichs-Platz 1A 34117 Kassel i 6,2 Min
53 Kervan Kebaphaus GieRbergstraBe 21 34117 Kassel 6,2 Min
54 Fleischerei Barthel WilhelmsstraRe 12 34117 Kassel ,5 km 6,2 Min
55 Taverne Argo Steinweg 1 34117 0,5 km 6,4 Min
56 Murphy's Neue Fahrt4 34117 0,5 km 6,4 Min
57 Koko Tao WilhelmsstraRe 2A 34117 0,5 km 6,5 Min
58 Podium Kolnische StraBe 38 34117 0,5 km 6,5 Min
59 Galerie Loyal Werner-Hilpert-StraRe 22 34117 0,5 km 6,5 Min
60 Lolita Bar Werner-Hilpert-StraRe 20 34117 0,5 km 6,5 Min
61 Burger King Rainer-Dierichs-Platz 1A 34117 0,5 km 6,6 Min
62 Bali Rainer-Dierichs-Platz 1A 34117 0,5 km 6,6 Min
63 La Scala LutherstraBe 5 34117 0,6 km 6,6 Min
64 Maya Coba Wilhelmsstralle 2A 34117 innere 0,6 km 6,6 Min
65 Caricatura Bar Rainer-Dierichs-Platz 1A 34117 mittlere 0,6 km 6,6 Min
66 Pho Vang Garde-du-Corps-StraRe 1 34117 innere 0,6 km 6,7 Min
67 Falafel Grill Point Werner-Hilpert-StraBe 20 34117 mittlere 0,6 km 6,7 Min
68 Cult Cassel Werner-Hilpert-StraRe 21 34117 mittlere 0,6 km 6,7 Min
69 Lavida Night Club Werner-Hilpert-StraRe 19 34117 mittlere 0,6 km 6,8 Min
70 Cineplex Capitol Garde-du-Corps-Stralle 2 innere 0,6 km 6,8 Min
71 ARM Werner-Hilpert-Stra3e 20 mittlere 0,6 km 6,8 Min
72 fratelli Friedrichsplatz 10 mittlere 0,6 km 6,9 Min
73 Arkada# SchillerstraRe 19 mittlere 0,6 km 7,2 Min
74 Athen Wilhelmsstralle 29 34117 mittlere 0,6 km 7,3 Min
75 Falafel grill point ErzbergerStralle 4 34117 mittlere 0,6 km 7,4 Min

Erlauterung

Gastronomische Einrichtungen sind fur den Einzelhandel und
dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss

Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags un T uenzbringer eignen sich auch fur die Auslage von

zielgruppenorientierten Flyern o.4.

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Anhaufungen, d': P

tenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.

&
S
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Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Kasseler Sparkasse Koélnische StraBe 8 341 3 innere 0,0 km 0,4 Min
2 Geldautomat Kdlnische Stralle 8 34117 innere 0,0 km 0,4 Min
3 Santander Konigsplatz 57 34117 innere 0,1 km 1,1 Min
4 Deutsche Bank Kdlnische StralBe 13 34117 innere 0,1 km 1,1 Min
5 Santander Wolfsschlucht 18A 341 innere 0,1 km 1,2 Min
6 Geldautomat MauerstralBe 3411 Kassel innere 0,1 km 1,4 Min
7 Geldautomat Kt’)nigsplatz‘ 3411 Kassel innere 0,1 km 1,4 Min
8 Geldautomat Kassel innere 0,1 km 1,6 Min
9 Commerzbank Kassel Kassel innere 0,2 km 2,3 Min
10 Kasseler Bank Kassel innere 0,2 km 2,4 Min
11 Geldautomat Kassel innere 0,2 km 2,7 Min
12 Geldautomat Kassel innere 0,2 km 2,7 Min
13 apoBank Kassel innere 0,2 km 3,0 Min
14 Geldautomat Kassel innere 0,3 km 3,1 Min
15 Targobank Kassel innere 0,3 km 4,1 Min
16 Geldautomat Kassel innere 0,3 km 4,1 Min
17 Geldautomat Kassel mittlere 0,4 km 4,2 Min
18 Kurhessische Landbank Kassel innere 0,4 km 4,2 Min
eG
19 Kasseler Sparkasse 34117 Kassel innere 0,4 km 4,8 Min
20 Geldautomat 34117 Kassel innere 0,4 km 4,9 Min
21 Kasseler Sparkasse 34117 Kassel innere 0,4 km 5,0 Min
22 Geldautomat Be 19 34117 Kassel mittlere 0,5 km 5,9 Min
23 Geldautomat F e 19 34117 Kassel mittlere 0,5 km 6,0 Min
24 Bank trale 19 34117 Kassel mittlere 0,5 km 6,0 Min

Erlauterung

andelszentren hindeuten und zeigen in so einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
enviertel. Prufen Sie bitte selbst nach, welche Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in Ihrem

Anhaufungen von Geldautomal
Eine Ausnahme davon bild
Einzugsgebiet hat.
Handelt es sich um ein Ein
hoher Zufluss an Kaufl
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fur Anlieferung

Wert Bewertung
hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +
Ertragspotenzial niedrig -
Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fU 1 2 enerreichbarkeit hoch

Wert Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  hoch +
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Index des Einzelhandelsumsatzes  hoch +
im inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet

Infrastrukturelle Standortfaktoren Offentliche Parkplétze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Erlauterung

ir den Grof3raum (Makro-Analyse) und fiir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Bciifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiur die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschéaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



