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Haftungsausschluss

site GmbH. Vervielfaltigung und Weiterverkauf dieses Berichtes, auch auszugsweise, sind strengstens untersagt.

Es gelten die allgemeinen Vertrags- und
Die gb consite tbernimmt g i
Richtigkeit, Vollstandigkeit

marketing intelligence Gmbl istungspflicht aus. Die gb consite GmbH schlieBt weiterhin jedwede Gewahrleistungspflicht fir Daten von Microsoft Bing Maps, Google, OpenStreetMap und Destatis aus.
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Lornirgeen

Hemmernde

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fiir Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte. }

Die Gemeinde Unna ist demnach "AuBerer Zentralraum".

Die Zentralrdume sind groBBe, zusammenhangende stad,
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevoélkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmdglichkeiten und Versorgungseifii
Insbesondere spielt das Netz der FernstraBen eine
Zugénglichkeit und damit fir die Vermittlung raugli

Auf lediglich elf Prozent der Flache d ren sich 49 % der

Standortfaktoren fir Unna

Bevolkerung und sogar 57 % der sozial
Die durchschnittliche Bevolkerungsai

Der Zentralraum nimmt damit ei
seioz . |n den ZentralrAumen sind es die

Bausanliagen

Raumgeflige ein.
en Zentralraum

Dty Tt herausbilden. Die Bevdlkerungsdichte Iraums liegen mit knapp
T S 1.700 Einwohnern je km?2 um ein Vielfache jenigen des &uBeren
1"‘::. Frohbaser Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km2 iv hoch verdichtet ist.
S ! 2T Merach ComemoLRSIIVHERE

Anteil/Vergleich

gesamt 81.197.537 0,0723 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,16 % -0,43 %
Anteil der 15-65 jahrigen 65,79 % -0,81 %
Anteil der Uber 65 jéhrigen 21,05 % +1,24 %
Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 460,22 € 32.284,81 € +3,64 %
Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 663 227 +191,85 %
Zuwanderung bezogen auf Ges 514 % 6,67 % -1,53 %
Abwanderung bezogen auf Ge 5,08 % 5,99 % -0,92 %
gesamt 21.161 30.048.103 0,0704 %
Bezogen auf 15-65 e 55,45 % 56,25 % -0,79 %
Auslander von ge 5,69 % 8,21 % -2,52 %
Beschéftigtendi a 238,95 84,08 +184,19 %
gesamt 2.346 2.794.664 0,0839 %
Bezogen auf 1 6,15 % 5,23 % +0,92 %
Auslander von ge 18,24 % 20,16 % -1,92 %
Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
Betriebe bezog 1,70 4,61 -63,08 %
64,59 % 51,66 % +12,93 %

Betriebe ge 43 45.406 0,0947 %
Be~ 5 6,64 % 7,54 % -0,90 %
w\ 3 Z ahri 10,22 % 11,46 % -1,24 %
13.410 18.110.835 0,0740 %

29.248 40.318.513 0,0725 %

84,77 85,00 -0,23 %

7 51.865 0,0135 %

432 3.563.595 0,0121 %

48.579 424.061.525 0,0115 %

0,83 5,22 -84,16 %

307 389.167 0,0789 %

5,23 4,79 +9,08 %

nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 978,95 € Keine Angabe

470 % 399 % 71 %

762 % 455 % 307 %

tagswahl September 2013 SPD 37,92 %
andtagswahl vor 2017 SPD 47,74 %

eren verschiedene Standortfaktoren der Gemeinde lhres Standortes und stellen diese den durchschnittlichen Werten fiir

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir Ihnen Portale wie www.verivox.de.

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.
D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.
, Regionaldatenbank Deutschland
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Zurbriiggen”
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; e L : G : el 0 Fahrminuten
.;,.___,_ S s S, T Gl S .I 30 Fahrminuten

Miun renberg
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Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

A
Merkmal 30 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner 1.590.563 2.324.928 81.197.537

Biroarbeitsplatze 311.457 453.425 18.056.947
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 742 787 227
Anteil der 0-15 jéhrigen [%)] 12,63 12,86 13,15
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 11,26 11,31 11,27 10,65
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 22,97 24,28 23,87 24,87
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 30,70 30,34 30,48 30,29
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 21,60 21,44 21,51 21,03
Anteil der Frauen [%)] 51,29 51,33 51,33 50,94
Auslanderanteil [%] 9,85 11,06 10,61 9,22
Anzahl der Haushalte 320.307 783.130 1.134.565 40.225.798
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,0 2,0 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 47,31 47,60 47,61 50,48
Arbeitslosenquote [%)] 9,42 9,48 9,41 6,18
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft pro Ein rpl 6.709 6.668 6.677 6.805
Kaufkraft far Ihr Sortiment pro Einwohnq 89 88 88 90
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkr: 98,59 97,99 98,12 100,00
Einzelhandelumsatz pro Einwohner pro Jahr 5.403 6.828 6.477 6.352
Index des Einzelhandelsumsatzes 85,06 107,48 101,97 100,00
Kaufkraftzufluss in das Einzugsgébi 157,001 -874,769 254,577 -463,192 -36.734,060
Zentralitétsindex 86 110 104 100

Erlduterung

GemaB unserem Regelwerk, das sich all
Zentralraum" zusammen mit den von enen Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "langfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 30 Minuten Fahrweg um lhre
Verkaufsstatte.
Dieses Einzugsgebiet ist dreig undsatzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-10 Minuten) der weitaus gréBte Teil Ihres
Umsatzes (bis zu 70%) hervorge den der zweiten Zone (10-20 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &uBeren Zone (20-30

zu erwarten haben.

Die Marktinformati elle werden fur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniiber gestellt.

Unter der einzelha ft versteht man dabei denjenigen Teil des "verfligbaren Einkommens", welcher der Wohnbevélkerung eines bestimmten
Gebietes flir Aus ndel (ohne Einzelhandel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umsétzen des Lebensmittelhandwerks) zur
ante Kaufkraft betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.

nach der amtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der

iehung der Eréffnungen und SchlieBungen von Ladengeschéften fortgeschrieben.

tz zu einzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitat. Ubersteigt der Umsatz im

e Kaufkraft der Wohnbevélkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
3 an Attraktivitat ("Magnetwirkung") eines Gebiets flr sein Umland.

den prozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.

Datenquelle: p keting intelligence GmbH 2016
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Zurbriiggen"

Liste der Wettbewerber

Roller Dortmund

IKEA Kamen

Wohnwelt Reuper

Einrichtungshaus Specht

POCO Einrichtungsmarkt

Bergkamen

Finke Filiale Hamm

Leeners

8 POCO Einrichtungsmarkt
Hagen

9 Taxx Mobel-Discount

10  Mobel Turflon

11 Systerior GmbH

12 Mobel Backer

13  Ligne-Roset Dortmund

14 POCO Einrichtungsmarkt
Arnsberg

15  Roller Mébel - Soest

16  IKEA Dortmund

17  Ostermann Filiale Witten

18  Bretz Store Dortmund

19  Olbrich Wohnen

20  Chalet Dortmund

21 Roller Dortmund-Oespel

22  Wim Gelhard

23  Einrichtungshaus Wagner

24  Mobel Hardeck Bochum

25  Ostermann Filiale
Recklinghausen

26  POCO Einrichtungsmarkt
Dortmund

27  Mobel Wiemer

28  Roller Schwelm

g~ wnn =

el

29  Mobel Sonneborn Iserlohn

30 POCO Einrichtungsmarkt
Wuppertal-Langerfeld
31  Mabel Dirkes

32  Maobel GaBmobller
33  Einrichtungsh&user Hils

34  RVE Rincklake van Endert
35 Berkemeier Home Company

36  Mobel Meyer Datteln

37  Mobel Drees

38 POCO Einrichtungsmarkt
Iserlohn

39 POCO Einrichtungsmarkt
Wouppertal

40  Maobel Tegro

41 Chalet Recklinghausen

42  Zurbriggen Haus Herne

43  Modbel Hardeck Senden

44  POCO Einrichtungsm
Munster

45  Roller Senden (Bdsen

46 Domicil Einrichtun,
Meschede-Freien
47  Mobel Sonneb

Lidenscheid
YELLOW Mg

PLZ

Schleefstr. 28 44287
Kamen Karree 1 59174

An der Silberkuhle 2 58239
Markische Str. 5-9 59174
Industriestr. 39 59192

Unnaer Str. 35 59069
Herdecker Str. 2 58089
Am Ringofen 21 58089

Prozessionsweg 8 59457
Prozessionsweg 8 59457
Méarkische Str. 60 44141
Kamener Str. 10 44532
Rosemeyerstr. 14 44139
Arnsberger Str. 59 59759

Werler Landstr. 14 59494
Borussiastr. 120 44149
Fredi-Ostermann-Str. 1 58454
Hohe Str. 1 44139

Kampstr. 15a 58095
WiBstr. 14 44137
Woulfshofstr. 6a 44149
Schliepstr. 12 441
Soester Str. 264 590
Werner Hellweg 2-30 44803
Schmalkalder Str. 14 45665

Eisenhittenweg il|1 441
Martin-Opitz-Str. 4

. 323 44577
hstr. 146a 45661
44625
Bahnhofstr. 75 48308
Str. 577-581 48163

Bahnhofstr. 80 48308
ahnhofstr. 39-41 59872

erscheider Landstr. 199 58515

Darpestr. 8 44793

Briickstr. 59-63 44787
Nordwall 33 59269
Friedrich-Ebert-Str. 127 48153
Haus Uhlenkotten 28 48159
Schneidweg 8 59872

Westring 22 44787
Riemker Str. 13-15 44809

Dortmund
Kamen
Schwerte
Kamen
Bergkamen

Hamm
Hagen

Dortmund
Arnsberg

S 7.000 m?2 36,3 km
29.000 m2 32,8 km
50.000 m? 30,1 km

2.000 m2 17,6 km

1.000 m2 29,4 km

2.000 m2 17,2 km

7.000 m2 33,2 km

1.000 m2 17,4 km

5.000 m? 29,5 km

56.000 m2 37,6 km

25.000 m2 42,8 km

6.200 m2 20,8 km

Soest 22.000 m? 36,9 km
Schwelm 7.000 m?2 445 km
Iserlohn 13.000 m? 26,2 km
Wouppertal 7.000 m? 44,6 km
Dortmund 940 m2 20,7 km
Drensteinfurt 2.500 m?2 37,1 km
Schwelm 4.000 m2 45,4 km
Munster 3.500 m? 52,5 km
Beckum 12.000 m?2 43,7 km
Datteln 3.000 m? 41,5 km
Dortmund 2.500 m?2 39,1 km
Iserlohn 7.000 m?2 26,0 km
Wouppertal 7.000 m? 50,2 km
Castrop-Rauxel 2.500 m?2 39,1 km
Recklinghausen 2.000 m? 48,6 km
Herne 28.000 m?2 49,7 km
Senden 36.000 m2 53,8 km
Munster 7.000 m? 53,2 km
Senden 7.000 m2 53,9 km
Meschede 4.000 m?2 52,7 km
Lidenscheid 27.000 m2 49,7 km
Bochum 3.000 m?2 45,8 km
Bochum 3.000 m2 44,8 km
Beckum 3.000 m?2 48,7 km
Munster 2.000 m?2 54,4 km
Munster 44.000 m? 58,5 km
Meschede 5.000 m? 56,3 km
Bochum 4.000 m2 45,2 km
Bochum 7.000 m2 46,5 km

28 Min

28 Min
28 Min
29 Min
29 Min

30 Min

30 Min
31 Min
31 Min
31 Min
31 Min
31 Min
32 Min

32 Min

32 Min
32 Min
32 Min
32 Min
32 Min

33 Min
33 Min

33 Min

34 Min
34 Min
34 Min
34 Min
34 Min
34 Min

34 Min
35 Min
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Roller Gelsenkirchen
Mobel Knappstein
Remscheid

StraBe
Willy-Brandt-Allee 66
Neuenkamper Str. 71

Flache
Gelsenkirchen
Remscheid

58  YELLOW Mébel Minster Grevener Str. 73 48159 Munster 4.000 m2 37 Min

59  POCO Einrichtungsmarkt Kruppstr. 2+4 59227 Ahlen 5.900 37 Min
Ahlen

60  Zurbriiggen Haus Oelde Zum Sundern 3-8 59302 Oelde 38 Min

61 POCO Einrichtungsmarkt Emscherstr. 24 45891 Gelsenkirchen 38 Min
Gelsenkirchen

62  Mdbbel Rodemann Hattinger Str. 765 44879 38 Min

63  Ostermann Filiale Bottrop Ruhrélstr. 1 46240 40 Min

64  BoConcept Minster Roggenmarkt 11 48143 41 Min

65 POCO Einrichtungsmarkt Essener Str. 237-253 46242 41 Min
Bottrop

66  Domicil Einrichtungshaus Horsterstr. 43 48143 41 Min
Munster

67  POCO Einrichtungsmarkt Weigelwerkstr. 8 45326 65,9 km 42 Min
Essen

68  Naturlich Wohnen Heerstr. 62 58553 Halver : m? 53,3 km 43 Min

69  BoConcept Essen an der Hans-Bockler-Str. 2 45127 5.000 m? 60,3 km 44 Min
B224

70  XXXL Krdger Essen Hans-Bockler-Str. 80 45127 25.000 m? 61,3 km 46 Min

71 ligne roset Essen Hirschlandplatz 1 45127 3.000 m? 60,7 km 46 Min
Lindengalerie im
Deutschlandhaus

72  Roller Plettenberg Teindeln 22 58840 7.000 m? 59,2 km 47 Min

73  Roller Mébel - Essen Altendorfer Str. 4 45127 7.000 m? 61,4 km 47 Min

74  IKEA Essen Altendorfer Str. 2 451 22.800 m? 61,5 km 49 Min

Erlauterung

Are Kernsortimente wie Sie anbieten.
tandortcheck bestimmt. Die relevante Verkaufsflache ist

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussbereiches Ihre
Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache haben Sie selbst
diejenige, die der Wettbewerber fiir die auch von lhnen angebot

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugs
durchaus fir einige lhrer potenziellen Kunden bequem errej
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maxi
Karte durch die &uBere, gestrichelte Linie gekennzeichn

r auBerhalb der Reichweite lhres Standortes liegen, aber
Regel ist diese Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
m eines Wettbewerbers liberschneiden kann. Diese Zone ist in der

tenzials (nur Pluspaket) wurde die Fahrzeit zwischen diesen

ebietes ermittelt und durch eine Modellberechnung mit dem

aufkraft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die lhrem
ngreichen Warenangebot Kunden anziehen.
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Standort Teilfla Wahrscheinlichkeit

Einzugsgebiet Zurbriiggen 4 lassener Heide 3 (Unna) 70,16 %
irchweg (Unna) 56,75 %

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache schstraBe (Unna) 43,16 %
r Weg (Unna) 38,07 %

1 Roller Dortmund 15.000 m? ) .
2 |KEA Kamen 29.100 m2 O assener Heide (Holzwickede) 37,86 %
3 Wohnwelt Reuper 10.000 m? mmfuB (Unna) 35,76 %
4  Einrichtungshaus Specht 5.000 m2 m Freizeitbad 13 (Unna) 35,37 %
5  POCO Einrichtungsmarkt 7.000 m2 EibenstraBBe 5 (Holzwickede) 26,42 %
Bergkamen Mehlhagen (Unna) 26,34 %
6  Finke Eiliale Hamm Altendorfer StraBe (Frondenberg/Ruhr) 26,00 %
7  Leeners Nadlerweg (Holzwickede) 25,50 %
8  POCO Einrichtungsmarkt Hagen Roggenkamp 17 (Kamen) 22,28 %
9  Taxx Mébel-Discount Hibbingser Weg (Unna) 21,79 %
10 Mdbel Turflon 14 Brentweg (Kamen) 20,58 %
Chaussee (Dortmund) 19,69 %

Erlduterung

Die Einkaufswahrscheinlichkeit gib
Die erste Tabelle gibt die Gesamtw; i amten Einzugsgebietes fur den Einkauf bei Ihnen an, die Einkaufswahrscheinlichkeiten fir alle

Wettbewerber in Summe ergibt 100%.

Die Tops zeigen die Teilgebie
unterschiedlich stark eingefarb
Sie dieses Gebiet mit eine

e Tellflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an Ihrem Standort einkaufen und
pelegen kdnnen.

Die Einkaufswahrscheinlich
,von wo kommen mei
Kunden- bzw. Umsa
Der Mehrwert der
sehr gut erkennb:

., die Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
tzpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.
or allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
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Kundenbindung lhres Standortes Teilfla Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Zurbriiggen 3 fumm 4.329
v irchweg (Unna) 3.830

Nr. Die 10 niachsten Wettbewerber Fliche mmering 5-7 (Dortmund) 2.338
1 Roller Dortmund izeitbad 13 (Unna) 2.243
2 IKEA Kamen 29.100 m2 ener Heide 3 (Unna) 2.222
3 Wohnwelt Reuper 10.000 m2 eheide (Unna) 1.890
4  Einrichtungshaus Specht 5.000 m2 Elsenacher StraBe (Dortmund) 1.385
5  POCO Einrichtungsmarkt 7.000 m2 Hanndéversche StraBe 18c (Dortmund) 1.317
Bergkamen Afferder Weg (Unna) 1.297

6 Finke Filiale Hamm Am Kattenbrauck 35 (Dortmund) 1.070
7  Leeners Jakob-Koenen-StraBBe (Kamen) 1.045
8  POCO Einrichtungsmarkt Hagen Am Oelpfad (Dortmund) 1.027
9  Taxx Mébel-Discount Am Wiehagen 35 (Bergkamen) 1.022
10 Mébel Turflon 14 FriedhofstraBe 54 (Kamen) 996

Johannes-Gronowski-StraBe (Dortmund)

Erlduterung

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Stan
aus der Einkaufswahrscheinlichkeit
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4

Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.
sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Inr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.
. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten Kunden?*.
von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung

der der 6rtlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur lhre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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ial Teilfla Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Zurbriiggen .3247928 leinrick 30.254
StraBe (Dortmund) 25.667

Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Flache der Buschmiihle (Dortmund) 23.733
1 Roller Dortmund 15.000 m?2 oversche StraBe 18c (Dortmund) 19.558
2 |KEA Kamen 29.100 m2 erghang 17-22 (Hagen) 17.992
3 Wohnwelt Reuper 10.000 m2 lachthofstraBBe 3 (Hagen) 17.253
4 Einrichtungshaus Specht 5.000 m? SESIEEIZ .5 (05 L)) 16.164
5  POCO Einrichtungsmarkt 7.000 m? Am Oelpfad (Dortmund) 15.234
Bergkamen Radbod (Hamm) 13.912

6  Finke Filiale Hamm BoltestraBe 35-39 (Witten) 13.740
7  Leeners Stiller Weg 3 (Iserlohn) 13.717
8  POCO Einrichtungsmarkt Hagen Wilhelmstrae (Hamm) 13.488
9  Taxx Mébel-Discount Heiliger Weg (Dortmund) 13.478
10 Msébel Turflon 14 WeiBenburgstraBe (Recklinghausen) 13.213

Johannes-Gronowski-StraBe (Dortmund)

Erlduterung

Das Kundenpotenzial fir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4
stark eingeféarbt. Je dunkler ei
Auch hier liefert das Kundenpo

it und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fiir alle Wettbewerber.

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt glinstig gewéahlt
ist. Sinnvollerweise sind di biete in lhrer unmitteloaren Ndhe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fiir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fir einen gezielte itteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen

die Auswertung ,, e Wettbewerber* aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
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Umsatzquelle T Teilfla Umsatzpotenzial €
Einzugsgebiet Zurbriiggen 418. fumm 383.036,79 €
Kaukraftzufluss Gber Laufkunden v irchweg (Unna) 330.498,69 €
Summe mmering 5-7 (Dortmund) 193.566,28 €
izeitbad 13 (Unna) 192.316,42 €
ener Heide 3 (Unna) 188.635,42 €

Nr. Die 10 ndchsten Wettbewerber

1 Roller Dortmund 15.000 m2 eheide (Unna) 151.701,72 €
2  |KEA Kamen 29.100 m2 Kattenbrauck 35 (Dortmund) 119.210,14 €
3 Wohnwelt Reuper 10.000 m2 Eisenacher StraBBe (Dortmund) 107.920,17 €
4  Einrichtungshaus Specht 5.000 Gl BN 105.605,11 €
5  POCO Einrichtungsmarkt .000 Hanndversche StraBe 18c (Dortmund) 104.844,31 €

Bergkamen Jakob-Koenen-StraBBe (Kamen) 99.428,47 €
6  Finke Filiale Hamm Johannes-Gronowski-StraBe (Dortmund) 97.037,34 €
7  Leeners SchlesienstraBe 13-17 (Menden (Sauerland)) 87.663,88 €
8  POCO Einrichtungsmarkt Hagen FriedhofstraBBe 54 (Kamen) 87.399,06 €
9  Taxx Mébel-Discount 15 Hohenleuchte (Holzwickede) 85.303,34 €
10 Mobbel Turflon

Erlauterung

Die erste Tabelle gibt das Ums,

entsprechend der Abrufwahrs
inzugsgebietes mit dem hdchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich

stark eingeférbt. Je dunkl sto héher ist Inr Umsatzpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.
e. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommt der meiste Umsatz?“.

Nutzen Sie Frequ
Sprechen Sie
Gebie it Fly;

i enbla oder der ortlichen Agentur fir Prospektvertellung vor Ort! In der Regel |st es kostengunstig méglich, nur Ihre Top-
. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders Ihre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Umsatzquelle Teilfla Umsatzpotenzial €
Einzugsgebiet Zurbriiggen .274.662,4 leinrich-We 2.273.263,05 €
Summe StraBe (Dortmund) 1.999.726,60 €
der Buschmuihle (Dortmund) 1.740.015,92 €

Nr. Die 10 niachsten Wettbewerber Flache rghang 17-22 (Hagen) 1.633.920,11 €

1 Roller Dortmund 15.000 m2 Oversche StraBe 18c (Dortmund) 1.557.314,68 €
2 IKEA Kamen 29.100 m? lachthofstraBe 3 (Hagen) 1.309.675,95 €
3 Wohnwelt Reuper 10.000 m? Stiller Weg 3 (Iserlohn) 1.307.470,25 €
4 Einrichtungshaus Specht 5.000 m2 Johannes-Gronowski-StraBe (Dortmund) 1.286.268,47 €
5  POCO Einrichtungsmarkt BoltestraBe 35-39 (Witten) 1.274.073,44 €

Bergkamen Heiliger Weg (Dortmund) 1.256.227,95 €
6  Finke Filiale Hamm Ennepe (Hagen) 1.195.050,36 €
7  Leeners Westerholz 45 (Dortmund) 1.184.515,63 €
8  POCO Einrichtungsmarkt Hagen OstenbergstraBe (Dortmund) 1.176.531,63 €
9  Taxx Mébel-Discount Rosenplatze 26 (Soest) 1.171.677,78 €
10 M@bel Turflon GoethestraBe (Gevelsberg) 1.153.736,75 €

Erlauterung

Das Umsatzpotenzial fir das gesamiéE e
Die Prognose wurde ermittelt aus de 2 eit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fir Ihre
Kerndienstleistungen.
Die erste Tabelle gibt das Ums, ial de mten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auBerhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier
nicht hinzugerechnet, um ei
Die Tops zeigen die Teilgebiet
stark eingeférbt. Je dunklefiei
Auch hier liefert das Ums
Seite 11 und finden Sie,so z
ist. Sinnvollerweise si
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert die t also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete i ettbewerb eroberte Kundschaft und fiir gezielten und effizienten Werbemitteleinsatz, um diese Kundengruppe
zu akquirieren.

sto hoher ist das gesamte Umsatzpotenzial fiir alle Wettbewerber.

te GréBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommt der meiste zusatzliche Umsatz?“. Vergleichen Sie mit
schwerpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch priifen, ob lhr Standort insgesamt glinstig gewahlt
Potenzialgebiete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit strksten Umsatzzone, also in oder nahe der inneren Zone des
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet

Umsatzquelle Umsatzpotenzial gesamt
Einzugsgebiet Zurbriiggen 205.274.662,47 €

Standort Flache wiarktanteil

Zurbriiggen

Mébel Hardeck Bochum

Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke

37.500 m?

Flache
56.000 m2

5,56 %

Marktanteil

7,86 %

17 Ostermann Filiale Witten 50.000 m2 7,18 %
6 Finke Filiale Hamm 44.000 m? 6,19 %
16 IKEA Dortmund 29.000 m2 5,59 %
9 Mébel Turflon 46.500 m?2 4,40 %
2 IKEA Kamen 29.100 m2 4,30 %
42 Zurbriiggen Haus Herne 28.000 m? 3,58 %
1 Roller Dortmund 15.000 m? 2,90 %
25 Ostermann Filiale Recklinghausen 25.000 m2 2,85 %
10 Taxx Mdébel-Discount 23.500 m? . 2,38 %
29 Mébel Sonneborn Iserlohn 4.753.038,19 € 2,32 %
12 Mdobel Backer 4.349.317,57 € 2,12 %
63 Ostermann Filiale Bottrop 4.122.688,41 € 2,01 %
27 Maobel Wiemer 3.964.424,78 € 1,93 %
52 Finke Filiale Minster 3.815.328,36 € 1,86 %
47 Méobel Sonneborn Lidenscheid 3.806.092,64 € 1,85 %
43 Mébel Hardeck Senden 3.724.476,87 € 1,81 %
8 POCO Einrichtungsmarkt Hagen 3.441.364,52 € 1,68 %
57 Méobel Knappstein Remscheid ,2 Min 3.376.567,28 € 1,64 %
3 Wohnwelt Reuper . 14,4 Min 3.058.941,15 € 1,49 %
38 POCO Einrichtungsmarkt Iserlohn 00 31,8 Min 2.627.003,73 € 1,28 %
5 POCO Einrichtungsmarkt Bergkamen 16,0 Min 2.560.488,48 € 1,25 %
35 Berkemeier Home Company 12. 30,9 Min 2.479.121,78 € 1,21 %
70 XXXL Kroéger Essen 0 46,4 Min 2.296.634,47 € 1,12 %
21 Roller Dortmund-Oespel m? 25,9 Min 2.264.523,03 € 1,10 %
26 POCO Einrichtungsmarkt Dortmund m? 27,6 Min 2.247.373,50 € 1,09 %
28 Roller Schwelm 0 m? 28,0 Min 2.051.461,33 € 1,00 %
74 IKEA Essen 22.800 m2 48,8 Min 2.007.577,09 € 0,98 %
15 Roller Mébel - Soest .000 m2 24,6 Min 1.913.887,48 € 0,93 %
18 Bretz Store Dortmund 2.000 m? 25,4 Min 1.824.031,39 € 0,89 %
14 POCO Einrichtungsmarkt Arnsberg 7.000 m? 24,6 Min 1.744.138,89 € 0,85 %
55 POCO Einrichtungsmarkt Bochum 7.000 m2 35,5 Min 1.676.946,13 € 0,82 %
60 Zurbriiggen Haus Oelde 20.000 m2 38,1 Min 1.668.536,20 € 0,81 %
23 Einrichtungshaus Wagner 5.000 m? 26,8 Min 1.645.636,27 € 0,80 %
30 POCO Einrichtungsmarkt WuppertaklLange! 7.000 m2 29,5 Min 1.520.317,60 € 0,74 %
4 Einrichtungshaus Specht 5.000 m? 15,1 Min 1.327.614,68 € 0,65 %
33 Einrichtungsh&user Hiils ~ 4.000 m2 30,8 Min 1.257.020,71 € 0,61 %
61 POCO Einrichtungsmarkt Gelsenkirch 7.000 m2 38,4 Min 1.146.502,61 € 0,56 %
56 Roller Gelsenkirchen 7.000 m? 36,2 Min 1.096.959,65 € 0,53 %
13 Ligne-Roset Dortmund 2.000 m? 24,3 Min 1.075.247,00 € 0,52 %
39 POCO Einrichtungsmar| e 7.000 m2 31,9 Min 1.070.173,09 € 0,52 %
36 Mébel Meyer Datteln 3.000 m? 31,0 Min 1.060.236,33 € 0,52 %
7 Leeners 2.000 m? 19,1 Min 999.335,94 € 0,49 %
40 Mébel Tegro 2.500 m? 32,0 Min 991.449,68 € 0,48 %
37 Mébel Drees 2.500 m? 31,2 Min 934.128,56 € 0,46 %
44 POCO Einrichtungsmarkt Mu 7.000 m2 32,5 Min 925.255,49 € 0,45 %
65 POCO Einrichtungs 7.000 m2 41,1 Min 885.858,59 € 0,43 %
67 POCO Einrichtungs 7.000 m2 42,3 Min 845.906,80 € 0,41 %
45 Roller Senden (Bose! 7.000 m? 32,6 Min 835.518,70 € 0,41 %
54 Mébelhaus Limpi 4.000 m? 34,4 Min 824.253,92 € 0,40 %
41 Chalet Recklingh 2.000 m? 32,4 Min 774.769,39 € 0,38 %
2.000 m? 25,7 Min 748.185,15 € 0,36 %

en 5.900 m? 37,3 Min 742.126,74 € 0,36 %

1.000 m? 25,6 Min 732.402,56 € 0,36 %

2.500 m? 30,4 Min 721.148,73 € 0,35 %

7.000 m2 47,4 Min 719.576,04 € 0,35 %

3.000 m? 34,1 Min 647.905,05 € 0,32 %

3.000 m?2 33,8 Min 638.436,29 € 0,31 %

5.000 m? 34,3 Min 624.757,12 € 0,30 %

n an der B224 5.000 m? 43,6 Min 592.564,65 € 0,29 %

n Endert 3.500 m? 30,9 Min 576.119,23 € 0,28 %

46 gshaus Meschede-Freienohl 4.000 m? 32,9 Min 569.807,80 € 0,28 %
50 3.000 m? 34,2 Min 545.280,23 € 0,27 %
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache i Umsatz
Roller Plettenberg . 46,6 Min
Wim Gelhard 25,9 Min
64 BoConcept Miinster 5.000 m? 40,7 Min

31 Mébel Dirkes 940 m? 29,8 Min

62 Mébel Rodemann 3.000 m? 38,4 Min

71 ligne roset Essen Lindengalerie im Deutschlandhaus 3.000 m? 46,5 Min 0,18 %

11 Systerior GmbH 600 m2 21,9 Min 0,18 %

58 YELLOW Mébel Miinster 4.000 m? 37,0 Min 0,17 %

66 Domicil Einrichtungshaus Munster 3.500 m? 41,1 Min 0,14 %

51 Ligne-Roset Miinster 2.000 m2 34,3 Min 0,13 %

68 Natrlich Wohnen 2.500 m? i 0,12 %
Summe eigene Marke 0,00 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigene Marke im Einzugsgebiet Flache Umsatz Kannibalisierungs-
quote
Summe eigene Marke , 0,00 %

Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der Anteil am zu erwar satzi samten Einzugsgebiet ausfallen kann.
u g te Einzugsgebiet (Seite 12). Auch hier

wird nur das lokale Umsatzpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.

Die erste Tabelle gibt wieder das Umsatzpotenzial des gesamten Einzugsgebietes an.

In der Karte symbolisieren gréBere Kreise einen héheren Marktanteil, in der groBen Ta

Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meine

akten Werte lhres Standortes und Ihrer

ein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
rsache kann z.B. ein unglnstig gewéhlter eigener
Seite 12).

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in der Verdeutlichung ition er lhren Wettbewerbern.
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unterschiedg, der Art eise d chdftsfiihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von Werbu ie Pot biete onkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erh6ht werden!

S
S
N
N
&
S
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groBflachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewlinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der
Frequenzbringer nicht bloB in rdumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiichpia die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru
zugewiesen wird.

bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring i on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft austben.

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite 14, ,Ums
Kundenansprache tiber Werbematerialien ~

erhalten.

ungskraft austibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
ort "Zurbriiggen™, nur Pluspaket). Dort macht eine gezielte

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ

Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentr:

&
$
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Infrastruktur — OPNV

| andort

o i 3 .
ST I 1 stelle-ID
g -3 ° Haltestelle
S 'S D kreis von 500m
R

N

StraBe, Haushummer PLZ Wegstrecke
1 Bushaltestelle FalkstraBe 16 594 L innere 0,5 km 5,9 Min

Fullesiralls

Ackerrtrafia

7
Feldstrae
Ty

@ 2517 Mt Sorprrsticn @ 20

HarkortstraBe

2 Bushaltestelle FalkstraBe 59423 innere 0,5 km 6,0 Min
HarkortstraBe

3 Bushaltestelle FalkstraBe 594 Unna innere 0,5 km 6,1 Min
VinckestraBBe

4 Bushaltestelle FaIkstr’S 42 Unna innere 0,5 km 6,1 Min
VinckestraBe

5 Bushaltestelle Falkschule Massener Stra Unna innere 0,6 km 7,0 Min

6 Bushaltestelle Massener S; Unna innere 0,7 km 8,4 Min
Obermassener Kirchweg

7 Bushaltestelle Massener Stra Unna innere 0,7 km 8,4 Min
Obermassener Kirchweg

8 Bushaltestelle Unna innere 0,9km 10,4 Min
EichenstraBe

9 Bushaltestelle Unna innere 0,9km 10,9 Min

EichenstraBe

Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Ein
Bedarf zuzuordnen sind, werden Siegeinen d

zwischen den Haltestellen und lhr
Fir die zusammenfassende Bewertun

Einzugsgebiet positiv bewertet.

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequ, er zu nen Haltestellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
Haltestellen in unmittelbarer Nahe zu dort fUrYAr Sortiment zu interessieren, zum anderen kénnen Sie z.B. durch groBflachige Plakatwerbung direkt
an der Haltestelle auf sich aufme| in moglicher Anbieter von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.

S

onders wichtig flr Ihre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn lhre Sortimente dem kurzfristigen
haben, der den OPNV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen
gering sein.
andortfaktoren (Seite 19) wird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren



gb consite

Geomarketing Software

Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte

o >
i % g
5 %
- * | andort
o
’ e ; ringer-ID
.t\“‘
35 [ S Frequenzbringer
g kreis von 500m
L
[
i % o
t i e *
i o g
1 Im My
I _
|
|
L]
Fallesiralle
Saci
Tl
B ArkerrimaBa
. ¥ 5 3 :’_ i
L bing = i “:-'\-""zﬁ‘—.‘ 3 F i 2417 Micrmmolt Corprmtion & 20

Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit

1 Supermarkt Biiddenberg 89 594 innere 0,5 km 5,7 Min
2 Rewe Biiddenberg 89 59423 innere 0,5 km 5,7 Min
Erlauterung

Warenh&user sowie insbesondere Shopping Center und Shoppin*ﬂs sind requen nger schlechthin.
ro u

vielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Giben die

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihre
pesonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft

Warenh&user, Supermarkte und Discounter mit ihren umfass

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sowie spezial ngen kénnen von Warenh&usern, Supermarkten und Discountern im

Umfeld profitieren, da komplementére Bedirfnisse befriedigt

Supermérkte und Discounter bedienen den kurzfristigen Bed in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz liber den gesamten Tag.
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

ines bestehenden
alb lhres

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

FeldstraBe E» }

Kategorie Bewertung
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung __ Zent [ i hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fi 7 enerreichbarkeit

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Wert Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  niedrig -
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  hoch +

im inneren Einzugsgebiet

Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet

Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis

Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Infrastrukturelle Standortfaktoren

Erlduterung

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Rriifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiir die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



