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Ihr Standort Pizza Express in Disseldorf
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Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fiir Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi

=  sowie Bevdlkerungsdichte.
et Dijg Gemeinde Dlsseldorf ist demnach "Innerer Zentralra
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Pl 3 ecly Die Zentralrdume sind groBe, zusammenhangende stad,

Rohdenhaus
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Standortfaktoren fiir Diisseldorf

Anteil/Vergleich

Bevélkerung gesamt 81.197.537 0,7445 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,16 % -0,15 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,79 % +1,48 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % -1,33 %

Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 32.284,81 € +24,73 %

Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 2.781 227 +1.123,82 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 7,30 % 6,67 % +0,62 %

Abwanderung bezogen auf Ge 6,52 % 5,99 % +0,52 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 217.695 30.048.103 0,7245 %
Beschéftigte Bezogen auf 15-65 53,53 % 56,25 % -2,72 %
Auslander von ge 15,33 % 8,21 % +7,13 %

Beschéftigtendi a 1.001,31 84,08 +1.090,91 %

Arbeitslose gesamt 27.298 2.794.664 0,9768 %
Bezogen auf 1 6,71 % 5,23 % +1,48 %

Auslander von ge 33,84 % 20,16 % +13,68 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 153 374.514 0,0409 %
Betriebe bezog 0,25 4,61 -94,51 %

20,71 % 51,66 % -30,94 %

Verarbeitendes Gewerbe Betriebe ge 130 45.406 0,2863 %
Be~ 521 % 7,54 % 2,33 %

7,74 % 11,46 % -3,72 %

Gebaude 68.453 18.110.835 0,3780 %
327.370 40.318.513 0,8120 %

70,36 85,00 -14,64 %

Tourismus 226 51.865 0,4357 %
25.139 3.563.595 0,7054 %

4.492.551 424.061.525 1,0594 %

7,43 5,22 +42,30 %

StraBenverkehrsunfalle 3.044 389.167 0,7822 %
5,04 4,79 +5,06 %

Steuern und Politik in der Ge nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 978,95 € Keine Angabe
440 % 399 % 41 %

440 % 455 % -15 %

tagswahl September 2013 Cbu, CSsU 38,79 %

andtagswahl vor 2017 Sonstige -nan, %

Erlauterung

mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

, Regionaldatenbank Deutschland

eren verschiedene Standortfaktoren der Gemeinde lhres Standortes und stellen diese den durchschnittlichen Werten fiir

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir Ihnen Portale wie www.verivox.de.

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Pizza Express"

Legende

O | andort

gsgebiet
PN 3 Fahrminuten
: 5 Fahrminuten

7 Fahrminuten

Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

Merkmal 7 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner a4 74.675 155.940 81.197.537

Biroarbeitsplatze 41.366 89.155 18.056.947
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 3.721 3.721 227
Anteil der 0-15 jéhrigen [%)] 11,22 11,97 13,15
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 8,77 8,82 10,65
Anteil der 25-50 jahrigen [%] 29,76 28,79 24,87
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 28,75 28,64 30,29
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 21,49 21,79 21,08
Anteil der Frauen [%] 51,99 51,97 50,94
Auslanderanteil [%] 13,42 13,36 9,22
Anzahl der Haushalte 42.183 86.481 40.225.798
Einwohner pro Haushalte 1,8 1,8 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 49,06 48,06 50,48
Arbeitslosenquote [%)] 7,65 7,61 6,18
Allgemeine Kaufkraft pro Einwohner pro J ] 29.274 29.037 22.284
Index der allgemeinen Kaufkraft % 131,37 130,31 100,00
Kaufkraft fur lhre Dienstleistung pro Einw 61 61 47
Zentralitatsindex 146,55 148,29 100,00

Erlduterung

GemasB |hren eigenen Angaben erwarten
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt, w
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wij
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.
Das in diesem Standortcheck ermittelte
differenzierter darstellen, sodass Sje

bis zu 7 Minuten Fahrweg um lhren Standort.
atzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-3 Minuten) der weitaus gréBte Teil lhres
weiten Zone (3-5 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, duBeren Zone (5-7 Minuten)

te 10) wird diese pauschale Einteilung lhres Einzugsgebietes in Abhéngigkeit vom Wettbewerb
Odnnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten haben.

fur Ihr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegentiber gestellt.

Unter dem hier verwendeten Beg er Anteil des "verfligbaren Einkommens" der Wohnbevdlkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
Wiesbaden definiert. Basis i J oeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben
sind nicht enthalten.

Die Kaufkraft wird am W omit nicht aus, wo das verfigbare Geld ausgegeben wird.
Alle Indexwerte stellen je
Datenquelle: pana

alen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
e GmbH 2016
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Pizza Express"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Pizza Express"

Liste der Wettbewerber

1 Tele-Pizza RoBstraBe 69 Dusseldorf

2 Hallo Pizza Lanker StraBe 36 Dusseldorf

3 Tele Pizza Professor-Neyses-Platz9 40476 Dusseldorf 6 Min
4 World Pizza MinsterstraBe 26 40477 Dusseldorf 6 Min
5 Pizza Boy UlmenstraBe 11 40476 Dusseldorf 6 Min
6 Pizza Hut Delivery Duisburger StraBe 24 40477 Dusseldorf 6 Min
7 Tele Pizza Dusseldorf Fritz-Vomfelde-StraBe 40547 Dusseldorf 7 Min

Seestern 6-12

8 Hallo Pizza Unterrather StraBe 160 40468 8 Min
9 Smileys Pizza JordanstraBe 18 40477 9 Min
10  Hallo Pizza RethelstraBe 98 40237 10 Min
11 Hallo Pizza Bilker Allee 208 40215 10 Min
12 Domino’s Pizza HerzogstraBe 102 40215 11 Min
13  Domino's Pizza KarlstraBe 120 40210 Dusseldorf 4,2 km 11 Min
14 Smileys Pizza Erkrather StraBe 107 40233 Dusseldorf 6,3 km 12 Min
15  Hallo Pizza Graulinger StraBe 147 40625 Dusseldorf 7,4 km 14 Min
16  Tele Pizza Reisholzer StraBe 53 40231 U 8,7 km 16 Min
17  Tele Pizza NachtigallstraBe 9 40625 100 m? 8,7 km 17 Min
18 Hallo Pizza Am Hackenbruch 78 40231 100 m?2 9,2 km 18 Min
19  Hallo Pizza ElbruchstraBe 5 40589 100 m? 14,1 km 20 Min
20 Tele Pizza Hildener StraBe 13 40597 100 m?2 18,7 km 23 Min

Hallo Pizza Josef-Kleesattel-StraBe 19

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als au
durchaus fir einige Ihrer potenziellen Kunden bequem erreichbar gein kénn
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal s

Karte durch die duBere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

diese Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
es Wettbewerbers tiberschneiden kann. Diese Zone ist in der
Fur die Bestimmung der Wahrscheinlichkeit der Inanspruc] i w. des Kunden- und Umsatzpotenzials (nur Pluspaket) wurde die

n Kaufkraft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
fangreichen Dienstleistungsangebot Kunden anziehen.
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Abrufwahrscheinlichkeit lhrer Leistung am Standort "Pizza Express"
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Standort Wahrscheinlichkeit

Einzugsgebiet Pizza Express 81,49 %
58,31 %
Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Flache iser-Friedrich-Ring (Disseldorf) 54,49 %
1 Tele-Pizza iger StraBe (Dusseldorf) 51,83 %
2 Hallo Pizza 100 m2 rnold-Platz (Disseldorf) 47,58 %
3 Tele Pizza 100 m2 annstraBe (Dusseldorf) 35,73 %
4 World Pizza 100 m2 JohannstraBBe (Dusseldorf) 34,61 %
5  Pizza Boy 100 m2 i NiederrheinstraBe (Dusseldorf) 32,19 %
6  Pizza Hut Delivery ClaudiusstraBe (Dusseldorf) 32,02 %
7  Tele Pizza Diisseldorf Seestern Hermann Weill StraBe, Rotterdamer StraBBe 31,99 %
8  Hallo Pizza (Dusseldorf)
9  Smileys Pizza BueckstraBe (Dusseldorf) 31,84 %
10 Hallo Pizza BeckbuschstraBe (Disseldorf) 31,30 %
13 TrojanstraBe (Dusseldorf) 30,83 %
14 Robert-Lehr-Ufer (Disseldorf) 29,36 %
KlapheckstraBe (Dusseldorf) 29,23 %

Erlauterung

Die Abrufwahrscheinlichkeit gibt a
werden.

Die erste Tabelle gibt die Gesal des gesamten Einzugsgebietes flir den Abruf bei Ihnen an, die Abrufwahrscheinlichkeiten fiir alle
Wettbewerber in Summe ergib

Die Tops zeigen die Teilgebi zugsgebietes mit den hochsten Abrufwahrscheinlichkeiten. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte
unterschiedlich stark eing eilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an Ihrem Standort
Dienstleistungen abrufen un i mit einem hohen Marktanteil belegen kénnen.

Die Abrufwahrscheinli ichtete GroBe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
»von wo komme i Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
Kunden- bzw. U zpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.

liegt vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und Ihren Wettbewerbern wird
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Ihr Kundenpotenzial fir Standort "Pizza Express"
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Kundenbindung lhres Standortes Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Pizza Express 579
Blroarbeitsplatze 504
Summe Arnold-Platz (Disseldorf) 428
ienallee (Disseldorf) 427
Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Fliche i nstraBe (Dusseldorf) 346
1 Tele-Pizza apheckstraBe (Dusseldorf) 287
2 Hallo Pizza 100 m2 Uerdinger StraBe (Disseldorf) 252
3 Tele Pizza 100 m2 f Bielefelder StraBe, ZiegelstraBe (Dusseldorf) 246
4  World Pizza Kaiserswerther StraBBe, Stockumer KirchstraBe 239
5  Pizza Boy (Dusseldorf)
6  Pizza Hut Delivery BueckstraBe (Disseldorf) 235
7  Tele Pizza Disseldorf Seestern RankestraBe (Disseldorf) 227
8  Hallo Pizza Danziger StraBBe (Dlsseldorf) 213
9  Smileys Pizza 13 LatzowstraBe (Dusseldorf) 196
10 Hallo Pizza 14 ClaudiusstraBe (Dusseldorf) 193

TannenstraBe (Disseldorf)

Erlauterung

Die Tops zeigen die Teilgebie e
stark eingeférbt. Je dunkler ei e e isthdesto hoher ist Ihr Kundenpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.
Das Kundenpotenzial lief i
Dies beantwortet aber nicl von wo kommt der meiste Umsatz?*“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung
geben kann, die trotz gering (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).

Der Mehrwert der Kar iegt vor allem in der Verdeutlichung Ihrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft.

Fir einen gezielten u emitteleinsatz empfehlen wir Innen die Auswertung ,,Umsatzpotenzial“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
Nutzen Sie Frequ in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

i oder der ortlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostenguinstig méglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Gesamtes Kundenpotenzial fir alle Marktteilnehmer

il | o (133
o 4 LI %'i‘ I "}_;\
) . - . ANGERMUND Lintorf /7 Giariick \ Hase
oreti [N \.wmm 13 TR 3 %
i © / I7taE
[ %"ﬂgx  § o 1 s 7 v andort
% ‘ & \ V
sgl‘.l‘. 2 Mierst é(?’" Eggerscheidt v
LY : ¥ }
i 3 5 = | 1 erber-ID
| K16 3
L ! o er Wettbewerber
Busmgh%wzn Lank-Latum 2

Einzugsgebiet
Langst-Kierst

3 Fahrminuten
5 Fahrminuten
7 Fahrminuten

e
o

Z  Osterath Kundenpotenzial
1-49

49 - 311

311 - 566

566 - 1.254

1.254 - 3.939

Teilflache ohne Besiedlung

" s

FLINGERN

e L
St \ Heiorwey
% weissenBERs
\
MO R{\U;I“X'\H RNSHEIDE e = LIERENFELD
\ E B Friedhof
{ Y\ T f Stoffeln
Haolzbittgen b1 X cpaand
- [ :
Biittgen % Neuss & Sadfriedhof 58
\ | A e
> bing \ foss) ) Vs

h L i

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter.zial |l To; Teilfla Kundenpotenzial
Einzugsgebiet Pizza Express 1557940 ; U 3.939
Buroarbeitsplatze 3.771
Summe 5 aBe, Kaiserswerther Strae 3.463
Nr. Die 10 niachsten Wettbewerber Fliche i ufieher StraBe, Klever StraBe (Dusseldorf) 3.426
1 Tele-Pizza néstraBe, SchlossstraBe (Disseldorf) 3.402
2 Hallo Pizza 100 m2 scherstraBBe, ScheibenstraBe (Dlsseldorf) 3.210
3 Tele Pizza 100 m2 i BarbarastraBe, Jilicher StraBe (Dusseldorf) 3.186
4 World Pizza EhrenstraBBe, RochusstraBe (Diisseldorf) 3.069
5  Pizza Boy BlicherstraBe, GneisenaustraBe (Dlsseldorf) 2.843
6  Pizza Hut Delivery BrehmstraBe (Dusseldorf) 2.757
7  Tele Pizza Dusseldorf Seestern Vagedesstrafe (Dusseldorf) 2.693
8  Hallo Pizza JoachimstraBe (Disseldorf) 2.569
9  Smileys Pizza 13 KyffhauserstraBe (Disseldorf) 2.358
10 Hallo Pizza 14 Cecilienallee (Disseldorf) 2311

Disseldorfer StraBBe, Vossen Links (Disseldorf)

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fur das gesa
Die Prognose wurde ermittelt aus der ahrscheinlichkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilgebie e Sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingeféarbt. Je dunkler ei i
Auch hier liefert das Kundeppote e te GréBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten zusétzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie mit

Seite 8 und finden Sie so werpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch priifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
ist. Sinnvollerweise sind die gebiete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.

Der Mehrwert dieser jegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung Ihrer

ettbewerb eroberte Kundschaft.
mitteleinsatz, der Ihnen noch genauer erméglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen
ial fur alle Wettbewerber“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.

Potenzialgebiete
Fur einen gezielte
die Auswertung
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Ihr Umsatzpotenzial fir Standort "Pizza Express”
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1.550,47 - 7.361,65
7.361,65 - 13.172,83
13.172,83 - 47.445,33
Teilflache ohne Besiedlung

" s

FLINGERN

B’Ir,ese \ " \ Haheneg
Lt WEISSENBERG ;i N (et
MO R{\U;I“X'\H RNSHEIDE e i LIERENFELD
\ E B Friedhof
{ Y\ T ! Stoffeln
Haolzbittgen b1 X cpaand
- [ -
Biittgen % Neuss & Sadfriedhof 58
\ | A e
b bing \ @ £,

Umsatzquelle To; Teilfla Umsatzpotenzial €

Einzugsgebiet Pizza Express 47.445,33 €
Kaukraftzufluss Uber Biroarbeitsplatze 31.264,32 €
Summe Arnold-Platz (Disseldorf) 30.764,64 €
werther StraBe, Stockumer KirchstraBe 20.875,63 €

Nr. Die 10 ndchsten Wettbewerber Flache
1 Tele-Pizza dinger StraBe (Dusseldorf) 20.057,17 €
2 Hallo Pizza 100 m2 Danziger StraBe (Dlsseldorf) 18.729,60 €
3 Tele Pizza 100 m2 i ClaudiusstraBe (Disseldorf) 18.115,98 €
4 World Pizza Danziger StraBe (DUsseldorf) 17.300,13 €
5  Pizza Boy BueckstraBe (Disseldorf) 16.504,93 €
6  Pizza Hut Delivery JohannstraBe (Disseldorf) 15.025,93 €
7  Tele Pizza Diisseldorf Seestern SchorlemerstraBe (Disseldorf) 13.735,12 €
8  Hallo Pizza Cecilienallee (Disseldorf) 13.210,11 €
9  Smileys Pizza 13 RankestraBe (Disseldorf) 12.872,31 €
10 Hallo Pizza 14 KlapheckstraBe (Disseldorf) 12.767,39 €
AskanierstraBBe (Disseldorf) 12.460,83 €

Erlauterung

der zu erwartende Bruttoumsatz fiir lhr Unternehmen im Jahr ausfallen kann. Die Prognose wurde
eilflichen Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fiir Ihre Kernsortimente.
ten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auBerhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier

entsprechend der Einkaufswal
Die Tops zeigen die Teilgebie 1 inzugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunklepeine esto hoher ist Inr Umsatzpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.

Der Mehrwert der Kartendal i em in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft und fir gezielten und effizienten
Werbemitteleinsatz. tzpotenzial zu niedrig ausfallen, kdnnen Sie (iber eine Sortimentserweiterung nachdenken. Legen Sie neue Analysen mit
erweiterten Sortiment hnen weitere Standortchecks zu verglinstigten Konditionen an!

Nutzen Sie Frequ in den umsatzstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

i oder der ortlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Gesamtes Umsatzpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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Langst—Kiers{‘
3 Fahrminuten
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e \
£ Osterath ; ""‘ : % Umsatzpotenzial
X 1 & 0,00 - 55,39
Lis4 I o
‘ 2oy 55,39 - 19.766,37
I

19.766,37 - 68.353,68
68.353,68 - 116.940,99
116.940,99 - 199.872,48
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Umsatzquelle i < To; Teilfla Umsatzpotenzial €
Einzugsgebiet Pizza Express A72. N , Di 199.872,48 €
Summe [

ffhauserstraBe (Dusseldorf) 198.847,75 €

Die 10 nachsten Wettbewerber Fliche esstraBe (Disseldorf) 190.619,80 €
eldorfer StraBe, Vossen Links (Disseldorf) 187.933,61 €

[

1 Tele-Pizza
2 Hallo Pizza 100 m2 achimstraBe (Dlsseldorf) 183.612,16 €
3 Tele Pizza 100 m2 BrehmstraBe (Dusseldorf) 182.012,17 €
4  World Pizza 100 m2 1 Erwin-Rommel-StraBe (Disseldorf) 181.727,24 €
5  Pizza Boy LennéstraBe, SchlossstraBe (Dusseldorf) 178.009,50 €
6  Pizza Hut Delivery Flinger StraBe, Kapuzinergasse (Disseldorf) 176.407,83 €
7  Tele Pizza Diisseldorf Seestern AskanierstraBBe (Disseldorf) 169.089,23 €
8  Hallo Pizza Mérsenbroicher Weg (Diisseldorf) 165.129,08 €
9  Smileys Pizza FischerstraBe, ScheibenstraBe (Dusseldorf) 163.126,57 €
10 Hallo Pizza 13 Hofgartenrampe (Disseldorf) 151.951,97 €
14 BastionstraBe, Hohe StraBe (Disseldorf) 146.610,57 €

EhrenstraBe, RochusstraBe (Diisseldorf) 145.503,91 €

Erlauterung

Das Umsatzpotenzial fir das gesa
kann.

Die Prognose wurde ermittelt aus i heinlichkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fir lhre
Kernsortimente.
Die erste Tabelle gibt das Ums| yesamten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auBerhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier
nicht hinzugerechnet, um gine atung der rdumlichen Verteilung des lokalen Umsatzpotenzials zu ermdglichen.

Die Tops zeigen die Teilg i zugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunkler ilf , desto hdher ist das gesamte Umsatzpotenzial fiir alle Wettbewerber.

i eine absolute GroBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommt der meiste zusatzliche Umsatz?“. Vergleichen Sie mit
Seite 10 und finden S msatzschwerpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch priifen, ob lhr Standort insgesamt giinstig gewahit
ist. Sinnvollerweis i nzialgebiete in lhrer unmittelbaren Néhe und somit stirksten Umsatzzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Emzugsgebletes
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet

Umsatzquelle Umsatzpotenzial gesamt
Einzugsgebiet Pizza Express 9.472.905,19 €

Standort Flache wiarktanteil

100 m2 3,4 10,11 %
A :

Pizza Express

Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Marktanteil

2 Hallo Pizza 100 m2 6 1 10,19 %
5 Pizza Boy 100 m? 7,41 %
1 Tele-Pizza 100 m2 717 %
7 Tele Pizza Disseldorf Seestern 100 m?2 713 %
6 Pizza Hut Delivery 100 m2 7,12 %
9 Smileys Pizza 100 m? 7,01 %
4 World Pizza 100 m2 6,80 %
3 Tele Pizza 100 m? 6,73 %
10 Hallo Pizza 100 m2 4,58 %
12 Domino’s Pizza 100 m2 . 3,93 %
11 Hallo Pizza 100 m2 362.376,14 € 3,83 %
13 Domino's Pizza 100 355.958,86 € 3,76 %
8 Hallo Pizza 353.312,02 € 3,73 %
14 Smileys Pizza 273.489,62 € 2,89 %
15 Hallo Pizza 173.640,63 € 1,83 %
16 Tele Pizza 117.709,26 € 1,24 %
17 Tele Pizza Min 112.881,35 € 1,19 %
19 Hallo Pizza Min 99.045,84 € 1,05 %
18 Hallo Pizza ,0 Min 94.534,62 € 1,00 %
20 Tele Pizza 23,0 Min 67.310,69 € 0,71 %
21 Hallo Pizza 25,7 Min 57.056,65 € 0,60 %

Summe eigene Marke 0,00 € 0,00 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigenen Marke im Einzugsg Umsatz Kannibalisierungs-
quote

Summe eigene Marke '\ 0,00 € 0,00 %

Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, v h der am zu erwartenden Umsatz im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle bewe ogefen Umsatzpotenzial fiir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 11). Auch hier
wird nur das lokale Umsatzpotenzial ohne K raftzu achte

Die erste Tabelle gibt wieder das Umsatzpot %d r Sgebietes an.

In der Karte symbolisieren gréBere Kreise e‘h 3 r groBen Tabelle kdnnen Sie die exakten Werte lhres Standortes und lhrer

Konkurrenten ablesen.
Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster
ausreichend?. Hinterfragen Sie auffallig ho
Standort in Bezug auf den Absatzm i

ginem Einzugsgebiet?“ und ,,ist mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
URd Marktanteile der Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein unglinstig gewahlter eigener
u den Potenzialgebieten, siehe auch Seite 11).

Der Mehrwert dieser Kartendarstellun
Beachten Sie aber, dass die Modellber
Eroberungswettbewerb, z.B. durch ge;

eutlichung lhrer Position gegeniiber lhren Wettbewerbern.
iede der Art und Weise der Geschéftsflihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Werbung in die Potenzialgebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erh6ht werden!
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groBflachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewlinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloB in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir p die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiben.

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite 10, ,Ums
Kundenansprache tiber Werbematerialien &n

erhalten.

ungskraft austibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
ort "Pizza Express", nur Pluspaket). Dort macht eine gezielte
ders Si e Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um entsprechende Tipps zu

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmg
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Bildungseinric
Frequenzbringer — Behérden
Frequenzbringer — Backerei
Frequenzbringer — Sport un
Frequenzbringer — Arzt
Frequenzbringer — Apoth
Frequenzbringer — automaten

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkméglichkeiten
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StraBe, Haushummer

PLZ Wegstrecke

1 Parkméglichkeit Am Nordfriedhof 2 404 innere 0,2 km 1,8 Min
2 Parkméglichkeit Uerdinger StraBe 16 40474 innere 0,2 km 1,9 Min
3 Am Nordfriedhof Am Nordfriedhof 1 40468 innere 0,2 km 2,6 Min
4 Parkméglichkeit Hugo-Viehoff-StraBe 5 40476 innere 0,3 km 3,2 Min
5 Parkméglichkeit Uerdinger StraBe 67 4047 innere 0,3 km 3,9 Min
6 Parkméglichkeit Georg-Glock-StraBe 404 Dusseldorf mittlere 0,4 km 4,2 Min
7 Parkméglichkeit Am Bonneshof§4 47. Duisseldorf innere 0,4 km 4,4 Min
8 Parkméglichkeit Meineckestrae 4 Dusseldorf innere 0,4 km 4,6 Min
9 Parkméglichkeit fir Dusseldorf mittlere 0,5 km 5,5 Min
Kunden
10 Parkméglichkeit Disseldorf mittlere 0,5 km 6,3 Min

Erlauterung

Die Parkmdglichkeiten, insbesondere im inneren Einzugsgebi
kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen i
Entfernungen zwischen den Parkmdglichkeite d lhre
Fir die zusammenfassende Bewertung der igfr

inneren Einzugsgebiet positiv bewertet. ‘

Diese Auflistung enthalt keine StraBenparkbuchte
sondern nur &ffentlich zugéngliche Parkplatze,
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Infrastruktur — OPNV
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StraBe, Haushummer PLZ Wegstrecke
1 Bushaltestelle Uerdinger StraBe 404 U innere 0,0 km 0,4 Min
Nordfriedhof

2 Bushaltestelle B1 40474 innere 0,1 km 0,7 Min
Nordfriedhof

3 Bushaltestelle Danziger StraBe 4047, innere 0,1 km 0,8 Min
Nordfriedhof

4 Bushaltestelle Johannstr’4 47! Duisseldorf innere 0,1 km 1,0 Min
Nordfriedhof

5 Bushaltestelle Dusseldorf innere 0,2 km 2,3 Min
Nordfriedhof

6 Bushaltestelle Am Nor Dusseldorf innere 0,2 km 2,4 Min
Nordfriedhof

7 Bushaltestelle Duisseldorf innere 0,2 km 2,4 Min
Nordfriedhof

8 Bushaltestelle Haus der Dusseldorf innere 0,3 km 3,6 Min
Stiftungen

9 Bushaltestelle Haus der ~ Dusseldorf innere 0,3 km 3,8 Min
Stiftungen ~

10 Bushaltestelle Theodor- Diisseldorf innere 0,4 km 5,4 Min
Heuss-Briicke

11 Bushaltestelle Theodor- 40474 Dusseldorf innere 0,5 km 5,4 Min

Heuss-Briicke

Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im in |
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie"e efini denanteil haben, der den OPNV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

sein, kénnen Haltestellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
ort flr lhr Sortiment zu interessieren, zum anderen kdnnen Sie z.B. durch groBflachige Plakatwerbung direkt
. Ein méglicher Anbieter von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

A
StraBe, Haushummer PLZ

O Zone Wegstrecke Zeit
‘e

Nr. Name
Kein Eintrag im Einzugsgebiet

Erlduterung

Warenhé&user sowie insbesondere Shopping Center und Shopping Malls sing

quenzbri hlechthin.
Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihrem * Spek
en, ab er

p Sorti
Warenh&user, Supermarkte und Discounter mit ihren umfasse

svielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Gben die
aus.

sonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft

gen kdnnen von Warenh&usern, Supermarkten und Discountern im

jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz liber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Gastronomie
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StraBe, Haushummer

) Wegstrecke

1 Burger Stop Uerdinger StraBe 128 U innere 0,0 km 0,0 Min
2 Casino Krauterkilche Schwannstra3e 3 mittlere 0,4 km 4,5 Min
3 Golzheim Theodor-Heuss-Briicke 45 innere 0,5 km 5,8 Min
4 Mensa Georg-Glock-StraBe 15 innere 0,5 km 5,8 Min
5 Bistro EssArt Schwannstra3e 6 mittlere 0,6 km 6,8 Min

Erlauterung

Gastronomische Einrichtungen sind fur den Einzelhandel und

auptséchlich als Kundenmagneten zu sehen. Es ist zu beobachten,
dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbis

pden wird.

Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags und

ese Frequenzbringer eignen sich auch flr die Auslage von
zielgruppenorientierten Flyern 0.4.

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Anh&ufungen, antenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.



gb consite

Geomarketing Software

Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
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StraBe, Haushummer PLZ

Wegstrecke
1 Hochschule Fresenius Platz der Ideen 3 404 ¥ mittlere 0,4 km 5,1 Min
(Campus Platz der Ideen)
2 Hochschule Diisseldorf Josef-Gockeln-StraBe 9 40474 innere 0,5 km 6,2 Min
(Campus Golzheim)
3 Hochschulbibliothek Georg-Glock-StraBe 15 4047, mittlere 0,6 km 6,8 Min
der Fachhochschule

Dusseldorf

erungsgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
en (z.B. als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten

ankie’

p Flyern 0.4. innerhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett"), sofern
die Erlaubnis dazu besteht.



gb consite

Geomarketing Software

Frequenzbringer — Behérden
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StraBe, Haushummer PLZ

Wegstrecke
1 Polizei Uerdinger StraBe 50 404 U innere 0,5 km 5,6 Min
Rechenzentrum der An der Ulanenkaserne 11 40476 mittlere 0,6 km 6,9 Min
Finanzverwaltung des
Landes Nordrhein-
Westfalen
3 Ministerium fiir Schwannstra3 404 Dusseldorf mittlere 0,6 km 7,7 Min
Klimaschutz, Umwelt , ‘
Landwirtschaft, Natur- und
Verbraucherschutz
4 Landesamt fir Besoldung Johan Dusseldorf mittlere 1,0km 11,7 Min
und Versorgung NRW

Erlauterung

Behdérden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfrequenze
der Behérden, sondern auch deren Mitarbeiter, die beso

konsumieren. ~
d

er Bevolkerungsgruppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*“
h Dienstschluss sowie in der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondere in dnne evil. nach Vereinbarung genutzt werden, um Flyer 0.8. auszulegen.

&
S
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Frequenzbringer — Backereien und Konditoreien
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Liste der Béackereien und Konditoreien (im Umkreis von 500m, Ausgabe ais Gehzelt)

T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘
-
Erlduterung
Béckereien und Konditoreien werden von allen Bevélkerungsgruppen regel quentiert,

s eine gewisse Passantenfrequenz gewahrleistet ist.

lhr Sa 2Nt zu be ben.

Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Gesch§
S

Vergleichen Sie mit dem Umsatzpotenzial fir das gesamte Einzugsgebi i Sich ein Backer in einer Teilflache mit auffallig hohem

Umsatzpotenzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation b S Teilflache Ihren eigenen Wettbewerbern néher ist. Teilflachen mit
hohem Umsatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberung
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Frequenzbringer — Sport und Fitness
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Liste der Einrichtungen fir Sport und Fitness (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O

Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\

Zone Wegstrecke Zeit

[
Erlduterung

Einrichtungen flr Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und in den Abend, Passante enzen von Bevdlkerungsgruppen mittleren Alters mit
zumeist sportlichen Interesse.

Entspricht dieses Klientel lhrer Zielgruppe? Dann kénnen Sie nai’a ch e Werl poperation abschlieBen.

S
¥
N
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Frequenzbringer — Arzte
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Liste der Arzte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O

Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\

[
Erlduterung

Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tageszeit Frequenzbrig mittlere alteren Bevolkerungsgruppen. Die Passantenfrequenzen
kdnnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinschaftsprax

Arzteha oder Geg dheitszentren entstehen.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Einrici‘n lhr S ent zu ben.

acht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses
zial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!

frequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.



gb consite

Geomarketing Software

Frequenzbringer — Apotheken
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Liste der Apotheken (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit

Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘
[
Erlduterung
Apotheken sind sehr haufig in der Nahe von Arzten anzutreffen, daher gilt in uf Passal equenz und Werbung das gleiche wie fiir die Arzte.
Die Apothekendichte ist allerdings deutlich geringer als diejenige Krzten, O ist d equenz also noch konzentrierter.
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 500m, Ausgabe als

Nr. Name

1 IKB Deutsche
Industriebank
Erlauterung

Anh&ufungen von Geldautomaten kénnen auf Einzelhandelszentrgmhindeuté d zeige
Eine Ausnahme davon bilden natirlich reine Bankenviertel. Prif bitte se ach,

Einzugsgebiet hat.

Handelt es sich um ein Einzelhandelszentrum, so finden Sie
hoher Zufluss an Kaufkraft von auBen stattfindet.

StraBe, Haushummer PLZ
Uerdinger StraBe 88 404 ‘ D]

W

Zone Wegstrecke Zeit

T AR
~n
e innere 0,2 km 3,0 Min

0 einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
> Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in Ihrem

erschiedlicher Art. Sie kdnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

ines bestehenden
alb lhres

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

> bing
Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie

Wert Bewertung

Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung hoch +
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern niedrig +
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindtfig, fii Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz| Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  hoch +
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.
t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.




