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Der Online Standortcheck
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fir das Objekt Gamble
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Ihr Standort Gamble in Augsburg
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Hinter Hei

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte.

Die Gemeinde Augsburg ist demnach "Innerer Zentralrau
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Standortfaktoren fir Augsburg

Merkmal

Anteil/Vergleich

Bevolkerung gesamt 81.197.537 0,3462 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,16 % -0,77 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,79 % +1,82 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % -1,05 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 32.284,81 € -9,69 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 1.914 227 +742,59 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 7,65 % 6,67 % +0,98 %

Abwanderung bezogen auf Ge 6,05 % 5,99 % +0,06 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 104.787 30.048.103 0,3487 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 55,13 % 56,25 % -1,11 %
Auslander von ge 18,25 % 8,21 % +10,05 %

Beschaftigtendi 713,61 84,08 +748,73 %

Arbeitslose gesamt 9.925 2.794.664 0,3551 %
Bezogen auf 1 5,22 % 5,23 % -0,01 %

Auslander von ge 33,70 % 20,16 % +13,54 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 84 374.514 0,0224 %
0,30 4,61 -93,52 %

26,19 % 51,66 % -25,46 %

Verarbeitendes Gewerbe 100 45.406 0,2202 %
9,62 % 7,54 % +2,08 %

14,23 % 11,46 % +2,77 %

Gebéaude 36.746 18.110.835 0,2029 %
142.531 40.318.513 0,3535 %

71,88 85,00 -13,11 %

Tourismus 41 51.865 0,0791 %
4.321 3.563.595 0,1213 %

745.962 424.061.525 0,1759 %

2,65 5,22 -49,19 %

StralBenverkehrsunfalle 1.737 389.167 0,4463 %
6,18 4,79 +28,92 %

Steuern und Politik in der Ge nd steuerahnl. Einnahmen je Einw 1.125,10 € 978,95 € +14,93 %
435 % 399 % 36 %

485 % 455 % 30 %

tagswahl September 2013 CDhU, CSU 42,80 %

andtagswahl vor 2017 Sonstige -nan, %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Gamble"
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Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal ten 10 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner 67% 100.631 208.503 80.523.746
Buroarbeitsplatze 5021 27.722 68.360 17.852.412
Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 54 3.124 4.106 227

Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 1,90 13,93 12,50 13,29
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 12,79 11,81 12,18 11,01
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 40,00 32,56 37,85 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 17,49 20,09 18,34 20,85
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 17,82 21,62 19,12 20,68
Anteil der Frauen [%] 51,41 51,67 51,43 51,08
Auslanderanteil [%] 21,58 16,11 17,43 8,16
Anzahl der Haushalte 38.445 53.511 116.068 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 1,8 1,9 1,8 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 51,45 51,26 51,40 50,11
Arbeitslosenquote [%)] 7,70 543 6,74 6,51
Index der allgemeinen Kaufkraft 84,33 104,78 96,93 100,00
Zentralitatsindex 102,71 101,96 145,21 100,00

Erlauterung

GemaR Ihren eigenen Angaben erwar
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteil
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wird
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.
Das in diesem Standortcheck ermittelte eite (In diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhangigkeit
vom Wettbewerb differenzierter darstel i au sehen kénnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten

haben.

7 r Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-4 Minuten) der weitaus grof3te Teil Ihres
iten Zone (4-7 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, auf3eren Zone (7-10 Minuten)

Die Marktinformationen oben st ur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniber gestellt.

Unter dem hier verwendeten Be teil des "verfugbaren Einkommens" der Wohnbevélkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
Wiesbaden definiert. Basis ist di toeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben
sind nicht enthalten.

Die Kaufkraft wird am Woh

Alle Indexwerte stellen j i ntualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
Datenquelle: panadres i ce GmbH 2014
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Gamble"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Gamble"

Liste der Wettbewerber

Strale
SA Spielhallen GmbH Karolinenstr. 15 86150 Augsburg

Pinguin Spielhallen- Hegelstr. 16 86167 Augsburg 7 Min
betriebs-GmbH

3 Harlekin Miinzautomaten Eichleitnerstr. 7 86199 Augsburg 7 Min
Peter Eiba

4 Las Palmas Spielhallen und Petelstr. 1 86154 Augsburg 8 Min
Gaststatten GmbH

5 Casino 3000 Neuh&userstr. 16 86154 Augsburg 8 Min
Spielautomaten GmbH

6 Merkur Casino Edisonstr. 12 86199 Augsburg 9 Min

7 Casino Merkur Spielothek Meraner Str. 28 86165 10 Min

8 Orion GmbH Sterzinger Str. 12 86165 10 Min

9 Alpha Entertainment UG Kobelweg 68 86156 11 Min

10  Lowen Play GmbH Peterhofstr. 15 86438 Kissing 10,5 km 18 Min

11 Erlebnisspielothek Hochstr. 15 86399 Bobingen 17,0 km 21 Min

12 Pinguin Spielhallenbetriebs- An der Schinderlohe 19 86482 Aystetten 11,7 km 24 Min
GmbH

13  Spielhalle Minchener Str. 5 86415 100 m2 16,1 km 25 Min

Erlauterung

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussbereiches lhres Standortes ve ungen wie Sie anbieten.
Diese Wettbewerber und deren relevante Flache zur Dienstleistungserbringung haben S Online Standortcheck bestimmt. Die relevante
Flache ist diejenige, die der Wettbewerber fiir die auch von Ihnen angebotenen Kerndienstl en ej zt.

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als a erhalb der Reichweite Ihres Standortes liegen, aber
durchaus fur einige lhrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kénnen. reichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so Ihr Einzugsgebiet ines ewerbers Uberschneiden kann. Diese Zone ist in der
Karte durch die &ul3ere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Kunden- und Umsatzpotenzials (nur Pluspaket) wurde die

n Einzugsgebietes ermittelt und durch eine Modellberechnung
raft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
hen Dienstleistungsangebot Kunden anziehen.

Fir die Bestimmung der Wahrscheinlichkeit der Inanspruchnahme,der Dien ng bz
Fahrzeit zwischen diesen Wettbewerbsstandorten und den Teilfl4 innerh s ge
i b

mit dem Attraktivitditsmerkmal (Flache) der Konkurrenten sowie dersort S
lhrem Standort am néchsten sind und mit einer grof3en Fa\
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Abrufwahrscheinlichkeit lhrer Leistung am Standort "Gamble"
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Standort To G ES Wahrscheinlichkeit
Einzugsgebiet Gamble 54,20 %
ch (Augsburg) 49,81 %

Die 10 nachsten Wettbewerber {ibnerstralRe (Augsburg) 38,68 %
r Allee 26 (Augsburg) 37,23 %

Nr.

1  SA Spielhallen GmbH
2 Pinguin Spielhallen-betriebs-GmbH 100 m?2 inger Mauer (Augsburg) 31,57 %
3 Harlekin Miinzautomaten Peter Eiba 100 m2 pines Karmelitengasschen (Augsburg) 31,36 %
4  Las Palmas Spielhallen und 100 m? Brunhildenstral3e (Augsburg) 31,24 %
Gaststatten GmbH OccostraBe (Augsburg) 30,58 %
5  Casino 3000 Spielautomaten GmbH Fichtelbachstraf’e (Augsburg) 30,20 %
6  Merkur Casino Hans-Nagel-Gasse (Augsburg) 29,88 %
7  Casino Merkur Spielothek Stadtbachstrae (Augsburg) 29,69 %
8  Orion GmbH Friedrich-Chur-StraRe (Augsburg) 29,11 %
9  Alpha Entertainment UG Maximilianstraf3e (Augsburg) 27,84 %
10 Lowen Play GmbH BaumgartnerstraRe (Augsburg) 27,53 %

Heinrich-von-Buz-Strafl3e (Augsburg) 26,53 %

Erlauterung

werden.
Die erste Tabelle gibt die Gesamtwahr esamten Einzugsgebietes fur den Abruf bei Ihnen an, die Abrufwahrscheinlichkeiten fiir alle
Wettbewerber in Summe ergibt 10€

unterschiedlich stark eingefarbt. 6 Teilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an lhrem Standort
Dienstleistungen abrufen j

Die Abrufwahrscheinli it i ewichtete GroR3e, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
,von wo kommen m ie Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschliefend mit dem

Kunden- bzw. U
Der Mehrwert der vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
sehr gut erkenn


http://maps.google.de/maps?q=48.370001199887,10.8914588652475
http://maps.google.de/maps?q=48.3698677426848,10.8995558875423
http://maps.google.de/maps?q=48.3646061839989,10.8912590242501
http://maps.google.de/maps?q=48.3751286756764,10.9078544595339
http://maps.google.de/maps?q=48.359077755484,10.8991545562604
http://maps.google.de/maps?q=48.3752627277322,10.8997566419796
http://maps.google.de/maps?q=48.3701340874765,10.8833617839995
http://maps.google.de/maps?q=48.3697337158802,10.9076528506324
http://maps.google.de/maps?q=48.3695991194835,10.9157497542661
http://maps.google.de/maps?q=48.3753962100783,10.8916587651982
http://maps.google.de/maps?q=48.3806577070773,10.899957455644
http://maps.google.de/maps?q=48.3755291227045,10.8835608294414
http://maps.google.de/maps?q=48.3644727519354,10.89935519231
http://maps.google.de/maps?q=48.3589437791657,10.9072498111766
http://maps.google.de/maps?q=48.3807912145726,10.8918587241243
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Ihr Kundenpotenzial fur Standort "Gamble”
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Kundenbindung lhres Standortes >n WTo| G ES Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Gamble 3 interel 2.366
(Augsburg) 1.521

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache ggginger Mauer (Augsburg) 1.277
1  SA Spielhallen GmbH strale (Augsburg) 1.096
2 Pinguin Spielhallen-betriebs-GmbH 100 m2 Iher Allee 26 (Augsburg) 1.062
3 Harlekin Miinzautomaten Peter Eiba 100 m2 aximilianstralRe (Augsburg) 1.041
4 Las Palmas Spielhallen und 100 m? ans-Nagel-Gasse (Augsburg) 953
Gaststatten GmbH Kleines Karmelitengasschen (Augsburg) 889

5  Casino 3000 Spielautomaten GmbH Neuburger Straf3e (Augsburg) 829
6  Merkur Casino Am Webereck (Augsburg) 815
7  Casino Merkur Spielothek Baumgartnerstra3e (Augsburg) 779
8  Orion GmbH Brunhildenstrae (Augsburg) 683
9  Alpha Entertainment UG Euringerstral3e (Augsburg) 676
10 Léwen Play GmbH HibnerstraBe (Augsburg) 632
Christian-Dierig-StraRe (Augsburg) 576

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fur Ihren Stan
aus der Abrufwahrscheinlichkeit un
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i
stark eingefarbt. Je dunkler eiy
Das Kundenpotenzial liefert e

es Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Ihr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten Kunden?“.

von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung

der der 6rtlichen Agentur fir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostenguinstig maéglich, nur lhre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.


http://maps.google.de/maps?q=48.3698677426848,10.8995558875423
http://maps.google.de/maps?q=48.3697337158802,10.9076528506324
http://maps.google.de/maps?q=48.359077755484,10.8991545562604
http://maps.google.de/maps?q=48.370001199887,10.8914588652475
http://maps.google.de/maps?q=48.3751286756764,10.9078544595339
http://maps.google.de/maps?q=48.3644727519354,10.89935519231
http://maps.google.de/maps?q=48.3753962100783,10.8916587651982
http://maps.google.de/maps?q=48.3752627277322,10.8997566419796
http://maps.google.de/maps?q=48.3803889826465,10.9161547406833
http://maps.google.de/maps?q=48.364871339599,10.8750665115888
http://maps.google.de/maps?q=48.3589437791657,10.9072498111766
http://maps.google.de/maps?q=48.3701340874765,10.8833617839995
http://maps.google.de/maps?q=48.359607966773,10.8667729475071
http://maps.google.de/maps?q=48.3646061839989,10.8912590242501
http://maps.google.de/maps?q=48.3650030631151,10.8669701674904
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber - Tops

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter zial [l To| G ES Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Gamble 2087508 4.974
4.750

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache 6gginger Mauer (Augsburg) 4.044
1  SA Spielhallen GmbH ng-von-Gronau-Strafle (Augsburg) 3.966
2 Pinguin Spielhallen-betriebs-GmbH 100 m? Webereck (Augsburg) 3.935
3 Harlekin Miinzautomaten Peter Eiba 100 m2 pximilianstrale (Augsburg) 3.741
4 Las Palmas Spielhallen und 100 m2 Elringerstrafse (Augsburg) 3.700
Gaststatten GmbH Christian-Dierig-Stral3e (Augsburg) 3.611

5 Casino 3000 Spielautomaten GmbH Ulmer Stra3e (Augsburg) 3.557
6  Merkur Casino Rechte Brandstral3e (Augsburg) 3.508
7 Casino Merkur Spielothek Grinerstrafe (Augsburg) 3.484
8  Orion GmbH Neuburger StraRe (Augsburg) 3.474
9  Alpha Entertainment UG Stralsunder StraRe (Augsburg) 3.246
10 Léwen Play GmbH Stettiner Stral3e (Augsburg) 3.235
Hans-Nagel-Gasse (Augsburg) 3.189

Erlauterung

hkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber.

Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i
stark eingefarbt. Je dunkler eiy
Auch hier liefert das Kundenpo
Seite 8 und finden Sie so zusé
ist. Sinnvollerweise sind di
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielte i itteleinsatz, der Thnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir hnen
die Auswertung ,,

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
biete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des


http://maps.google.de/maps?q=48.3697337158802,10.9076528506324
http://maps.google.de/maps?q=48.3698677426848,10.8995558875423
http://maps.google.de/maps?q=48.359077755484,10.8991545562604
http://maps.google.de/maps?q=48.3319688375063,10.9062432518521
http://maps.google.de/maps?q=48.364871339599,10.8750665115888
http://maps.google.de/maps?q=48.3644727519354,10.89935519231
http://maps.google.de/maps?q=48.359607966773,10.8667729475071
http://maps.google.de/maps?q=48.3650030631151,10.8669701674904
http://maps.google.de/maps?q=48.3809241522408,10.8837599336071
http://maps.google.de/maps?q=48.3857839056586,10.9163573235103
http://maps.google.de/maps?q=48.3810565200716,10.8756610843441
http://maps.google.de/maps?q=48.3803889826465,10.9161547406833
http://maps.google.de/maps?q=48.3859185781461,10.9082578557959
http://maps.google.de/maps?q=48.3911788229576,10.9165599661128
http://maps.google.de/maps?q=48.3753962100783,10.8916587651982
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Marktanteile im gesamten Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber enpotenzial
Einzugsgebiet Gamble 208.503

Standort Flache Zeit Kundenpotenzial iviarktanteil

Gamble 150 m2 0,0 Min 6. - 17,45 %
Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Zeit Kunc tenzial Marktanteil
1 SA Spielhallen GmbH 100 m2 3,0 Min 10,26 %
3 Harlekin Miinzautomaten Peter Eiba 100 m2 i 9,42 %
4 Las Palmas Spielhallen und Gaststatten GmbH 100 m2 9,21 %
2 Pinguin Spielhallen-betriebs-GmbH 100 m2 8,81 %
6 Merkur Casino 100 m? 8,22 %
7 Casino Merkur Spielothek 100 m2 7,63 %
5 Casino 3000 Spielautomaten GmbH 100 m2 7,42 %
8 Orion GmbH 100 m? 9, 7,19 %
9 Alpha Entertainment UG 100 m2 10,7 Mi 7,09 %
10 Léwen Play GmbH 100 m? 17,6 Min 6.452 3,09 %
11 Erlebnisspielothek 100 m? 20,9 Min 3.616 1,73 %
13 Spielhalle 100 in 2.654 1,27 %
12 Pinguin Spielhallenbetriebs-GmbH 100 2.482 1,19 %

Summe eigene Marke 0 0,00 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigene Marke im Einzugsgebiet Zeit Kundenpotenzial Kannibalisierungs-
quote

0 0,00 %

Summe eigene Marke

Erlauterung

enden Kunden im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
enzial fir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wi
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wetth
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betr
Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des ge
In der Karte symbolisieren grofl3ere Kreise einen htheren
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: , wer ist mein starkster Wettbewer
ausreichend?". Hinterfragen Sie auffallig hohes Kundenpot
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groRBe Entf

le kdnnen Sie die exakten Werte lhres Standortes und lhrer

ebiet?" und ,ist mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
er Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein ungiinstig gewahlter eigener
ialgebieten, siehe auch Seite 9).

Beachten Sie aber, dass die Modellberechnurﬁ d Weise der Geschaftsfiihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezieltenil enzialgebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it
auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als i n. Aber auch

Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer i irkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde
Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiici
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiiben.

Prufen Sie, welcher Frequenzbringer auf lhre Zielgru ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem

Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (i diese n), ,Umsatzpotenzial fiir Standort "Gamble™, nur Pluspaket). Dort macht
eine gezielte Kundenansprache tGiber Werb erialien . Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um entsprechende
Tipps zu erhalten.

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ

Infrastruktur — OPNV

Frequenzbringer — Einkaufszentr
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Backereien un or
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Infrastruktur — OPNV
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StralRenbahnhaltestelle
Theater / alter Justizpalast
Bushaltestelle Theater /
alter Justizpalast
Bushaltestelle Theater
Bushaltestelle Theater
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StralRe, Hausnummer
KarlstraBe 7
KarlstraBe 4

VolkhartstraBe 1
Am Alten Einla3 1
Volkhartstra3e

Augsburg

Augsburg
Augsburg
Augsburg

Fuggerstr 50 Augsburg
Hoh 5 Augsburg
~ Ho Augsburg
86150 Augsburg

86150 Augsburg

Augsburg

Augsburg

olkhartstraBe 12 86152 Augsburg
ilippin elser-Strale 86150 Augsburg
e-Welser-StraRe 86150 Augsburg
86150 Augsburg

86150 Augsburg

86152 Augsburg

Mittlerer Graben 1 86152 Augsburg
PilgerhausstraBe 86152 Augsburg
VolkhartstraBe 86152 Augsburg

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere

innere

innere

innere

innere

innere

mittlere

mittlere

mittlere

mittlere

innere

innere

innere

innere

Wegstrecke
0,1 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km

0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,4 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km

0,5 km

0,5 km

r Standort

stelle-1D
Haltestelle

kreis von 500m

1,7 Min
1,9 Min
2,9 Min
2,9 Min
3,0 Min
3,2 Min
3,4 Min
3,4 Min
3,4 Min
3,5 Min
3,7 Min
3,7 Min

3,8 Min
3,8 Min
3,9 Min
3,9 Min
5,2 Min
5,6 Min
5,6 Min
5,6 Min
5,6 Min
5,6 Min
5,6 Min

5,6 Min

5,7 Min
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Infrastruktur — OPNV

StralRe, Hausnummer
Bushaltestelle Mittlerer Graben 22 Augsburg
Pilgerhausstrale

27 Bushaltestelle Klinkerberg VolkhartstraRe 86152 Augsburg innere 9 Min

28 StralRenbahnhaltestelle Volkhartstrale 86152 Augsburg innere 6,1 Min
Klinkerberg

29 Bushaltestelle BarfiiRerstrale 10 86150 Augsburg 6,5 Min
StraBenbahnhaltestelle
BarfuRerbriicke

30 Bushaltestelle Kénigsplatz SchaezlerstralBe 4 86150 Augsburg 6,6 Min

31 Bushaltestelle Oberer Graben 6 86152 Augsburg 7,0 Min
BarfuRerbriicke

32 Bushaltestelle Frauentorstrafle 22 86152 8,2 Min
StraBenbahnhaltestelle
Mozarthaus/Kolping

33 Bushaltestelle Frauentorstralle 27 86152 8,5 Min
StraBenbahnhaltestelle
Mozarthaus/Kolping

Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sind besonders wichtig fiir Ihre Erreichb
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kundenanteil haben, der den OPNV nutzt,
zwischen den Haltestellen und lhrem Standort generell méglichst gering sein.

Fir die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 21) wir,
Einzugsgebiet positiv bewertet.

. Auch wenn lhre Sortimente dem kurzfristigen
angen. Von daher sollten die Entfernungen

densein von Haltestellen im inneren
dienen. Zum einen sind wartende Personen an

ie z.B. durch grof3flachige Plakatwerbung direkt
"B. die Deutsche Plakatunion.
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermaérkte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Stral’e, Hausnummer

Wegstrecke
1 Basic Kesselmarkt 2 innere 0,0 km 0,5 Min
2 Hummelpassage Annastrale innere 0,2 km 2,9 Min
3 Feinkost Kahn Annastrae 18 86150 innere 0,3 km 3,6 Min
4 rutaNatur Prinzregentenstralle 7 86150 innere 0,4 km 4,5 Min
) REWE City MaximilianstraRe 7 861 innere 0,4 km 4,5 Min
6 Palmyra Multi Center Hunoldsgraben 861 innere 0,5 km 5,7 Min
- orientialische und ‘
asiatische Lebensmittel
7 Karstadt Burgermeister-F Augsburg innere 0,6 km 6,6 Min
8 Weltladen Augsburg Augsburg innere 0,6 km 6,8 Min
9 TEDi Augsburg innere 0,6 km 7,7 Min
10 Vitalia Augsburg innere 0,8 km 9,8 Min

Ebenso wie die Shopping Center und Shopp
Warenhauser, Supermérkte und Discounter mit ih
aus.

Insbesondere der spezialisierte Ei
Umfeld profitieren, da komplemental
Supermarkte und Discounter bedienen
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StralRe, Hausnummer Wegstrecke

1 Anh Linh LudwigstraRe 6 8615 innere 0,0 km 0,1 Min
2 Subway KarlstraBe 7 86150 innere 0,1 km 1,7 Min
3 Stormanns Kleine Grottenau 12a 86150 innere 0,2 km 1,8 Min
Nudelmanufaktur
4 Sonnendeck Augsburg LudwigstralRe 26 861 innere 0,2 km 1,9 Min
5 Mephisto Karlstral 861 innere 0,2 km 1,9 Min
6 Azsteakas Ludwigstraﬁe‘ 8615 Augsburg innere 0,2 km 2,0 Min
7 Burger's Ludwigstr 19 Augsburg innere 0,2 km 2,1 Min
8 Beim WeilRen Lamm Augsburg innere 0,2 km 2,3 Min
9 Circus Augsburg innere 0,2 km 2,3 Min
10 Pharao Augsburg innere 0,2 km 2,3 Min
11 Alte Liebe Augsburg innere 0,2 km 2,3 Min
12 Inkognito - Erotikkino Augsburg innere 0,2 km 2,3 Min
13 Maxim-Bar Augsburg innere 0,2 km 2,4 Min
14 Thalia Augsburg innere 0,2 km 2,5 Min
15 Sakura Augsburg innere 0,2 km 2,5 Min
16 Papageno Augsburg innere 0,2 km 2,5 Min
17 Nordsee Augsburg innere 0,2 km 2,6 Min
18 Fast Food Augsburg innere 0,2 km 2,6 Min
19 Asia City Augsburg innere 0,2 km 2,7 Min
20 Vapiano Augsburg innere 0,2 km 2,8 Min
21 Shushu Falafel Augsburg innere 0,2 km 2,8 Min
22 Code Club 8 Augsburg innere 0,2 km 2,9 Min
23 Theaterkantine Augsburg -6 86152 Augsburg innere 0,2 km 2,9 Min
24 Kebap & More 86150 Augsburg innere 0,2 km 3,0 Min
25 Dean & David lipp 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,2 Min
26 Aposto \Welser-StraBe 6 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,2 Min
27 Kdnig von Flandern inenstrale 6 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,4 Min
28 Cabaret Apollo - FuggerstraBe 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,5 Min
Tabledance
29 Golden Glimme Schmiedberg 5 86152 Augsburg innere 0,3 km 3,5 Min
30 John Benton Karolinenstrale 4 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,6 Min
31 Ganesha tr S| Prinzregentenstrale 1 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,6 Min
indisches Re
Prinzregentenstrale 3 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,7 Min
Schmiedberg 5 86152 Augsburg innere 0,3 km 3,8 Min
Am hinteren Perlachberg 1 86150 Augsburg innere 0,3 km 3,9 Min
Heilig-Kreuz-StraRe 12 86152 Augsburg innere 0,3 km 4,0 Min
Kohlergasse 16 86152 Augsburg innere 0,3 km 4,1 Min
BelzmiihlgédRchen 6 86150 Augsburg innere 0,3 km 4,1 Min
Heilig-Kreuz-Stralle 18 86152 Augsburg innere 0,3 km 4,1 Min
Hoher Weg 9 86152 Augsburg innere 0,3 km 4,2 Min

Hunoldsgraben 2 86150 Augsburg innere 0,4 km 4,6 Min
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Kigiku

42 Il Tartufo
43 Die Ecke
44 Bartwurst-Flori

45 La Boqueria
46 Taj Mahal

47 Kresslesmiihle
48 Anna
49 Purist

50 Burger King

51 Damn Burger

52 Flannigan's Post

53 Ko-Ko's Vitamin-Bar

54 Farberei

55 Asia Kim Anh
56 Razz Fazz

57 Dimis Tavernaki
58 S-Bar

59 Antico Duomo

60 Purist-Nachtcafé

61 Marktgaststéatte

62 Brechts - Bar und
Papiermanufaktur

63 McDonald's

64 JetSet

65 Dudelsack

66 The Drunken Monkey Bar

67 Capitol
68 Asia Imbiss Mandarine
69 Frites van Holland

70 Kichererbse

71 Pastissima

72 Allegro

73 Bosna Imbiss

74 Der Commerzienrat

75 Maximilians Klause

76 Ristorante Massimilano
77 Cigkoftem

78 mamo lounge

79 Baguette Company

80 Liliom

81 Onur

82 Pamukkale Kebap
83 Tuti-Frutti

84 Sausalitos

85 Odeons
86 Bollywood
87 La Villa

88 Hong Dang

89 Osteria del Sole
20 Zeughaus Stuben
91 Ali Baba

Erlauterung

zielgruppenorienti

Stralle, Hausnummer

Heilig-Kreuz-StralRe 24 Augsburg

Am hinteren Perlachberg 1 Augsburg
Elias-Holl-Platz 4 86150 Augsburg innere
Annastralle 30 86150 Augsburg innere
Elias-Holl-Platz 6 86150 Augsburg inner
BarfuRBerstraRe 3 86150 Augsburg inn
BarfiRerstraBe 4 86150 Augsburg inne
Im Annahof 86150 Augsburg i
VolkhartstraBe 12 86152 Augsburg

MaximilianstraRe 15 86150

SchaezlerstraBe 8 86150

FuggerstraRe 7 86150

Burgermeister-Fischer- 86150
StralBe 3

FarbergalRchen 3 86150

FuggerstraRe 2 86150

Philippine-Welser-StraBe 86150 Augsburg

FrolichstraRe 6 86150 Augsburg

Am Katzenstadel 3 Augsburg

Augsburg

FrauentorstraBe 2 innere
KlinkertorstraRe 3 innere
FuggerstralBe 12a innere
Auf dem Rain 6 innere
Konigsplatz 2 innere
KlinkertorstraBe 4 innere
Auf dem Rain 5 innere
Auf dem Rain 5 innere

Judenberg 2 86150 innere

KlinkertorstraBe 4 86152 innere

Burgermeister-Fischer- 86150 innere
StralRe 10

Judenbe 861 innere

Jesuitengasse§8615 Augsburg innere

3 Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg mittlere

Augsburg innere

Augsburg mittlere

Augsburg mittlere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Augsburg innere

Zeuggasse 6 Augsburg innere

WallstraRe 86150 Augsburg innere

ndere Anhaufungen, die auf eine hohe Passantenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.

achmittags und mittags frequentiert. Diese Frequenzbringer eignen sich auch fiir die Auslage von

5,1 Min
5,1 Min
5,2 Min
5,2 Min
5,2 Min
5,3 Min
5,4 Min
5,5 Min
5,5 Min
5,6 Min

5,6 Min
5,7 Min
5,7 Min
5,8 Min
5,8 Min
5,9 Min
5,9 Min
5,9 Min
6,0 Min

6,0 Min
6,0 Min
6,0 Min
6,0 Min
6,1 Min
6,1 Min
6,2 Min

6,3 Min
6,4 Min
6,4 Min
6,5 Min
6,5 Min

6,6 Min
6,6 Min
6,6 Min
6,6 Min
6,7 Min

6,7 Min
6,8 Min
6,8 Min
6,9 Min
7,0 Min
7,0 Min
8,0 Min
8,1 Min
8,1 Min
8,3 Min
8,7 Min
9,3 Min
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Liste der Backereien und Konditoreien (im Umkreis von 500m, Ausg

Stral’e, Hausnummer

Balletshofer GmbH Ludwigstr. 14 8615
Backerei Konditorei
2 Brez'n Baur - Stehcafe LudwigstraBe 7 86150
3 Basic Backerei und Bistro LudwigstraBe 2 86150
4 Backerei Konditorei Wolf Annastral’e 2 861
5 Follman's Cafe Ludwigstr. 861
6 Kaffé 18 Ludwigstraﬁe‘ 8615
7 Backerei Konditorei Wolf i .
8 Pino - Cafe. Bar
9 Jurgen und Werner's
Backstiibchen GmbH &
Co. KG
10 Maulaffle
11 Cafe Cosmos-Heart
12 Cafe Bader
13 Lavazza
14 Vincafé
15 Cafe Del Libro
16 die Orangerie
17 Kaffeehaus im Thalia
18 Schubert - bioland
19 Hofpfisterei rnst-R
20 Heyzel Coffee
21 Katchen's
22 Balletshofer
23 Cafe Ortner .
24 Balletshofer GmbH K .
Béackerei Konditorei
25 ihle olinenstr. 18 86150
26 Campus Suite ggerstralle 20 86150
27 Henry's Coffee ili -Welser-StraRe 6 86150
28 Cafehaus Eber ili -Welser-StraBe 6 86150
29 Café Pustet Gies KarolinenstraRe 6 86150
30 Béackerei Wi Annastr.

37

Jirgen und

Karolinenstr. 16 86150

b
Annastralle 86150
Annastralle 12a 86150
Stadtmarkt 86150

& Co

FuggerstraRe 12 1/2 86150

Philippine-Welser-StraBe 86150
11
Karolinenstr. 7 86150

ea

Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg

Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg

Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg

Augsburg
Augsburg
Augsburg
Augsburg

Augsburg

Augsburg

sehzeit)

innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere

innere

innere

4)
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Wegstrecke
0,0 km

0,0 km
0,0 km
0,1 km
0,1 km
0,1 km
0,1 km
0,1 km
0,1 km

0,1 km
0,1 km
0,1 km
0,1 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km

0,2 km
0,2 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km

0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km

0,3 km

0,3 km

kreis von 500m

0,2 Min

0,2 Min
0,4 Min
0,8 Min
0,9 Min
0,9 Min
1,1 Min
1,2 Min
1,5 Min

1,6 Min
1,6 Min
1,7 Min
1,8 Min
1,8 Min
1,8 Min
1,9 Min
2,4 Min
2,6 Min
2,6 Min
2,6 Min
2,6 Min
2,7 Min
2,8 Min
2,8 Min

2,8 Min
2,9 Min
3,2 Min
3,2 Min
3,2 Min
3,3 Min
3,3 Min

3,5 Min
3,5 Min
3,5 Min
3,5 Min

3,6 Min

3,7 Min
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39
40
41
42

43
44
45
46
47
48
49

50
51
52
53

54
55
56
57

58

59

60
61

62
63
64
65
66

67

68

69
70
71
72
73
74
75
76
77

78
79
80
81
82

83
84

85

Béackerei Konditorei
Hausler
Bauer
Euringer

Piccolino Espresso Bar
Cafestiiberl am Stadtmarkt
(und 1 weiterer)

Café im Alten Stadtbad
Béckerei Konditorei Wolf
Café Euringer

Backerei Konditorei Wolf
Lechback (und 1 weiterer)
Lech Back

Hofpfisterei

Anno 1578
Back-Factory
Hofpfisterei

Bear's & Friends
SiuRwaren Vertriebs
GmbH & Co

Cafe Linse

Cafeteria Manzu
Knoll

Friedberger Landbrot
Backerei GmbH & Co
Schwarze Kiste
Moritzplatz (und 2 weitere)
Café Dichtl

Cafe Piccolino

Cafe Goldener Erker (und
1 weiterer)

Cafe de Paris

Laxgang GmbH
Stadtmarkt

Balletshofer

Cafe in, Tvoj Kafi# u tvom
Gradu"

Friedberger Landbrot
Backerei GmbH & Co
Cafe Central UG
(haftungsbeschréankt)
Friedberger Landbrot
Café goldener Erker
Café Neruda
BarfuiRer Cafe
Schubert

Centro

Staiger

Mahagoni Cafe
Schuster-Die
Altstadtbacker Ludwig J.
und Christian Schuster
Liliom

Joh's Becker - Pralin
Schokolade
Brezelbackerei Ditsc!
GmbH
Johannes Becke!
Altstadtcafé

StralRe, Hausnummer
Hoher Weg 8

Hoher Weg 10
Am Perlachberg 7
Fuggerstrale
Fuggerstr. 12

Schmiedberg 17
Maximilianstr. 4

Am Perlachberg 9
MaximilianstraBe 8
Martin-Luther-Platz 6
Martin-Luther-Platz 4
Philippine-Welser-StraRe
15

Martin-Luther-Platz 28
Maximilianstr. 6
Philippine-Welser-Str. 15
Annastr. 32

Farbergalchen 5
Annastr. 36
Kohlergasse 1
Alte Gasse 1

Moritzplatz 1

Burgermeister-Fischer-
Strale 2

Fuggerstr. 101/2
Moritzplatz

PLZ

86152
86150
86150
86150

86152
86150
86150
86150
86150
86150
86150

86150
86150
86150
86150

86150
86150
86152
86152

8615

Fuggersl’SGlS
2

Mauerberg 1
Judenberg 9

Konigsplatz 1

Judenberg 7
Judenberg 8
Koénigsplatz
Konigsplatz

Birgermeister-Fischer-

StraBe 6
Burgermeister-Fischer-Str.
6

Wintergasse 4

86152
86150

86150

86150
86150

86150

86150

86150

86150

Augsburg

Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg inner
Augsburg inn

Augsburg
Augsburg
Augsburg

Augsburg
Augsburg
Augsburg

innere

innere

innere

innere

mittlere

innere

innere

mittlere

Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere
Augsburg innere

0,4 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,6 km
0,6 km

0,6 km

0,6 km

0,6 km

4,3 Min
4,4 Min
4,4 Min

4,5 Min
4,5 Min
4,7 Min
4,7 Min
4,8 Min
4,8 Min
4,8 Min

4,9 Min
4,9 Min
5,0 Min
5,2 Min

5,4 Min
5,5 Min
5,6 Min
5,6 Min

5,7 Min
5,7 Min

5,8 Min
5,9 Min

5,9 Min
5,9 Min
5,9 Min
5,9 Min
6,0 Min

6,0 Min
6,0 Min

6,0 Min
6,1 Min
6,2 Min
6,2 Min
6,3 Min
6,4 Min
6,5 Min
6,5 Min
6,5 Min

6,5 Min
6,5 Min
6,5 Min
6,5 Min
6,6 Min
6,7 Min
6,7 Min

6,8 Min

6,8 Min

7,0 Min
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StralRe, Hausnummer PLZ
Le Coq - Cafe, Bar, WeilRe Gasse 6 Augsburg

Lounge
89 BackBoutlQ Auf dem Kreuz 29 86152 Augsburg innere
90 ihle Apothekergéfchen 2 86150 Augsburg mittlere
91 Hausler Auf dem Kreuz 29 86152 Augsburg inner 7,7 Min
92 Lech Back Frauentorstr. 17 86152 Augsburg inn 7,8 Min
93 Béckerei Konditorei Alte Gasse 22 86152 Augsburg 7,8 Min
Hausler
94 BackWerk BahnhofstraRe 10 86150 Augsburg 8,1 Min
95 BackWerk Bahnhofstr. 12 86150 Augsburg 8,3 Min
96 Ihle Café am Ko WallstraRe 1 86150 Augsburg 0,8 km 9,5 Min

Erlauterung

Béackereien und Konditoreien werden von allen Bevolkerungsgruppen regelmagig frequentiert, soda: € 3 enz gewabhrleistet ist.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Geschéften lhr Sortiment zu bewerben.

ellflache mit auffallig hohem
ewerbern naher ist. Teilflachen mit

Vergleichen Sie mit dem Umsatzpotenzial fiir das gesamte Einzugsgebiet (Nur Pluspaket) .Befindet sich ein Backe
Umsatzpotenzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn diese Teilflache lhren eigene
hohem Umsatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!




gb consite

Geomarketing Software

Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

ten aufgelisteten
en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fur Anlieferung

Wert Bewertung
hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial niedrig -

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt niedrig +
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindtifg, fu 1 Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  niedrig -
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.
t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.
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Wirtschaftlichkeitsberechnung

Umsatzproduktivitdt: Umsatz im Verhaltnis Verkaufsflache. Produ
Personalkosten im Verhéltnis zum Umsatz. Objektkennziffes. Mietbe

Verhaltnis zum Umsatz.

Wirtschaftlichkeitsberechnung

Wert 3. Geschaftsjahr Format '
Deckungsbeitrag -inf, in % v. NU

Cashflow -inf, in%v.

Umsatzproduktivitat 0,00 [
Produktivitatskennziffer -nan, in%v.N

Payback 99 Jahre

¥
&
S

Erklarung Wirtschaftlichkeitsberechnung



