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Ihr Standort Beispiel in Kamen

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau

e e A £ 'J Ty s die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
P i % I - ﬁ»‘” i sowie Bevdlkerungsdichte.
0 T Die Gemeinde Kamen ist demnach "Innerer Zentralraum"”
- = gy “M\ra __\f ' -
ks el it = Die Zentralraume sind grol3e, zusammenhéngende stad
o ot E  Merdosge und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
2 e e w., Bevolkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
A =giies an Beschaftigungsmdglichkeiten und Versorgungseiii
A 4 Insbesondere spielt das Netz der Fernstral3en eine
. Zuganglichkeit und damit fur die Vermittlung rauphii
(aper lediglich elf Prozent der Flache des B
@ -’ der Bevdlkerung und sogar 57 % der

A . f k " bramey ¥ Die durchschnittliche Bevolkerungsdic

= kmz2. Der Zentralraum nimmt dami im Raumgeflige

XS U . = i Sl ein. In d_en Zentralréun"]en sind & : i neren Zentra[raum
% ] vonhesen socar NETAUSbilden. Die Bevolkerungsdi entralraums liegen mit knapp
i L ) = i st 1.700 Einwohnern je km2 um ein Vielfa jenigen des auReren
e e Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je K lativ’hoch verdichtet ist.
P J T

T Kessebiren

Erartm i
L

30T Messah Corpamtion & Z05HHERS

Standortfaktoren fir Kamen

Merkmal Anteil/Vergleich
Bevolkerung gesamt . 81.843.743 0,0540 %
Anteil der 0-15 jahrigen 7 % 13,24 % -0,36 %

Anteil der 15-65 jahrigen 66,14 % -0,90 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 20,63 % +1,26 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 31.659,02 € -7,20 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 1.080 229 +371,45 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 4,86 % 5,89 % -1,03 %

Abwanderung bezogen auf Ge 4,99 % 5,44 % -0,45 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 14.717 29.970.480 0,0491 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 51,01 % 55,37 % -4,35 %
Auslander von ge 517 % 7,18 % -2,01 %

Beschéftigtendi a 359,57 83,91 +328,51 %

Arbeitslose gesamt 2.297 2.950.250 0,0779 %
Bezogen auf 1 7,96 % 5,45 % +2,51 %

Auslander von ge 15,89 % 17,10 % -1,21 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 45 374.514 0,0120 %
1,02 4,58 -77,76 %

51,62 % 52,21 % -0,58 %

Verarbeitendes Gewerbe 22 45.274 0,0486 %
3,80 % 7,31 % -3,52 %

5,82 % 11,06 % -5,24 %

Gebéaude 10.074 18.204.355 0,0553 %
21.363 40.473.823 0,0528 %

83,14 85,15 -2,01 %

Tourismus 8 53.246 0,0150 %
591 3.564.213 0,0166 %

72.756 407.259.922 0,0179 %

1,65 4,98 -66,93 %

StralBenverkehrsunfalle 202 397.927 0,0508 %
4,57 4,86 -6,04 %

Steuern und Politik in der Gemei nd steuerahnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 908,41 € Keine Angabe
470 % 393 % 77 %

440 % 425 % 15 %

le undestagswahl vor 10/2009 SPD 44,25 %

andtagswahl vor 05/2011 SPD 52,76 %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Beispiel"
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Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 5 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner o 10.290 80.523.746

Buroarbeitsplatze 1.690 3.133 17.852.412
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 954 844 229
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 11,32 12,36 13,29
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 12,06 11,47 11,01
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 32,08 34,37 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 22,51 22,33 20,85
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 22,04 19,48 20,68
Anteil der Frauen [%] 51,80 51,90 51,08
Auslanderanteil [%] 5,03 5,04 8,16
Anzahl der Haushalte 1.964 4.892 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,1 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 53,21 46,93 50,50 50,11
Arbeitslosenquote [%)] 9,77 9,57 9,74 6,51
Index der allgemeinen Kaufkraft 71,97 88,68 78,09 100,00
Zentralitatsindex 57,24 74,20 79,90 100,00

Erlauterung

GemalR unserem Regelwerk, das sich
Zentralraum" zusammen mit den von
Minuten Fahrweg um lhren Standort.
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt, wo) der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-2 Minuten) der weitaus grof3te Teil lhres

Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wi zwelten Zone (2-4 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &uReren Zone (4-5 Minuten)
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.

gen oder Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "mittelfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 5

Das in diesem Standortcheck ermittelte e (in diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhéangigkeit
vom Wettbewerb differenzierter darstellen, s sehr genau sehen kénnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten
haben.

Die Marktinformationen oben st
Unter dem hier verwendeten
Wiesbaden definiert. Basis i
sind nicht enthalten.
Die Kaufkraft wird am d sagt somit nicht aus, wo das verflighare Geld ausgegeben wird.

er Anteil des "verfligbaren Einkommens" der Wohnbevdlkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
oeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben

Alle Indexwerte stell,
Datenquelle: pana

en Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
e GmbH 2014
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Beispiel"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Beispiel"

Liste der Wettbewerber

StralRe
1 McDonald's Kamen Karree 7
2 Burger King® Unnaer StralRe 83
3 Pizza Hut Kamen Karree 21 59174 Kamen 3 Min
4 Kentucky Fried Chicken Kamen Karree 9 59174 Kamen 3 Min
5 IKEA-SB-Restaurant Kamen Karree 1 59174 Kamen 3 Min
6 Niederrheinische Kamen Karree 1 59174 Kamen 3 Min

Landbéckerei Berns

7 McDonald's BahnhofstraRe 63 59423 Unna 4,4 km 8 Min
Erlauterung

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als auch solche, die zwar au3erhalb der Reichw es Standortes liegen, aber
durchaus fiir einige Ihrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kdnnen. In der Regel ist diese i i t durch die verdoppelte Geh- oder
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so Ihr Einzugsgebiet mit dem eines werbers tberschneiden kann. Diese Zone ist in der
Karte durch die &uBere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Fahrzeit zwischen diesen Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb lhres gesapg
mit dem Attraktivitatsmerkmal (Flache) der Konkurrenten sowie der sortimentsbezogenen K
lhrem Standort am nachsten sind und mit einer grof3en Flache und somit einem umfang

“Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
stungsangebot Kunden anziehen.



gb consite

Geomarketing Software

Abrufwahrscheinlichkeit Ihrer Leistung am Standort "Beispiel”
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Wahrscheinlichkeit
64,56 %

Standort
Einzugsgebiet Beispiel

¢ 54,22 %

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache isonstra3e (Kamen) 47,27 %
1 McDonald's eg (Kamen) 43,01 %
2 Burger King® 120 m2 eg (Kamen) 32,97 %
3 Pizza Hut 180 m2 nepperfeld (Kamen) 31,25%
4 Kentucky Fried Chicken 150 m2 Ay L2 [z 29,86 %
5  |KEA-SB-Restaurant 200 m2 i Giesserstralle (Unna) 29,72 %
6  Niederrheinische Landbackerei 50 Schattweg (Kamen) 29,54 %
Berns Giesserstralle (Kamen) 28,45 %

7 McDonald's Schlosserstralle (Unna) 26,60 %
Schleiferstrale (Unna) 25,82 %

Heerener StraRe (Kamen) 25,51 %

14 Unnaer Straf3e (Unna) 24,84 %

SchlosserstraRe (Kamen) 23,30 %

Erlauterung

werden.
Die erste Tabelle gibt die Gesamtwahr esamten Einzugsgebietes fur den Abruf bei Ihnen an, die Abrufwahrscheinlichkeiten fiir alle
Wettbewerber in Summe ergibt 10€

unterschiedlich stark eingefarbt. 6 Teilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an lhrem Standort
Dienstleistungen abrufen j

Die Abrufwahrscheinli it i ewichtete GroR3e, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
,von wo kommen m ie Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschliefend mit dem

Kunden- bzw. U
Der Mehrwert der vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
sehr gut erkenn
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Ihr Kundenpotenzial fur Standort "Beispiel”
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Kundenbindung lhres Standortes Toj Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Beispiel 146
’ 136

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache rmannstraite (Unna) 122
1 McDonald's er Strale (Unna) 119
2 Burger King® 120 m2 enstrale, Salzweg (Unna) 101
3 Pizza Hut 180 m2 inenstralle, Vaersthausener StraBe (Unna) 84
4 Kentucky Fried Chicken 150 m2 einrichstraf3e (Unna) 81
5 |IKEA-SB-Restaurant 200 m2 i Felix-Wankel-StraRe (Kamen) 75
6  Niederrheinische Landbackerei 50 Gertrudenstraf3e (Unna) 73
Berns Grafenwald (Kamen) 72

7  McDonald's Sperberstrale (Unna) 72
Hinterm Gradierwerk (Unna) 66

Formerstrafl3e (Unna) 63

14 Hubert-Biernat-Stral3e (Unna) 63

Kamen Karree (Kamen)

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fur Ihren Stan
aus der Abrufwahrscheinlichkeit un
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i
stark eingefarbt. Je dunkler eiy
Das Kundenpotenzial liefert e

es Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Ihr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten Kunden?“.

von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung
wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen hdherer Einkommen).

2m in der Verdeutlichung Ihrer Potenzialgebiete fir Stammkundschaft.

insatz empfehlen wir Ihnen die Auswertung , Umsatzpotenzial® aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
) in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

der der 6rtlichen Agentur fir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig moglich, nur Ihre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.

Der Mehrwert der Kartenda
Fur einen gezielten un izi
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Einzugsgebiet Beispiel

Die 10 nachsten Wettbewerber
McDonald's
Burger King® 120 m?

Nr.

al W To| T Kundenpotenzial
D

eilfla
lelkens 924
793
mener Stral3e (Unna) 761
weg (Unna) 648
enstralle, Salzweg (Unna) 634

6 ertrudenstralle (Unna) 566

Pizza Hut 180 m2 ]
Kentucky Fried Chicken 150 mz2 alinenstralRe, Vaersthausener StraRe (Unna) 564
IKEA-SB-Restaurant 200 m? ' Sperberstraite (Unna) 537

U WN P

Hinterm Gradierwerk (Unna) 450
FormerstraRe (Unna) 441
HeinrichstralBe (Unna) 430
Hubert-Biernat-Stral3e (Unna) 424
Grafenwald (Kamen) 363
14 Adlerweg, Gadumer Stral3e (Unna) 356
Felix-Wankel-Strae (Kamen)

Niederrheinische Landbackerei 50
Berns
7  McDonald's

Erlauterung

hkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber.

Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i
stark eingefarbt. Je dunkler eiy
Auch hier liefert das Kundenpo
Seite 8 und finden Sie so zusé
ist. Sinnvollerweise sind di
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielte i itteleinsatz, der Thnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir hnen
die Auswertung ,,

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
biete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des


http://maps.google.de/maps?q=51.555820709924,7.68707761964682
http://maps.google.de/maps?q=51.5630121295738,7.68687049140317
http://maps.google.de/maps?q=51.5557560226419,7.68130946365002
http://maps.google.de/maps?q=51.5593517253621,7.68120545564716
http://maps.google.de/maps?q=51.5594164209286,7.68697406627171
http://maps.google.de/maps?q=51.5594808329922,7.69274269838966
http://maps.google.de/maps?q=51.5485646101191,7.68151741491628
http://maps.google.de/maps?q=51.5556910518956,7.67554132923498
http://maps.google.de/maps?q=51.5521603175609,7.68141345007109
http://maps.google.de/maps?q=51.5630765498868,7.69263957824906
http://maps.google.de/maps?q=51.5629474257217,7.68110142605659
http://maps.google.de/maps?q=51.5522249965599,7.6871811515344
http://maps.google.de/maps?q=51.5739917256061,7.70387105673847
http://maps.google.de/maps?q=51.5592867462952,7.67543686661029
http://maps.google.de/maps?q=51.5741186301683,7.71541210903843
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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oo

g begebiet Kame,
Karree

sene®

indusi

2
X
— W
% s,
e ® 2017 Microsoft Gorporation ® 2017 HERE

Marktanteile im Nahbel

tandort

erber-1D

er Wettbewerber
Einzugsgebiet
2 Fahrminuten
4 Fahrminuten

5 Fahrminuten
10 Fahrminuten

nostizierter Marktanteil (%)

5
10

15

20

25



gb consite

Geomarketing Software

Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Beispiel 10.290

Standort Flache Zeit Kunden iviarktanteil

Beispiel 100 m2 0,0 Min 17,09 %
Nr. Die 10 starksten Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet Flache Zeit Kunc \VEWQERE
1 McDonald's 120 m2 2,7 Min 4 19,67 %
6 IKEA-SB-Restaurant 200 m2 i 15,78 %
3 Pizza Hut 180 m2 13,92 %
4 Kentucky Fried Chicken 150 m2 11,98 %
2 Burger King® 120 m? 10,02 %
7 McDonald's 120 m2 6,99 %
5 Niederrheinische Landbéackerei Berns 50 m2 468 4,55 %

2samten Einzugsgebiet ausfallen kann.
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bezogenen Kundenpotenzi te Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.

Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des gesamten Einzugsgebietes an.
In der Karte symbolisieren groBere Kreise einen htheren Marktanteil, in der groRen Tabelle
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meinem Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
ausreichend?". Hinterfragen Sie auffallig hohes Kundenpotenzial und Mar “Ursache kann z.B. ein ungunstig gewahlter eigener
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groRe Entfernung zu den Pote ch Seite 9).

akten Werte lhres Standortes und Ihrer

Ihren Wettbewerbern.
fuhrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
urrenten, kann der Marktanteil deutlich erhoht werden!

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in der Verdeutlichung Ihr
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unterschiede der Art
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von Werbung,in die Poi
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it
auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als i n. Aber auch

Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer i irkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde
Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiici
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (ip di
eine gezielte Kundenansprache tGiber Werb
Tipps zu erhalten.

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fiir Standort "Beispiel™, nur Pluspaket). Dort macht
. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um entsprechende

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmy
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Bildungseinrich
Frequenzbringer — Behodrden
Frequenzbringer — Sport und Ei

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkmdglichkeiten

k Ihr Standort

S
2 1 entliche chkeit-1D
@:r‘ Smam‘@@ [] Parkmdglichkeit
- )
o .
) - kreis von 500m
xR
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X
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b bll’\g 0‘@_ © 2017 Microsoft Corporation € 2017 HERI

Gehzeit)

StralRe, Hausnummer Wegstrecke

1 Parkmdglichkeit Schattweg innere 0,1 km 0,8 Min
2 Parkmdglichkeit Im Autopark mittlere 0,4 km 4,7 Min
3 Parkmdglichkeit Schattweg 4 innere 0,4 km 5,1 Min
4 Parkmdglichkeit Schattweg 4 innere 0,5 km 5,5 Min
) Parkmdglichkeit Kamen Karree mittlere 0,5 km 6,5 Min
6 Parkmdglichkeit Kamen Karre mittlere 0,6 km 6,8 Min
7 Parkmdglichkeit Kamen Kar‘ Kamen mittlere 0,7 km 8,3 Min

Erlauterung

Die Parkmdglichkeiten, insbesondere im inneren Einzugsg
kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen defi
Entfernungen zwischen den Parkmdglichkeiten und Ihrem Stal
Fur die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturelle
inneren Einzugsgebiet positiv bewertet.

5t gering sein.
19) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

ine Privatparkplatze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,

Diese Auflistung enthélt keine StrafRenparkbuchten und e
sondern nur 6ffentlich zugangliche Parkplatze! héuser

&
S
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Infrastruktur — OPNV

Ihr Standort
S
2 1 stelle-ID
®
: ,;n gma““eq ® Haltestelle
% s .
Y o kreis von 500m
>
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Liste der Haltestellen (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit
1 Kamen Karree Unnaer StraRe 591 f innere 0,2 km 2,0 Min
2 Kamen Karree Unnaer Strale 59174 3 innere 0,2 km 2,4 Min
3 Vorschulze Kamener StraBe 123 59425 innere 0,5 km 5,7 Min
4 Vorschulze Kamener StraBe 59425 mittlere 0,5 km 6,0 Min
Erlauterung

hbarkeit per OPNV. Auch wenn lhre Sortimente dem kurzfristigen

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sin
tzt, um zu Ihnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kund
zwischen den Haltestellen und lhrem Standort generell mg
Fur die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturel
Einzugsgebiet positiv bewertet.

ird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

mer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbringer zu sein, kon
ieren, zum anderen kénnen Sie z.B. durch grof3flachige Plakatwerbung direkt

Haltestellen in unmittelbarer Nahe zu lhrem Standort fiir Ihr
an der Haltestelle auf sich aufmerksam machen. Ein mogli
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte

k Ihr Standort

S
% 1 ringer-1D
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,:P Esonsyg, gma“‘“eq ® S Frequenzbringer
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Liste der Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit
1 Einzelhandel Schattweg 3 591 f innere 0,4 km 5,2 Min
2 Einzelhandel Kamen Karree 59174 3 mittlere 0,6 km 7,3 Min

Erlauterung

Warenh&user sowie insbesondere Shopping Center und Shoppin*ﬁls sind requen pger schlechthin.
ro

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihre
Warenhauser, Supermérkte und Discounter mit ihren umfass

vielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) tben die
pesonders spezialisierten Sortimenten eine groe Anziehungskraft

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sowie spezia
Umfeld profitieren, da komplementére Bedurfnisse befriedigt
Supermérkte und Discounter bedienen den kurzfristigen Bed

ngen kénnen von Warenh&usern, Supermarkten und Discountern im

in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz uber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen

| B233 SHsanstoalsXar B
k Ihr Standort
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Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
O Zone Wegstrecke Zeit

Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ

Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘
-

Erlauterung
Olkerung ppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit

Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Frequenzbringer der jing
als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten

einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter Nahe zu der Institution z ieren (
genutzten Wege der Schiller/Studenten mit entsprechender Werl| u flank

Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in der Auslage von zielgruppenofie halb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett*), sofern
die Erlaubnis dazu besteht. \

N

N
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Frequenzbringer — Behorden

m E straBe-Komen Sid
¥ Ihr Standort
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Liste der Behoérden (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit

Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘
-

Erlauterung

ppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*

Behdrden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfrequenzen mittlerer u evolkeru
ie Ih der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

der Behorden, sondern auch deren Mitarbeiter, die besonders vor‘d nach stschlusg

konsumieren.
die cf arung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.

Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondere in Behoérden finden,

¥
&
S
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Frequenzbringer — Sport und Fitness

¥ Ihr Standort
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Liste der Einrichtungen fiir Sport und Fitness (im Umkreis von 500m, Auspabe als Gehzeit)
T AR
O Zone Wegstrecke Zeit

Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ
Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘
[

Erlauterung

Einrichtungen fiir Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und in den Abend Passante enzen von Bevdlkerungsgruppen mittleren Alters mit

zumeist sportlichen Interesse.
Entspricht dieses Klientel lhrer Zielgruppe? Dann kénnen Sie nan‘auch e Wer poperation abschlieBen.

N
S
X
N
&
S
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

ten aufgelisteten
en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie

Wert Bewertung

Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fur Anlieferung hoch 1
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial niedrig -

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindufig,fi 1 Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  niedrig -
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.
t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.




