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Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fiir Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte. }

Die Gemeinde Unna ist demnach "AuBerer Zentralraum".

Die Zentralrdume sind groBBe, zusammenhangende stad,
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevoélkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmdglichkeiten und Versorgungseifii
Insbesondere spielt das Netz der FernstraBen eine
Zugénglichkeit und damit fir die Vermittlung raugli

Auf lediglich elf Prozent der Flache d
Bevolkerung und sogar 57 % der sozial
Die durchschnittliche BevolkerungS@i

Der Zentralraum nimmt damit ei
In den Zentralrdumen sind es die
herausbilden. Die Bevélkerungsdichte
1.700 Einwohnern je km? um ein Vielfache
Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km2

Raumgeflige ein.
en Zentralraum
Iraums liegen mit knapp
jenigen des auBeren

iv hoch verdichtet ist.

Anteil/Vergleich

gesamt 82.175.684 0,0719 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,45 %
Anteil der 15-65 jahrigen 65,71 % -0,85 %
Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +1,30 %
Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 460,22 € 32.284,81 € +3,64 %
Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 667 230 +190,30 %
Zuwanderung bezogen auf Ges 7,88 % 7,82 % +0,06 %
Abwanderung bezogen auf Ge 6,81 % 6,43 % +0,38 %
gesamt 21.660 30.604.587 0,0708 %
Bezogen auf 15-65 e 56,50 % 56,68 % -0,18 %
Auslander von ge 6,34 % 8,84 % -2,50 %
Beschéftigtendi 244,58 85,63 +185,63 %
gesamt 2177 2.690.975 0,0809 %
Bezogen auf 1 5,68 % 4,98 % +0,69 %
Auslander von ge 18,93 % 23,39 % -4,46 %
Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
Betriebe bezog 1,69 4,56 -62,88 %
64,35 % 51,57 % +12,78 %

Betriebe ge 43 45.406 0,0947 %
Be~ 6,60 % 7,45 % -0,85 %
Iﬁ\' 10,18 % 11,34 % -1,16 %
13.410 18.110.835 0,0740 %

29.248 40.318.513 0,0725 %

84,77 85,00 -0,23 %

6 51.419 0,0117 %

410 3.576.904 0,0115 %

46.853 436.232.801 0,0107 %

0,79 5,31 -85,07 %

307 389.167 0,0789 %

5,19 4,74 +9,67 %

nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 967,30 € Keine Angabe

470 % 399 % 71 %

762 % 455 % 307 %

tagswahl September 2013 SPD 37,92 %
andtagswahl vor 2017 SPD 47,74 %

eren verschiedene Standortfaktoren der Gemeinde lhres Standortes und stellen diese den durchschnittlichen Werten fiir

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir Ihnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Elektropartner Miller & Schulz"
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Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

30 Minuten Einzugsgebiet

Einwohner . 3 1.216.982 1.476.677 81.197.537
Biroarbeitspléatze 245.841 301.614 18.302.765
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 888 858 230
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 11,54 11,63 11,71
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 9,99 10,33 10,25 9,49
Anteil der 25-50 jahrigen [%] 26,87 29,57 29,16 29,54
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 20,94 19,38 19,64 19,60
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 20,37 18,28 18,64 18,74
Anteil der Frauen [%)] 46,40 45,57 45,72 45,38
Auslanderanteil [%] 8,01 12,16 11,47 9,38
Anzahl der Haushalte 105.013 621.259 745.900 41.158.978
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,0 2,0 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 49,80 47,61 48,06 51,06
Arbeitslosenquote [%)] 7,85 9,78 9,41 5,93
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft pro Ein\r~er pro 7.007 6.804 6.822 6.992
Index der einzelhandelsrelevanten Kauf 100,21 97,30 97,57 100,00
Kaufkraft fir Ihr Sortiment pro Einwohner pro 559 543 545 558
Einzelhandelumsatz pro Einwohner pro Jahr 5.203 6.641 6.517 6.271
Index des Einzelhandelsumsatzes 161,34 82,97 105,89 103,92 100,00
Kaufkraftzufluss in das Einzugsgébi 146,078 -398,226 -198,293 -450,441 -58.531,448
Zentralitatsindex 177 83 109 107 100

Erlduterung

GemaB unserem Regelwerk, das sich all
Zentralraum" zusammen mit den von enen Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "langfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 30 Minuten Fahrweg um lhre
Verkaufsstatte.
Dieses Einzugsgebiet ist dreig undsatzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-10 Minuten) der weitaus gréBte Teil Ihres
Umsatzes (bis zu 70%) hervorge den der zweiten Zone (10-20 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &uBeren Zone (20-30

zu erwarten haben.

Die Marktinformati elle werden fur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniiber gestellt.

Unter der einzelha ft versteht man dabei denjenigen Teil des "verfligbaren Einkommens", welcher der Wohnbevélkerung eines bestimmten
Gebietes flir Aus ndel (ohne Einzelhandel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umsétzen des Lebensmittelhandwerks) zur
ante Kaufkraft betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.

nach der amtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der

iehung der Eréffnungen und SchlieBungen von Ladengeschéften fortgeschrieben.

tz zu einzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitat. Ubersteigt der Umsatz im

e Kaufkraft der Wohnbevélkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
3 an Attraktivitat ("Magnetwirkung") eines Gebiets flr sein Umland.

den prozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
keting intelligence GmbH 2017

Datenquelle: p
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Elektropartner Muller & Schulz"
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10 Fahrminuten
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Elektropartner Muller & Schulz"

Liste der Wettbewerber

O© 0O NO O WN =

diejenige, die der Wettbewerber fiir die auch von Ihnen angebote

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugs
durchaus fir einige Ihrer potenziellen Kunden bequem errei
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maxi
Karte durch die duBere, gestrichelte Linie gekennzeichn

Fur die Bestimmung der Einkaufswahrscheinlichkeit bzw. des
Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb lhres
Attraktivitdtsmerkmal (FI&che) der Konkurrenten sowie der
Standort am néchsten sind und mit einer groBen Flach

Berlet
MediMax
Euronics XXL Brumberg
Berlet Elektrofachmarkt
EP:Walther

expert Humpert

expert Ellinghaus

expert Steinkuhl

Media Markt Deutschland
Euronics Wieschendahl
Euronics XXL Brumberg
expert Rinsche

Euronics Breitenstein
Euronics Hensel
Berlet

Saturn

expert Loskill
Conrad

Saturn

Saturn
EP:Raschka
Saturn

Saturn
EP:lwanowski
Euronics Ebberg

FeldstraBe
SchleefstraBe 15
KamerstraBe 21-25

Am Roémerlager 6
RodenbergstraBe 59
BéackerstraBe 31
HermannstraBBe 53-57
Sltdmauer 17-21
Seekante 1
Michaelisweg 15
Kosterskdmpchen 2
Werler StrafBe 65-69
Wittener StraBe 59
Caldenhofer Weg 157
Westring 8
Kurt-Schumacher-Ring 5
BackerstraBe 13
Westenhellweg 95-101
Willy-Brandt-Platz 6
Westenhellweg 68-84
OststraBe 18

Evinger StraBe 170
Richard-Matthaei-Platz 1
LudwigstraBe 5

Balver Weg 5

Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache haben iie selbst

erns

Unna

Dortmund
Kamen 20 Min
Bergkamen 20 Min
Dortmund 22 Min
Werl 24 Min
Dortmund 27 Min
28 Min
28 Min
26,1 km 28 Min
Menden (Sauerl 19,7 km 30 Min
27,2 km 30 Min
24,0 km 32 Min
28,3 km 32 Min
28,6 km 33 Min
24,1 km 33 Min
22,8 km 33 Min
21,1 km 33 Min
23,0 km 33 Min
20,7 km 33 Min
28,4 km 33 Min
29,6 km 34 Min
28,7 km 34 Min
25,1 km 35 Min

auBerhalb der Reichweite Ihres Standortes liegen, aber
egel ist diese Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
m eines Wettbewerbers liberschneiden kann. Diese Zone ist in der

tenzials (nur Pluspaket) wurde die Fahrzeit zwischen diesen

ebietes ermittelt und durch eine Modellberechnung mit dem

aufkraft kombiniert. Hierbei sind die stérksten Konkurrenten die, die lhrem
ngreichen Warenangebot Kunden anziehen.
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "Elektropartner Muller & Schulz" eingekauft wird
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Waltrop,

[2+75]

wahrscheinlichkeit (%)
0,00 - 18,77

18,77 - 37,54

37,54 - 56,31

56,31 - 75,08

75,08 - 93,85

Teilflache ohne Besiedlung

Belecke

1681

Welper f en =
Hattingen j o s 15 | L=y Amseré %
[} = e %
L\ =" |serlohi amar Hachen
Sprockhovel _..mathe
1 Beckum
2 fu2si] _ Balver Wold.
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|~ Gevelsherg ale (Sauerland)
Genng?ﬂ‘a’t':k Ennepetal L8
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To; Teilfla Wahrscheinlichkeit
93,85 %
12,97 %

12,78 %

1 Berlet er StraBe 195 (Unna) 12,31 %
2 MediMax 1.800 m2 em Hoing 2 (Unna) 10,25 %
3 Euronics XXL Brumberg 1.500 m2 t Bimberg (Unna) 10,10 %
4  Berlet Elektrofachmarkt 1.800 m2 oggenkamp 17 (Kamen) 9,53 %
5  EP:Walther 1.100 m2 Am Freizeitbad 13 (Unna) 9,23 %
6  expert Humpert SchillerstraBe (Kamen) 9,21 %
7  expert Ellinghaus Haltepunkt Linern (Unna) 9,04 %
8  expert Steinkuhl Ad4 (Unna) 8,46 %
9  Media Markt Deutschland Heimsaat 13-15 (Unna) 8,43 %
10  Euronics Wieschendahl Hibbingser Weg (Unna) 8,42 %
BaumstraBe (Unna) 8,42 %

Ostbiren (Frondenberg/Ruhr) 8,41 %

Erlduterung

Die Einkaufswahrscheinlichkeit gib
Die erste Tabelle gibt die Gesamtw; i amten Einzugsgebietes fur den Einkauf bei Ihnen an, die Einkaufswahrscheinlichkeiten fir alle

Wettbewerber in Summe ergibt 100%.

Die Tops zeigen die Teilgebie
unterschiedlich stark eingefarb
Sie dieses Gebiet mit eine

e Tellflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an Ihrem Standort einkaufen und
pelegen kdnnen.

Die Einkaufswahrscheinlich
,von wo kommen mei
Kunden- bzw. Umsa
Der Mehrwert der
sehr gut erkennb:

., die Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
tzpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.
or allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
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Ihr Kundenpotenzial fir Standort "Elektropartner Miiller & Schulz"
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Toj| Teilfla Kundenpotenzial

11.575

1.366

Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Fliche ing 5- 652
1 Berlet 1.800 m2 izeitbad 13 (Unna) 553
2  MediMax 1.800 m2 nplatze 26 (Soest) 526
3 Euronics XXL Brumberg 1.500 m2 lachthofstraBBe 3 (Hagen) 506
4 Berlet Elektrofachmarkt 1.800 m2 Goldberghang 17-22 (Hagen) 503
5  EP:Walther 1.100 m2 i Jakob-Koenen-StraBe (Kamen) 432
6  expert Humpert Afferder Weg (Unna) 423
7  expert Ellinghaus BeethovenstraBBe (Bénen) 395
8  expert Steinkuhl Ennepe (Hagen) 379
9  Media Markt Deutschland Eisenacher StraBe (Dortmund) 376
10  Euronics Wieschendahl Heerener StraBe (Kamen) 360
Massener Kirchweg (Unna) 349

Am Wiehagen 35 (Bergkamen)

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Stan
aus der Einkaufswahrscheinlichkeit
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4

Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.
sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Inr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.
. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten Kunden?*.
von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung

der der 6rtlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur lhre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Gesamtes Kundenpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter.zial |l To; Tellﬂa Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Elektropartner Mller & Schulz 33.679
StraBe (Dortmund) 29.929

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache der Buschmiihle (Dortmund) 24.894
1 Berlet 1.800 m2 holz 45 (Dortmund) 20.580
2 MediMax 1.800 m2 erghang 17-22 (Hagen) 19.232
3 Euronics XXL Brumberg 1.500 m2 lachthofstraBe 3 (Hagen) 18.770
4  Berlet Elektrofachmarkt 1.800 m2 anndversche StraBe 18c (Dortmund) 18.139
5  EP:Walther 1.100 m2 i Am Oelpfad (Dortmund) 14.449
6 expert Humpert WilhelmstraBe (Hamm) 13.687
7  expert Ellinghaus Heiliger Weg (Dortmund) 13.631
8  expert Steinkuhl Radbod (Hamm) 13.580
9  Media Markt Deutschland Ennepe (Hagen) 13.533
10  Euronics Wieschendahl AapstraBe 2-20 (Castrop-Rauxel) 12.899
Johannes-Gronowski-StraBe (Dortmund) 12.664

KrummfuB3 (Unna)

Erlduterung

Das Kundenpotenzial fir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4
stark eingeféarbt. Je dunkler ei
Auch hier liefert das Kundenpo

it und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fiir alle Wettbewerber.

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt glinstig gewéahlt
ist. Sinnvollerweise sind di biete in lhrer unmitteloaren Ndhe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fiir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fir einen gezielte itteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen

die Auswertung ,, e Wettbewerber” aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
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Ihr Umsatzpotenzial fir Standort "Elektropartner Miller & Schulz"
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Umsatzquelle To; Teilfla Umsatzpotenzial €

Einzugsgebiet Elektropartner Mller & Schulz 5.882.957,04 €
Kaukraftzufluss Gber Laufkunden f 648.948,78 €
Summe ’ mmering 5-7 (Dortmund) 337.590,38 €

platze 26 (Soest) 285.123,60 €
Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Fliache i reizeitoad 13 (Unna) 277.018,60 €
1 Berlet ob-Koenen-StraBe (Kamen) 267.553,88 €
2  MediMax 1.800 m2 Goldberghang 17-22 (Hagen) 263.212,75 €
3 Euronics XXL Brumberg 1.500 m? SchlachthofstraBe 3 (Hagen) 254.077,44 €
4  Berlet Elektrofachmarkt Afferder Weg (Unna) 239.970,37 €
5  EP:Walther A46 (Hagen) 226.524,29 €
6  expert Humpert BeethovenstraBe (Bonen) 182.877,78 €
7  expert Ellinghaus ~ Massener Kirchweg (Unna) 181.368,02 €
8  expert Steinkuhl Heerener StraBBe (Kamen) 179.524,64 €
9  Media Markt Deutschland 14 BaurothstraBe (Hagen) 176.865,81 €
10  Euronics Wieschendahl Ennepe (Hagen) 175.492,91 €

entsprechend der Abrufwahrsc
Die Tops zeigen die Teilgebiet : Jsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich

Das Umsatzpotenzial lief e. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommt der meiste Umsatz?“.

Der Mehrwert der Karten in der Verdeutlichung Ihrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft und fiir gezielten und effizienten
Werbemitteleinsatz. Sollte al zu niedrig ausfallen, kénnen Sie Uber eine Sortimentserweiterung nachdenken. Legen Sie neue Analysen mit
erweiterten Sortiment i lhnen weitere Standortchecks zu vergiinstigten Konditionen an!

Nutzen Sie Frequenzb in den umsatzstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

Sprechen Sie mi der der 6rtlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur lhre Top-
Gebiete mit Flyer iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Gesamtes Umsatzpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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Tellﬂa Umsatzpotenzial €
15.603.820,31 €
StraBe (Dortmund) 13.746.518,31 €
der Buschmuhle (Dortmund) 11.665.656,57 €

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache rghang 17-22 (Hagen) 10.062.473,63 €
erholz 45 (Dortmund) 9.859.581,61 €

Summe

; II\BA(ael;I,i?I:Aax 1.800 m2 lachthofstraBe 3 (Hagen) 9.420.421,87 €
3 Euronics XXL Brumberg 1.500 m2 46 (Hagen) 8.732.944,80 €
4  Berlet Elektrofachmarkt 1.800 m2 Hannéversche StraBe 18c (Dortmund) 8.562.772,14 €
5  EP:Walther Johannes-Gronowski-StraBe (Dortmund) 8.188.527,49 €
6  expert Humpert Heiliger Weg (Dortmund) 7.698.000,52 €
7  expert Ellinghaus Am Oelpfad (Dortmund) 6.967.195,95 €
8  expert Steinkuhl Elsa-Brandstrém-StraBe (Werne) 6.965.614,55 €
9  Media Markt Deutschland OstenbergstraBe (Dortmund) 6.819.086,60 €
10  Euronics Wieschendahl Am Kattenbrauck 35 (Dortmund) 6.631.358,27 €

Rosenplatze 26 (Soest) 6.458.306,83 €

Erlduterung

Das Umsatzpotenzial fir das gesam
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Kerndienstleistungen.
Die erste Tabelle gibt das Umsa ten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auBerhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier
nicht hinzugerechnet, um ein der rdumlichen Verteilung des lokalen Umsatzpotenzials zu ermdglichen.

Die Tops zeigen die Teilgebie inzugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunklepei
ite GroBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommt der meiste zusétzliche Umsatz?“. Vergleichen Sie mit
chwerpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt glinstig gewahit
ist. Sinnvollerweise si Poten2|a|geb|ete in Ihrer unmittelbaren Nahe und somit stérksten Umsatzzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.

t also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete i ettbewerb eroberte Kundschaft und fiir gezielten und effizienten Werbemitteleinsatz, um diese Kundengruppe
zu akquirieren.
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

oy ( Emmen g s sy — U v i
shimeer Hoogeveen - Vechta
e Emmeloord Meppel * ol 231 | 0
Urk m’«‘- P e MERPE ¢ hohne (Oldenbuf). Shiingen mf's:;")'g ) tae
. 3 Celle
o X &= o
] a5 | Kampen, i sRalceniberg iEien Diepholz Neustadt 3m
§ = , -
fad i olle 3 Flrstenau Stalzenau ,Rubenbergs, ok andort
3 - Bfamsche Galoe
2] Elburg ez Helleridoom, At i ok Petershagen 2
BHEPe ] cRaane _'Wallanhorsl 4, Spadth erber-1D
g ’,.z-’ \\ Oldi mal‘-s--,. < il ,Stadthagen
Rijssens Hengelo.*_/-.&‘ Bhews Osnabruck indan o
P 2 | Enhschedai B Barsinghausen er Wettbewerber
Apeldnnm m \bbelﬁuen @mm“g Biinde i Braunsc
=i = e i i p
Hildesh, Salzgitte H :
e * Zutphen (wgmiem ’S!!'nﬂ!h Engeﬂch Fi i e m" o] Einzugsgebiet
e ,Hahe tWelezIen) 3 T \(_ )
5? sLarioo, {Leiney | Bocker 10 Fahrminuten
1 Daeunchem C Munster . ,Bad Byrmont .
I £ oesfeld Detmaold i
> . ,Z\{_ wmg,muk i dmf L 20 Fahrminuten
“r genaar Y cid tukenbrock
'aocholt Dulmen | Rheda-Wiedenbriick.  Holzminden Einbed 30 Fahrminuten
.AhF;n Dalirm ! b .
_Phderborn Héxter  Northejn! 60 Fahrminuten

Salﬂ(ol{en\\ Beverun gen‘

izierter Marktanteil (%)

P Hannm«;'ersch 5
Minden,
Bor = GHetisg e 10
V4 \L Kassel Heilbad
Korbach s Heiligenstadt
o, SWillingen * Eiracl, 15
. 2 SRR SN (Upland) Exthivegh
{chmallenberg Fico) g;;
Attendol .o Frankenberg Hamb Bad L
gen y Lennestadt {Eder) um erg . 20
/'—V eve ?9 scl qEiumme ! (Efze]
HU(ke]hmten Y fadbach
Elsde JBerghe 11,.-3\Krmz|a|
N Gilserberg =
. "?‘ b Schwalmstadt
Maastricht s Herzgenrath . I Olnfv‘m]\ “Overath
4 m-Aachzn-"den Eéieghurg Wmdeck .Marhurg o5
Erhstadl rolsda i ‘p;g
3

\
Euskirchen gz Bann. Hachenburg.
5

Mechermch @ "\
'1\ Naturpars Bad Neuenahr-Ahrweiler
uhz: %

el Ve Schleldeu i 5
: Svpnmom Malmedy Andernach  yaywied. | K
UP b”"'!;-'a i L—\\_’/{nhlenz 3 : £m, on © 2012 HERE

Marktanteile im gesamten Elnzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet

Umsatzquelle Umsatzpotenzial gesamt
Einzugsgebiet Elektropartner Miller & Schulz  804.409.906,41 €

Standort Flache nsatz wiarktanteil
Elektropartner Mdller & Schulz 1.200 m2 26.527'9824 . 3,30 %

Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Umsatz Marktanteil

Media Markt Deutschland 2.500 m? 8,37 %
1 Berlet 1.800 m2 7,24 %
2 MediMax 1.800 m? 6,61 %
20 Saturn 2.000 m2 6,43 %
4 Berlet Elektrofachmarkt 1.800 m2 6,11 %
22 Saturn 2.000 m? 5,88 %
18 Conrad 1.600 m2 5,42 %
3 Euronics XXL Brumberg 1.500 m? 4,65 %
5 EP:Walther 1.100 m2 4,57 %
19 Saturn 2.000 m2 . 4,49 %
23 Saturn 2.000 m2 28.448.714,96 € 3,54 %
7 expert Ellinghaus 28.343.147,96 € 3,52 %
16 Saturn 27.057.577,91 € 3,36 %
13 Euronics Breitenstein 26.593.783,90 € 3,31 %
11 Euronics XXL Brumberg 24.347.579,89 € 3,08 %
15 Berlet 24.313.520,26 € 3,02 %
10 Euronics Wieschendahl 20.796.784,90 € 2,59 %
6 expert Humpert 19.837.445,68 € 2,47 %
17 expert Loskill 19.139.533,53 € 2,38 %
8 expert Steinkuhl 16.270.745,85 € 2,02 %
24 EP:lwanowski 35,3 Min  14.370.337,36 € 1,79 %
12 expert Rinsche 30,3 Min  13.518.479,75 € 1,68 %
14 Euronics Hensel 32,1 Min  12.987.062,36 € 1,61 %
21 EP:Raschka 33,4 Min  11.984.740,76 € 1,49 %
25 Euronics Ebberg 38,5 Min 9.152.649,13 € 1,14 %

Summe eigene Marke 0,00 € 0,00 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Stanc

Nr. Wettbewerber der eigenen Marke im Einzugsge Flache Umsatz Kannibalisierungs-
quote

0,00 € 0,00 %

Summe eigene Marke

Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettb
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr a
wird nur das lokale Umsatzpotenzial ohne Kaufkra
Die erste Tabelle gibt wieder das U
In der Karte symbolisieren gréBere,
Konkurrenten ablesen.

C Anteil am zu erwartenden Umsatz im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
ber bezogenen Umsatzpotenzial fiir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 11). Auch hier

nzugsgebietes an.

il, in der groBen Tabelle kénnen Sie die exakten Werte lhres Standortes und lhrer

ausreichend?”. Hinterfragen Sie auffa
Standort in Bezug auf den Absatzma

zial und Marktanteile der Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein unglnstig gewahlter eigener
ernung zu den Potenzialgebieten, siehe auch Seite 11).

Beachten Sie aber, dass die M nterschiede der Art und Weise der Geschéftsfiihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Eroberungswettbewerb, z.B. d i on Werbung in die Potenzialgebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groBflachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewlinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloB in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir p die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiben.

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite 10, ,Ums
gezielte Kundenansprache uber Werbema&

zu erhalten.

ungskraft auslibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
ort "Elektropartner Miller & Schulz"™, nur Pluspaket). Dort macht eine
ien beso i n Sie die Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um entsprechende Tipps

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmg
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Bildungseinric
Frequenzbringer — Behérden
Frequenzbringer — Backerei
Frequenzbringer — Sport un
Frequenzbringer — Arzt
Frequenzbringer — Apoth
Frequenzbringer — automaten

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkméglichkeiten

nrin
e :LhOVe 9
Aogs 2
o <b®
\(\‘!S“mm %
wozarsuzte 22_,)
'
Be
s <
°
1
°'®
o
Alt I3
1 7
g o® @6
\ =
q”nﬂ'
& 7{ :
o QL °®
" 5
o ®
i owsse - VOlwitz=Ring
i
Danziger StraBe  Danziger Sirade
% 8;
&
i
& A
s
g &
z &{-\:,\
1> bing N &
BrockhausStraBe. P

1 Parkhaus Schniickel

2 SchulstraBBe

3 Kino Westring

4 Tiefgarage City-Residenz

5 Parkhaus REWE/KIK

6 Parkmdglichkeit

7 Parkhaus am ZIB

8 Parkmdglichkeit

9 KrummfuB3

10 Tiefgarage Medical Center
I

11 Tiefgarage am Neumarkt

12 Parkmdglichkeit

13 Parkmdglichkeit

14 Parkméglichkeit

15 Parkmdglichkeit

16 Parkmdglichkeit

17 Parkmdglichkeit

18 Parkmdglichkeit

19 Parkmdglichkeit

20 Parkplatz Sudring

21 Parkmdglichkeit

22 Haus der Kirche

23 Parkmdglichkeit

24 Parkmdglichkeit far
Kunden: Sparkasse
Kundenparkplatz

Parkmdglichkeit

Die Parkmdglichkeiten, in
kurzfristigen Bedarf zuzuor

Fir die zusammenfa
inneren Einzugsgehi

Liste der 6ffentlichen Parkmdglichkeiten (im Umkreis von 500m, Au:s
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StraBe, Haushummer

FlligelstraBe 2
SchulstraBe 25
Westring 6B
FlagelstraBe 15
GurtelstraBe 17

11 59423
Be7 59423

BurgstraBe 8 59423

Unna
Unna
Unna
Unna

Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna

Unna

§

Gehzeit)

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere

entliche

Wegstrecke
0,1 km
0,1 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km

0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,6 km
0,6 km

0,7 km

Parkmdglichkeit

| andort

chkeit-ID

kreis von 500m

1,6 Min
1,7 Min
1,8 Min
1,8 Min
1,9 Min
2,7 Min
3,0 Min
3,1 Min
3,4 Min
3,6 Min

4,3 Min
4,5 Min
4,5 Min
4,5 Min
4,5 Min
4,9 Min
5,1 Min
5,2 Min
5,3 Min
5,5 Min
5,9 Min
6,0 Min
6,6 Min
6,7 Min

8,6 Min

e einen definierten Kundenanteil haben, der den PKW nutzt, um zu Ihnen zu gelangen. Von daher sollten die
und lhrem Standort generell méglichst gering sein.
der infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 26) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im
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StraBe, Haushummer PLZ Wegstrecke

1 Bushaltestelle Massener StraBe 35 594 L innere 0,2 km 2,2 Min
Lindenbrauerei

2 Bushaltestelle Massener StraBe 35 59423 innere 0,2 km 2,3 Min
Lindenbrauerei

3 Bushaltestelle Nordring 35 594 Unna innere 0,3 km 3,6 Min
Katholisches Krankenhaus

4 Bushaltestelle Nordring’s 42 Unna innere 0,3 km 3,7 Min
Katholisches Krankenhaus

5 Bushaltestelle Unna innere 0,3 km 4,0 Min
Westfriedhof

6 Bushaltestelle Unna innere 0,4 km 4,4 Min
GerichtsstraBe

7 Bushaltestelle Unna innere 0,4 km 4,7 Min
GerichtsstraBe

8 Bushaltestelle Kathe- Unna innere 0,4 km 4,8 Min
Kollwitz-Ring

9 Bushaltestelle Freibad Unna innere 0,4 km 4,9 Min
Bornekamp

10 Bushaltestelle Ev. Unna innere 0,4 km 5,2 Min
Kindergarten

11 Bushaltestelle Ev. 59423 Unna innere 0,5 km 5,4 Min
Kindergarten

12 Bushaltestelle 59423 Unna innere 0,5 km 5,8 Min
Beethovenring

13 Bushaltestelle Antenne 59423 Unna innere 0,5 km 6,0 Min
UN / Ostring

14 Bushaltestelle 59423 Unna innere 0,5 km 6,1 Min
MozartstraBe

15 Bushaltestelle Ratha hofstraBe 44 59423 Unna innere 0,6 km 7,2 Min

16 Bushaltestelle Ratha nhofstraBe 44 59423 Unna innere 0,6 km 7,3 Min

eren Einzugsgebiet, sind besonders wichtig fiir Ihre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen
en definierten Kundenanteil haben, der den OPNV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen
zwischen den Hal dort generell mdglichst gering sein.

wertung der infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 26) wird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

FreqUenzbringer zu sein, kdnnen Haltestellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
zu Ihrem Standort fur lhr Sortiment zu interessieren, zum anderen kénnen Sie z.B. durch groBflachige Plakatwerbung direkt
rksam machen. Ein méglicher Anbieter von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

StraBe, Haushummer Wegstrecke

1 Der Senfladen Massener StraBe 24 innere 0,0 km 0,2 Min
2 Woolworth Massener StraBe 20 innere 0,0 km 0,3 Min
3 Bio Central Massener StraBe 11A innere 0,0 km 0,3 Min
4 Schniickel Massener StraBBe 8 innere 0,1 km 1,2 Min
5 Rewe HertingerstraBe 19 innere 0,2 km 1,8 Min
6 Einkaufszentrum FligelstraB innere 0,2 km 1,9 Min
7 Einzelhandel Gerhart—Hauptma& Unna innere 0,2 km 2,0 Min
8 Reformhaus Kiimper Unna innere 0,2 km 2,3 Min
9 Kaufhaus Schniickel Unna innere 0,2 km 2,9 Min
10 T€Di Unna innere 0,2 km 2,9 Min
11 Smak Polski Unna innere 0,2 km 3,0 Min
12 Tchibo Unna innere 0,3 km 3,7 Min
13 Euroshop Unna innere 0,5 km 6,5 Min

Hellweg Center Unna innere 0,6 km 6,6 Min
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Frequenzbringer — Gastronomie
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Rhodos Girill
Baguetterie

Foyer

Flammes
Filmcenter Unna
Pascha Grill

Avanti

Casa Mia
Nachtwachter
Sultan Kebap Haus

Sudhaus

Schalander

Golden Wok

Canapé

City Pizza

Picasso

Spatz und Wal

Leyka eat.green.fresh
Klating’s

Gasthaus Agethen
Meisterhaus
Bierhaus

Stadt Grill
Olckenthurm
Tapas

kochto’s - Das Restaura
Gyros-Giill
Sandro's

Massener Stra
Massener Stral3
Glrtelstral
Nordrin
Massener Straf3
Flugelstra
Westri

chillerstral3
enstral3
genstraf

StraBe, Haushummer PLZ
Massener StraBe 15A 594

Be 0 59423

e 36 59423
Be7 59423
g50 594

e 594
5942

e 18 59423
e 24 59423
e 22 59423

Unna
Unna
Unna
Unna

Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna

Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

Wegstrecke

0,0 km
0,0 km
0,1 km
0,1 km
0,1 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km

0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km

0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,4 km
0,4 km
0,5 km
0,6 km
1,1 km

0,1 Min
0,4 Min
0,9 Min
1,2 Min
1,3 Min
1,9 Min
1,9 Min
1,9 Min
2,0 Min
2,0 Min

2,1 Min
2,3 Min
2,3 Min
2,5 Min
2,5 Min
2,8 Min
2,9 Min
3,0 Min
3,0 Min

3,0 Min
3,1 Min
3,1 Min
3,4 Min
4,5 Min
4,8 Min
5,7 Min
6,8 Min
13,2 Min
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1 Stadtbibliothek

2 Schule

3 Schule

4 Schule

5 Schule

6 Unter'm Himmelszelt

7 Ev. Tageseinrichtung
Kinderarche

8 Schule

9 Montessori-Kindergarten

10 Schule

11 Schule

12 Schule

13 Schule

Erlauterung

Bildungseinrichtungen sind vor allem zur T
einem zielgruppenorientierten Sortiment in di
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StraBe, Haushummer

Nordring 46
Nordring 30
WasserstraBe 25A
Wasserstraf3e 25A

Sidring 37

WasserstraBe

Nordring‘ Unna
Unna
Unna
: 5 Unna
Schillerstra Unna
Schillerstra Unna
Unna

g zu flankieren.

%F

N

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere

0,2 km
0,3 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km

0,5 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km

Wegstrecke

| andort

ringer-ID

requenzbringer
kreis von 500m

1,9 Min
3,4 Min
4,7 Min
4,7 Min
4,8 Min
5,0 Min
5,2 Min

5,8 Min
7,0 Min
7,2 Min
7,4 Min
7,6 Min
7,6 Min

geren Bevdlkerungsgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
zu platzieren (z.B. als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten

ntierten Flyern 0.4. innerhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett”), sofern
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Wegstrecke

1 ZIB Nordring 43 innere 0,1 km 1,7 Min
Objekt ohne bekannte Massener StraBBe 35 innere 0,2 km 2,4 Min
Bezeichnung

3 Objekt ohne bekannte Nordring 43 innere 0,2 km 2,8 Min
Bezeichnung

4 Sellmann & Eimer Hertingerstral3 innere 0,3 km 3,0 Min
Personal GmbH & Co. KG

5 Offentliches Gebaude Unna innere 0,3km 3,0 Min

6 Marie-Juchacz- Unna innere 0,3 km 3,2 Min
Seniorenzentrum

7 Lindenbrauerei Unna innere 0,3 km 3,4 Min

8 Standesamt Unna Unna innere 0,4 km 5,2 Min

Erlauterung

Behdérden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfre
der Behdrden, sondern auch deren Mitarbeite* besond

konsumieren. .

Wenn Sie Ihre Zielgruppe insbesondere in Behdr: nd

&
S

nd alter Bevolkerungsgruppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*
Dienstschluss sowie in der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

na
diese evtl. nach Vereinbarung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.
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Liste der Béackereien und Konditoreien (im Umkreis von 500m, Ausgabe ais Gehzelt)

PLZ

StraBe, Haushummer

Wegstrecke

1 Cafe Massener StraBe 17 594 innere 0,0 km 0,3 Min
2 La Venezia Massener StraBe 7 59423 innere 0,1 km 0,8 Min
3 Refugio Massener StraBe 14 59423 innere 0,1 km 1,1 Min
4 Ambiente Massener StraBe 4 59423 innere 0,1 km 1,4 Min
5 Schwierck SchulstraBe 29 594 innere 0,1 km 1,4 Min
6 Béackerei Grobe Massener StraBBe 594 innere 0,1 km 1,5 Min
7 Caféim ZIB Nordrir&s 42 Unna innere 0,1 km 1,6 Min
8 Eiscafe Crema Unna innere 0,1 km 1,7 Min
9 Hosselmann Unna innere 0,2 km 1,8 Min
10 Hussel Unna innere 0,2 km 1,9 Min
11 Muhr Unna innere 0,2 km 2,0 Min
12 Brasserie Unna innere 0,2 km 2,1 Min
13 Kuhbar Unna innere 0,2 km 2,5 Min
14 Senioren Treff Unna innere 0,2 km 2,9 Min
15 Café Extrablatt Unna innere 0,2 km 2,9 Min
16 Café Extrablatt Unna innere 0,2 km 2,9 Min
17 Niehaves Unna innere 0,2 km 3,0 Min
18 Vielhaber Unna innere 0,3 km 3,3 Min
19 Honey 59423 Unna innere 0,3 km 3,3 Min
20 Backwerk 59423 Unna innere 0,3 km 4,0 Min
21 Kamps 59423 Unna innere 0,4 km 5,1 Min
22 Waffelstiibchen 0 59423 Unna innere 0,4 km 5,2 Min
23 Kayser 15 59423 Unna innere 0,6 km 6,6 Min
24 Pralinothek e 45 59423 Unna innere 0,6 km 6,7 Min
25 Grobe traBe 40 59423 Unna innere 0,6 km 6,8 Min
26 Braune Unna innere 0,6 km 6,9 Min
27 Braune Unna innere 0,6 km 7,2 Min

Erlauterung

evolkerungsgruppen regelmasig frequentiert, sodass eine gewisse Passantenfrequenz gewéhrleistet ist.
it diesen Geschéaften lhr Sortiment zu bewerben.

Vergleichen Sie mit d
Umsatzpotenzial?
hohem Umsatzpo

ial flir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 10) .Befindet sich ein Backer in einer Teilflache mit auffallig hohem
rbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn diese Teilflache Ihren eigenen Wettbewerbern naher ist. Teilflachen mit
ohes Eroberungspotenzial!
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usgabe als Gehzeit)

2 StraBe, Hausnummer Wegstrecke

1 Freestyle Fitness FlugelstraBe 4 innere 0,1 km 1,6 Min
2 Bowling-Center Unna FligelstraBe 2 innere 0,2 km 1,9 Min
3 Mrs. Sporty Massener StraBBe 35 innere 0,2 km 2,5 Min
4 Sport/Fitness BornekampstraBe 36 innere 0,5 km 6,4 Min
5 ADTV Tanzschule SchillerstraBe 18 innere 0,6 km 7,0 Min

Kochtokrax
Erlauterung

Einrichtungen fir Sport und Fitness bringen zur Tageszeit

assantenfrequenzen von Bevdlkerungsgruppen mittleren Alters mit
zumeist sportlichen Interesse.

erbe-Kooperation abschlieBen.
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StraBe, Haushummer
Dr. Jochen Brodt GdrtelstraBe 19

Dr. Henriette Soos GurtelstraBe 24
Dr. Versin HertingerstraBe 22A
Kieferorthopadie Dr. Gette Grabengasse 51
Springorum & Giese BahnhofstraBe 18
Urologie Dr. Magnus Wasserstraf3

Gockel

Palliativstation Unna
Katharinen-Hospital Unna
Katharinen-Hospital Unna

Sortiment zu bewerben.

innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere

hohe Passantenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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er von mittleren und alteren Bevélkerungsgruppen. Die Passantenfrequenzen
oder Gesundheitszentren entstehen.
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€ huf enzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses
. msatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!
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Frequenzbringer — Apotheken
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2 StraBe, Hausnummer PLZ Wegstrecke
1 Eulen Apotheke HertingerstraBe 22A 594 ! innere 0,2 km 2,2 Min
2 Léwen-Apotheke BahnhofstraBe 5 59423 innere 0,3 km 3,6 Min
3 Mozart-Apotheke Nordring 35 59423 innere 0,3 km 3,9 Min
4 Hansa Apotheke MorgenstraBe 1 59423 innere 0,4 km 4,7 Min
5 Regenbogen Apotheke NiesenstraBe 2 594 innere 0,4 km 4,7 Min
6 Adler Apotheke BahnhofstraBe 594 innere 0,4 km 4,9 Min
7 Burg Apotheke Bahnhofstrase‘s 42 Unna innere 0,4 km 5,4 Min
8 Ring-Apotheke Rathauspla Unna innere 0,6 km 7,3 Min

Erlauterung

Apotheken sind sehr hiufig in der Nahe von Arzten anzutreffe auf Passantenfrequenz und Werbung das gleiche wie fiir die Arzte.

Die Apothekendichte ist allerdings deutlich geringer als diej dadurch ist die Frequenz also noch konzentrierter.
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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StraBe, Haushummer

1 Santander Consumer Massener StraBe 30
Bank Filiale Unna

2 Targo Bank Massener StraBe 5

3 Woistenrot GdrtelstraBe 26

4 Post Gerhart-Hauptmann-

5 LBS

6 Sparkasse sb-center
7 Geldautomat

8 Volksbank Unna

9 Commerzbank

10 Sparkasse Unna

11 Deutsche Bank

12 Volksbank

HertingerstraBe 13

Bahnhofstra

Erlauterung

Anhé&ufungen von Geldautomaten kénnen aﬁ
Eine Ausnahme davon bilden natiirlich reine
Einzugsgebiet hat.

Handelt es sich um ein Einzelhandelszentrum, so
hoher Zufluss an Kaufkraft von auBBep stattfin

Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 500m, Ausgabe als
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ten und zeigen in so einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
e selbst nach, welche Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in lhrem

andort
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ft Frequenzbringer unterschiedlicher Art. Sie kdnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

ines bestehenden
alb lhres

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Kategorie Bewertung
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung __ Zent [ i hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fU 7 enerreichbarkeit

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Wert Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  niedrig -
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  hoch +

im inneren Einzugsgebiet

Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet

Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis

Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Infrastrukturelle Standortfaktoren

Erlduterung

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Rriifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiir die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



