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Ihr Standort Textilreinigung Mustermann in Unna

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte.

Die Gemeinde Unna ist demnach "AuRerer Zentralraum".

Die Zentralrdume sind groRe, zusammenhangende stad
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevolkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmaoglichkeiten und Versorgungseifisi
Insbesondere spielt das Netz der Fernstral3en eine
Zuganglichkeit und damit fur die Vermittlung rauphii

Auf lediglich elf Prozent der Flache d ren sich 49 % der
Bevélkerung und sogar 57 % der sozial
Die durchschnittliche Bevdlkerungséi
Der Zentralraum nimmt damit ei
In den Zentralraumen sind es die
e ' herausbilden. Die Bevolkerungsdichte
: 5 1.700 Einwohnern je km2 um ein Vielfache
Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km2

Raumgefuige ein.
en Zentralraum

jenigen des aul3eren
iv hoch verdichtet ist.

= b Frifaclenborg/Ruhi

inmean 1 = 5T Wiz S orpratiog SN RHERE

Standortfaktoren fur Unna

Merkmal Anteil/Vergleich
Bevolkerung gesamt . 81.197.537 0,0723 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,16 % -0,43 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,79 % -0,81 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +1,24 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 3.460,22 € 32.284,81 € +3,64 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 663 227 +191,85 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 5,14 % 6,67 % -1,53 %

Abwanderung bezogen auf Ge 5,08 % 5,99 % -0,92 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 21.161 30.048.103 0,0704 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 55,45 % 56,25 % -0,79 %
Auslander von ge 5,69 % 8,21 % -2,52 %

Beschaftigtendi a 238,95 84,08 +184,19 %

Arbeitslose gesamt 2.346 2.794.664 0,0839 %
Bezogen auf 1 6,15 % 5,23 % +0,92 %

Auslander von ge 18,24 % 20,16 % -1,92 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
1,70 4,61 -63,08 %

64,59 % 51,66 % +12,93 %

Verarbeitendes Gewerbe 43 45.406 0,0947 %
6,64 % 7,54 % -0,90 %

10,22 % 11,46 % -1,24 %

Gebéaude 13.410 18.110.835 0,0740 %
29.248 40.318.513 0,0725 %

84,77 85,00 -0,23 %

Tourismus 7 51.865 0,0135 %
432 3.563.595 0,0121 %

48.579 424.061.525 0,0115 %

0,83 5,22 -84,16 %

StralBenverkehrsunfalle 307 389.167 0,0789 %
5,23 4,79 +9,08 %

Steuern und Politik in der Gemei nd steuerahnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 978,95 € Keine Angabe
470 % 399 % 71%

762 % 455 % 307 %

tagswahl September 2013 SPD 37,92 %

andtagswahl vor 2017 SPD 47,74 %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Textilreinigung Mustermann”

Legende

Wd‘;t't alie
elzener?

Ihr Standort

gsgebiet

3 Fahrminuten
5 Fahrminuten
7 Fahrminuten

Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 7 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner . 15.382 81.197.537

Buroarbeitsplatze 2.435 5.703 18.056.947
Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 2.918 3.196 227
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 10,95 9,97 13,15
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 10,05 9,05 9,43 10,65
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 22,06 22,87 23,61 24,87
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 30,92 32,77 33,03 30,29
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 29,66 24,36 23,96 21,03
Anteil der Frauen [%] 51,92 51,94 51,97 50,94
Auslanderanteil [%] 6,87 8,68 10,29 9,22
Anzahl der Haushalte 478 5.645 8.016 40.225.798
Einwohner pro Haushalte 1,7 2,0 1,9 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 49,49 51,36 51,39 50,48
Arbeitslosenquote [%)] 9,39 8,41 8,79 6,18
Index der allgemeinen Kaufkraft 107,45 93,68 98,30 100,00
Zentralitatsindex 166,34 84,57 233,07 100,00

Erlauterung

GemaR Ihren eigenen Angaben erwar
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteil
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wird
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.
Das in diesem Standortcheck ermittelte eite (In diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhangigkeit
vom Wettbewerb differenzierter darstel i au sehen kénnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten

haben.

7 r Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-3 Minuten) der weitaus grof3te Teil Ihres
iten Zone (3-5 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, dueren Zone (5-7 Minuten)

Die Marktinformationen oben st ur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniiber gestellt.

Unter dem hier verwendeten Be teil des "verfugbaren Einkommens" der Wohnbevélkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
Wiesbaden definiert. Basis ist di toeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben
sind nicht enthalten.

Die Kaufkraft wird am Woh

Alle Indexwerte stellen j i ntualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
Datenquelle: panadres i ce GmbH 2016
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Textilreinigung Mustermann"”
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Textilreinigung Mustermann"”

Liste der Wettbewerber

Strale Mitarbeiter
Textilreinigung Gerhart-Hauptmann- 6 Min

Harlinghausen StralBe 4

2 Textilreinigung Hertingerstrale 47 59423 Unna 7 Min
Harlinghausen

3 Textilreinigung Rein Friedrich-Ebert-Stralle 83 59425 Unna 7 Min

4 Textilreinigung Kamener Stralle 16E 59425 Unna 8 Min
Harlinghausen

5 AS Spezial - Textilreinigung Massener Hellweg 10 59427 Unna 3,5 km 9 Min
ZWK Textilreinigung Hemsack 14 59174 8,6 km 19 Min

neck bestimmt. Die relevante

res Standortes liegen, aber
ichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
{iberschneiden kann. Diese Zone ist in der

durchaus fur einige lhrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kénnen. In der Regel ist di
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so Ihr Einzugsgebiet mit dem eine:
Karte durch die &ul3ere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Fir die Bestimmung der Wahrscheinlichkeit der Inanspruchnahme der Dienstleistung bzw. und, potenzials (nur Pluspaket) wurde die

Fahrzeit zwischen diesen Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb lhres ges gebi ermittelt und durch eine Modellberechnung

mit dem Attraktivitatsmerkmal (Flache) der Konkurrenten sowie der sortimentsbezogenen ifiiext. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
re n

lhrem Standort am néchsten sind und mit einer grof3en Flache und somit einem umf tungsangebot Kunden anziehen.
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Abrufwahrscheinlichkeit Ihrer Leistung am Standort "Textilreinigung Mustermann*
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Standort G ES Wahrscheinlichkeit
Einzugsgebiet Textilreinigung Mustermann lozaris e, Obere Husemannstrafl3e (Unna) 32,83 %
e (Unna) 20,40 %
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Mitarbeiter ukinger Weg (Unna) 20,11 %

Textilreinigung Harlinghausen g (Unna 19,47 %
Textilreinigung Harlinghausen Josef-Strothoff-Strale (Unna) 18,33 %

Textilreinigung Rein eheide (Unna) 17,66 %
Textilreinigung Harlinghausen wmgusterweg (Unna) 16,09 %
AS Spezial - Textilreinigung An de_r Katharinenkirche (Unna) 16,01 %
ZWK Textilreinigung Peukinger Weg (Unna) 15,54 %
Dobelner StraRe (Unna) 14,43 %
Hammer Strae (Unna) 13,60 %
Viktoriastral3e (Unna) 13,12 %
Dobelner Strale (Unna) 12,90 %
14 Lortzingstrale (Unna) 12,15 %
Jagerweg (Unna) 12,08 %

o wWN R
AN WW

Erlauterung

werden.
Die erste Tabelle gibt die Gesamtwahr esamten Einzugsgebietes fur den Abruf bei Ihnen an, die Abrufwahrscheinlichkeiten fiir alle
Wettbewerber in Summe ergibt 10€

unterschiedlich stark eingefarbt. 6 Teilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an lhrem Standort
Dienstleistungen abrufen j

Die Abrufwahrscheinli it i ewichtete GroR3e, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
,von wo kommen m ie Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschliefend mit dem

Kunden- bzw. U
Der Mehrwert der vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
sehr gut erkenn


http://maps.google.de/maps?q=51.5378421195088,7.68759506432722
http://maps.google.de/maps?q=51.5344386076523,7.70499490782883
http://maps.google.de/maps?q=51.5343748198037,7.69922941354569
http://maps.google.de/maps?q=51.5379705614098,7.69912689715021
http://maps.google.de/maps?q=51.5343107487012,7.69346394052653
http://maps.google.de/maps?q=51.5487577720862,7.69881922032144
http://maps.google.de/maps?q=51.545162037551,7.69892180054391
http://maps.google.de/maps?q=51.5379064821032,7.69336097005674
http://maps.google.de/maps?q=51.5307790758406,7.69933190867718
http://maps.google.de/maps?q=51.5486936681596,7.69305193044013
http://maps.google.de/maps?q=51.5415022131469,7.69325797822298
http://maps.google.de/maps?q=51.5415663006589,7.69902435948489
http://maps.google.de/maps?q=51.5450979418323,7.6931549650194
http://maps.google.de/maps?q=51.537777473629,7.68182918005577
http://maps.google.de/maps?q=51.5307150129409,7.69356688963821
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Ihr Kundenpotenzial fur Standort "Textilreinigung Mustermann"
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Kundenbindung lhres Standortes ilfl& Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Textilreinigung Mustermann 252
136

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Mitarbeiter 0 122
1 Textilreinigung Harlinghausen 110
2 Textilreinigung Harlinghausen 3 8 105
3 Textilreinigung Rein 3 kinger Weg (Unna) 104
4 Textilreinigung Harlinghausen 2 ummfuf (Unna) - 96
5  AS Spezial - Textilreinigung 4 An der Katharinenkirche (Unna) 84
6  ZWK Textilreinigung HansastraBe (Unna) 72
Peukinger Weg (Unna) 67

~ Alteheide (Unna) 64

~ GartenstraBe (Unna) 55

Lortzingstraf3e (Unna) 52

14 Jéagerweg (Unna) 52

Ligusterweg (Unna)

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fur Ihren Stan
aus der Abrufwahrscheinlichkeit un
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i
stark eingefarbt. Je dunkler eiy
Das Kundenpotenzial liefert e

es Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Ihr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten Kunden?“.

von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung

der der 6rtlichen Agentur fir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostenguinstig maéglich, nur lhre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.


http://maps.google.de/maps?q=51.5378421195088,7.68759506432722
http://maps.google.de/maps?q=51.5343107487012,7.69346394052653
http://maps.google.de/maps?q=51.5486936681596,7.69305193044013
http://maps.google.de/maps?q=51.5413731881532,7.68172527990272
http://maps.google.de/maps?q=51.5379705614098,7.69912689715021
http://maps.google.de/maps?q=51.5343748198037,7.69922941354569
http://maps.google.de/maps?q=51.5342463943471,7.68769848886546
http://maps.google.de/maps?q=51.5379064821032,7.69336097005674
http://maps.google.de/maps?q=51.5413082506766,7.67595896303269
http://maps.google.de/maps?q=51.5307790758406,7.69933190867718
http://maps.google.de/maps?q=51.5487577720862,7.69881922032144
http://maps.google.de/maps?q=51.5341168358942,7.67616764999402
http://maps.google.de/maps?q=51.5377125444665,7.67606331733653
http://maps.google.de/maps?q=51.5307150129409,7.69356688963821
http://maps.google.de/maps?q=51.545162037551,7.69892180054391
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Textilreinigung Mustermann 1.292
1.110

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Mitarbeiter obelner Strale (Unna) 848
1  Textilreinigung Harlinghausen strafse (Unna) 847
2 Textilreinigung Harlinghausen 3 rtstral3e, Obere HusemannstraRe (Unna) 766
3 Textilreinigung Rein 3 sef-Stréthoff-Strale (Unna) 743
4 Textilreinigung Harlinghausen 2 wartenstrae (Unna) (el
5  AS Spezial - Textilreinigung 4 Breslauer Stral3e, Direrstral3e (Unna) 658
6  ZWK Textilreinigung BrockhausstraRRe, Karweg (Unna) 622
SalinenstralRe, Vaersthausener StraRe (Unna) 567

~ Hellweg (Unna) 541

~ An der Katharinenkirche (Unna) 525

Peukinger Weg (Unna) 517

14 KantstraRe (Unna) 504

LortzingstraRe (Unna)

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fiir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i
stark eingefarbt. Je dunkler eiy
Auch hier liefert das Kundenpo
Seite 8 und finden Sie so zusé
ist. Sinnvollerweise sind di
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielte i itteleinsatz, der Thnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir hnen
die Auswertung ,,

hkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber.

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
biete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des


http://maps.google.de/maps?q=51.5342463943471,7.68769848886546
http://maps.google.de/maps?q=51.5413731881532,7.68172527990272
http://maps.google.de/maps?q=51.5486936681596,7.69305193044013
http://maps.google.de/maps?q=51.5413082506766,7.67595896303269
http://maps.google.de/maps?q=51.5378421195088,7.68759506432722
http://maps.google.de/maps?q=51.5343107487012,7.69346394052653
http://maps.google.de/maps?q=51.5341168358942,7.67616764999402
http://maps.google.de/maps?q=51.534181756744,7.68193305865659
http://maps.google.de/maps?q=51.530586037498,7.68203691571109
http://maps.google.de/maps?q=51.5485646101191,7.68151741491628
http://maps.google.de/maps?q=51.5379705614098,7.69912689715021
http://maps.google.de/maps?q=51.5379064821032,7.69336097005674
http://maps.google.de/maps?q=51.5343748198037,7.69922941354569
http://maps.google.de/maps?q=51.5414378423108,7.68749161833087
http://maps.google.de/maps?q=51.5377125444665,7.67606331733653
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Textilreinigung Mustermann 15.382

Mitarbeiter Zeit Kundenpotenzial iviarktanteil
5 0,0 Min 1.6 - 11,72 %

Die 10 starksten Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet Mitarbeiter Zeit Kunc tenzial \VEWQERE

Standort
Textilreinigung Mustermann

2 Textilreinigung Harlinghausen 3 31,74 %
3 Textilreinigung Rein 3 24,43 %
5 AS Spezial - Textilreinigung 4 12,85 %
1 Textilreinigung Harlinghausen 3 9,40 %
4 Textilreinigung Harlinghausen 2 9,00 %
6 ZWK Textilreinigung 2 0,86 %

Erlauterung

B, gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
mte Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der Anteil am zu erwartend
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bezogenen Kundenpotenz
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.

Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des gesamten Einzugsgebietes an.

In der Karte symbolisieren groRere Kreise einen hoheren Marktanteil, in der groBen Tabell
Konkurrenten ablesen.
Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meinem Einzugsgebiet Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
ausreichend?". Hinterfragen Sie auffallig hohes Kundenpotenzial und Mark e kann z.B. ein unglinstig gewahlter eigener
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groRe Entfernung zu den P te 9).

Werte Ihres Standortes und lhrer

ren Wettbewerbern.
hrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
rrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in der Verdeutlichung lhrer
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unterschiede der Art un
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von Werbung in die Pot
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it
auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als i n. Aber auch

Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjéhrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer i irkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde
Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiici
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft austiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (ip di

Pluspaket). Dort macht eine gezielte Kund“
Seiten, um entsprechende Tipps zu erha

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "Textilreinigung Mustermann™, nur
erialien besonders Sinn. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmy
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Bildungseinric
Frequenzbringer — Behodrden
Frequenzbringer — Backerei
Frequenzbringer — Sport un
Frequenzbringer — Arzt
Frequenzbringer — Apoth
Frequenzbringer — automaten

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkmdglichkeiten
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Liste der offentlichen Parkmdglichkeiten (im Umkreis von 300m, Ausgabe Gehzeit)

StralRe, Hausnummer Wegstrecke

1 Parkmdglichkeit KlosterstralRe 9 L innere 0,2 km 2,0 Min
2 Parkmdglichkeit KirchstraBe 4 innere 0,2 km 2,4 Min
3 Parkmdglichkeit KrummfuB® 4 innere 0,2 km 2,9 Min
4 Tiefgarage Medical Center Nordring 33 innere 0,4 km 4,8 Min
|

5 Parkmdglichkeit BurgstralRes8 mittlere 0,4 km 4,8 Min
Erlauterung

Die Parkméglichkeiten, insbesondere im inneren Einzugsi S S Ur lhre Erreichbarkeit per PKW. Auch wenn lhre Sortimente dem
kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen d u i der den PKW nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die

Entfernungen zwischen den Parkmdéglichkeiten und lhrem
Fir die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen
inneren Einzugsgebiet positiv bewertet.

ere hst gering sein.

ren 4) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im
Diese Auflistung enthélt keine StralBenparkbuchten und impder kel rivatparkpléatze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,
sondern nur 6ffentlich zugéngliche Parkpléatze, iarkhéu ie

¥
&
S
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Infrastruktur — OPNV
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StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Bushaltestelle Rathaus BahnhofstraRe 44 L mittlere 0,3 km 3,4 Min

2 Bushaltestelle Rathaus Bahnhofstrale 44 59423 mittlere 0,3 km 3,5 Min

3 Bushaltestelle Nordring 34 59423 innere 0,4 km 4,6 Min
Katholisches Krankenhaus

innere 0,4 km 4,7 Min

4 Bushaltestelle Nordring 35
Katholisches Krankenhaus

Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, ichtig e Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Ku ilbhal {VV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

zwischen den Haltestellen und Threm Standort generell még
Fir die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen
Einzugsgebiet positiv bewertet.

immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
ssieren, zum anderen kénnen Sie z.B. durch grof3flachige Plakatwerbung direkt
erartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbringer zu sein,
Haltestellen in unmittelbarer Nahe zu Ihrem Standort fu
an der Haltestelle auf sich aufmerksam mach& ¢
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)

StralRe, Hausnummer Wegstrecke
1 Tchibo BahnhofstraRe 10 innere 0,1 km 1,3 Min

2 Einzelhandel Gerhart-Hauptmann- innere 0,1 km 1,7 Min
Stralle 7

3 TEDi Markt 3 innere 0,2 km 2,1 Min

4 Euroshop BahnhofstraRe 38 innere 0,2 km 2,7 Min

5 Smak Polski Gerhart-Hauptma innere 0,3 km 3,1 Min
Straf&eb

Erlauterung
Warenhauser sowie insbesondere Shopping Center und C i G zbringer schlechthin.
Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihre ortimentsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) tiben die
Warenhauser, Supermarkte und Discounter mit ihren umfas: er Regel nicht besonders spezialisierten Sortimenten eine grof3e Anziehungskraft
aus.

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sgwie spe , st ienstleistungen kénnen von Warenh&usern, Supermérkten und Discountern im
Umfeld profitieren, da komplementare Bedﬂrfl&befriedi

Supermérkte und Discounter bedienen den wrls i en daher in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz tiber den gesamten Tag.

&
S
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Frequenzbringer — Gastronomie
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Liste der Gastronomie-Standorte (im Umkreis von 300m, Ausgabe ¢

StralRe, Hausnummer Wegstrecke

1 Stadt Grill Schéaferstralle 16 594 innere 0,0 km 0,4 Min
2 Bierhaus Schmale StraRe 1 59423 innere 0,1 km 1,6 Min
3 Nachtwachter SchulstraBe 3 59423 innere 0,1 km 1,7 Min
4 Sultan Kebap Haus Gerhart-Hauptmann- 59423 innere 0,1 km 1,7 Min
StralRe 4

5 Golden Wok Mark 594 innere 0,2 km 2,6 Min
6 Kliting's Gerhart-Hauptma‘ 9 Unna innere 0,2 km 2,8 Min
Erlauterung

Gastronomische Einrichtungen sind fur den Einzelhandel und
dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss ode

ngen hauptséachlich als Kundenmagneten zu sehen. Es ist zu beobachten,
punden wird.

Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags und
zielgruppenorientierten Flyern o.4.

ese Frequenzbringer eignen sich auch fur die Auslage von

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Nfu en, Passantenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.

&
S
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Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
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Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeii)
T AR
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit

1 Schule Nordring 30 594 innere 0,3 km 3,6 Min
2 Katharinen-Kindergarten KantstraBe 9 59423 \ nna mittlere 0,5 km 6,3 Min
Erlauterung
Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Frequenzbringékder jing Bevol gsgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter Néhe zu der iop zu 1 en (z s Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten
genutzten Wege der Schiler/Studenten mit entsprechender Wegbun i

Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in der Auslage von zielgr
die Erlaubnis dazu besteht.

erhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett"), sofern
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Frequenzbringer — Behorden
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Liste der Behorden (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘

[N

Erlauterung

Behdrden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfrequenzen mittlerer u evolkeru ppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*
der Behorden, sondern auch deren Mitarbeiter, die besonders vor gind nach stschlusg ie Ih der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung
konsumieren. ‘

Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondere in Behoérden finden, arung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.

N

&
S
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Frequenzbringer — Backereien und Konditoreien
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Liste der Backereien und Konditoreien (im Umkreis von 300m, Ausgabe ais Gehzeit)

StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Backwerk BahnhofstraBe 10 594 U innere 0,1 km 1,0 Min
2 Kuhbar Markt 14 59423 innere 0,1 km 1,6 Min
3 Kamps Bahnhofstralle 23 59423 innere 0,1 km 1,7 Min
4 Muhr Gerhart-Hauptmann- 59423 innere 0,1 km 1,7 Min
StralRe 3
5 Vielhaber Mark 594 innere 0,2 km 1,9 Min
6 Brasserie ‘5 42 Unna innere 0,2 km 1,9 Min
7 Café Extrablatt Unna innere 0,2 km 2,1 Min
8 Backerei Grobe Unna innere 0,2 km 2,6 Min
9 Pralinothek Unna mittlere 0,2 km 2,8 Min
10 Grobe Unna innere 0,2 km 2,9 Min
11 Schwierck Unna mittlere 0,3 km 3,8 Min
12 Alimentari Unna mittlere 0,6 km 7,8 Min

Béckereien und Konditoreien werden von allewﬁlkeru g
Denken Sie auch dartiber nach, in Koopera% i Sortiment zu bewerben.

Vergleichen Sie mit dem Umsatzpotenzial fir das ) gebiet (Nur Pluspaket) .Befindet sich ein Backer in einer Teilflache mit auffallig hohem
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Frequenzbringer — Sport und Fitness
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Liste der Einrichtungen fiir Sport und Fitness (im Umkreis von 300m, Auspabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit

Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘
[N
Erlauterung
Einrichtungen fiir Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und in den Abend Passante enzen von Bevdlkerungsgruppen mittleren Alters mit
zumeist sportlichen Interesse.
Entspricht dieses Klientel lhrer Zielgruppe? Dann kénnen Sie nan‘auch e Wer poperation abschlieBen.

N
S
X
N
&
S
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Frequenzbringer — Arzte
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Liste der Arzte (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit

1 Springorum & Giese BahnhofstraRe 18 594 ‘ innere 0,1 km 1,6 Min
-

Erlauterung
Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tageszeit Frequenzbri mittletel alteren Bevolkerungsgruppen. Die Passantenfrequenzen
kénnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinschaftspraxem, Arzteh3 oder Gg dheitszentren entstehen.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Einric n lhr S BNt zu i ben.

ial? D acht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses
zial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!

frequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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Frequenzbringer — Apotheken
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StralRe, Hausnummer Wegstrecke

1 Regenbogen Apotheke Niesenstral3e 2 L innere 0,1 km 0,9 Min
2 Léwen-Apotheke BahnhofstraBe 5 innere 0,1 km 1,4 Min
3 Adler Apotheke Bahnhofstral3e 23 innere 0,1 km 1,5 Min
4 Hansa Apotheke Morgenstral3e 1 innere 0,2 km 1,9 Min
) Burg Apotheke BahnhofstraRe 26 innere 0,2 km 2,0 Min
6 Ring-Apotheke Rathausplat mittlere 0,3 km 3,5 Min
7 Mozart-Apotheke Nordrin Unna innere 0,4 km 4,4 Min
Erlauterung

Apotheken sind sehr haufig in der Nahe von Arzten anzut daher

Die Apothekendichte ist allerdings deutlich geringer als diejenid

¥
&
S
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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StralRe, Hausnummer Wegstrecke

1 Geldautomat BahnhofstraRe 12 L innere 0,1 km 1,3 Min
2 LBS SchéferstralBe 2 innere 0,1 km 1,3 Min
3 Post Gerhart-Hauptmann- 59423 innere 0,2 km 2,0 Min
StralRe 11
4 Commerzbank Bahnhofstral3e 35 innere 0,2 km 2,4 Min
5 Sparkasse Unna Bahnhofstral3e innere 0,2 km 2,5 Min
6 Deutsche Bank Rathauspla‘ Unna mittlere 0,3 km 3,5 Min
7 Volksbank Nordsing Unna innere 0,3 km 3,8 Min

Erlauterung

zeigen in so einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
h, welche Bedeutung eine solche Anh&ufung von Geldautomaten in lhrem

zbringer unterschiedlicher Art. Sie kbnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

ten aufgelisteten
en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie

Bewertung

Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fur Anlieferung hoch +
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindufig,fi 1 Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz Zi ndex der allgemeinen Kaufkraftim hoch +
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.
t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.
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Wirtschaftlichkeitsberechnung

Parametern wie Zielgruppenpotenzial, Wettbewerberdich
bestimmt, sondern auch von den standortspezifischen Ko!
Transport, Werbung, etc.

Deshalb bietet der Online Standortcheck nun auch optio,
Wirtschaftlichkeitsberechnung.

Dieses Funktionsmodul wurde gemeinsam mit uns
Deutschland GmbH, Darmstadt, dem Spezialiste
und Nebenkostencontrolling, entwickelt und lief
Wirtschaftlichkeit der hier untersuchte

In Abhé&ngigkeit von lhren Eingaben zu
- Umsatzprognose (vom Stando
- Investitionen

- Mietvertragsdaten

wurde folgende Wirtschaftlichkeitsberechn

Wirtschaftlichkeitsberechnung

Wert 3. Geschaftsjahr Format
Deckungsbeitrag -inf, in % v. NU
Cashflow -inf, in%v.
Umsatzproduktivitat 0,00 [
Produktivitatskennziffer -nan, in%v.N
Payback 99 Jahre

0 Monate

Erlauterung

Deckungsbeitrag: \

Der Deckungsbeitrag (kurz DB) ist eine K
Erlésen und den variablen Kosten. Der
Deckungsbeitrag handelt es sich um
den Fixkosten, wird dies Break-Even

Uss immer in Relation zu den entstehenden Fixkosten einer Periode gesehen werden, denn beim
dem Unternehmen zur Deckung seiner Fixkosten zur Verfligung steht. Entspricht der Deckungsbeitrag

Cashflow:

Der Cashflow eines Unterneh i etzt sich zusammen aus dem Mittelzufluss sowie Mittelabfluss. Er ist also definiert als Saldo der Ein-
und Auszahlungen uber den b itfalim. Eine Cashflow-Analyse zeigt gute Einsichten in die Aktivitdten eines Unternehmens auf, er trifft u.a. eine
Aussage Uber die Liquidit] eines Unternehmens. Ein positiver Cashflow gibt entsprechend an, welche Summe Liquider Mittel Uber die

Periodendauer erwirtschal

Umsatzproduktivitat;
Unter Produktivitat wird
Quadratmeter Ver| a
werden kann.

n Ausbringung zu Einsatz verstanden. Die Umsatzproduktivitdt meint nun genauer das Verhéaltnis von Umsatz zu
hl zur Umsatzproduktivitét ist somit zu entnehmen, wie viel Umsatz pro Quadratmeter Verkaufsflache generiert

ine Kennzahl zur Produktivitat, welche Ausbringung und Einsatz ins Verhaltnis setzt. In diesem speziellen Fall werden die
erhaltnis zum Nettoumsatz gesetzt, wir kdnnen durch die Kennziffer also erkennen, welchen prozentualen Anteil die
ielten YUmsatz ausmachen.

tsteht durch die Amortisationsrechnung zu einer Investition. Der Payback bzw. die Amortisationsdauer beschreibt den Zeitraum,
welcher benéti Investitionsausgaben aus erzielten Uberschiissen wieder zu decken. Er beantwortet somit durch die Angabe eines spezifischen
Zeitraums, wie lange es dauern wird, bis die verwendeten Mittel fur eine Investition wieder hereingekommen sind.



